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   Одним  из  перспективных  направлений  развития  современного  рынка  туристических  
услуг  является  винный  туризм  –  тематический  вид  туризма,  который  предполагает   
ознакомление  с  производством,   традициями   потребления,   дегустацию   и   
приобретение   алкогольных   напитков  непосредственно у производителя в конкретном 
регионе. Винный туризм включает в себя:   
        •  посещение  виноградных  плантаций,  сельскохозяйственных  винодельческих  
предприятий,  дегустацию местных сортов винограда;   
        •   ознакомление   с   технологией   изготовления   алкогольных   напитков   
непосредственно   на  производстве;   
        •  ознакомление  с  историей  виноделия,  пивоварения,  национальных  традиций  
употребления,  посещение специализированных музеев и выставок;   
        • посещение дегустационных залов и подвалов;   
        • посещение ресторанов, предлагающих услуги дегустации вина;   
        • участие в винных фестивалях и тематических праздниках;   
        •  участие  в  специализированных  выставках,  форумах,  конференциях,  конкурсах,  
аукционах,  мастер-классах и т.п.   
        Цели  и  методы  винного  туризма  в  полной  мере  отвечают  социально-
гуманитарной  миссии  туристической         деятельности        как     важнейшего        
фактора       диалога      культур,      уважения        к  общечеловеческим   культурным   
ценностям,   толерантности   к   образу   жизни,   мировоззрению   и  традициям  других  
народов,  поскольку  виноделие  выступает  неотъемлемой  частью  социально-  
культурного наследия каждой нации, оригинальным достоянием любого этноса.   
        По    сообщениям        мировых      информационных           агентств,     популярность       
винного      туризма  продолжает  расти:  доходность  этого  бизнеса  оценивают  
приблизительно  в  2.5  миллиардов  евро  в  год,  только  в  Италии  насчитывается  
примерно  пять  миллионов  активных  винных  туристов;  140  специализированных 
винных маршрутов для энологов и гурманов. Эксперты считают, что винный  туризм 
использует только 20% потенциала и может легко удвоить обороты в ближайшем 
будущем. Хотя   основным      объектом    внимания     выступает    вино,   туристы   
активно     дегустируют     блюда  национальной кухни и гастрономию местного 
производства.   
      На  сегодня  во  всех  винодельческих  регионах  мира  считают  целесообразным  
развивать  и  поддерживать этот вид тематического туризма соответственно, 
рекламировать продукцию местных  производителей  алкогольных  напитков  и  
продвигать  местный  туристический  продукт,  получая  дополнительные экономические и 
социальные выгоды от туристов - ценителей вина. Это касается в  первую  очередь,  
известных  европейских  винодельческих  регионов  -  Италии,  Франции,  Испании,  
Португалии,  Венгрии,  а  также  стран  "Нового  Мира  вина"  таких  как  Австралия,  
Аргентина,  Чили,  США   и   Южная   Африка,  где   винный   туризм   играет   важную   
роль   в   популяризации   местной  винодельческой продукции.   
       Анализ  научной  и  специальной  литературы  свидетельствует  об  активной  научно-
практической  разработке данной проблемы. В первую очередь необходимо отметить 
фундаментальное исследование  мировых центров виноделия и маршрутов винного 
туризма Хью Джонсона. Мировые и региональные  проблемы менеджмента и маркетинга 
винного туризмараскрыты в трудах Дж. Карлстена, С. Чарстера,  Рут Тейлор, С.М.Холла, 
Л. Шарплес, Б.Кемборна, Н. Макайониса.   
       В  исследованиях  А.Бусыгина,  В.  Рыбинцева,  Е.Маслова,  И.Комарницького,  
В.Федорченко,  Т.Божук,  Л.Прокопчук,  В.Шольца  -   Куликова  рассматриваются  



историко-культурный  контекст  развития   этого   вида   туризма   в   Украине,   
особенности   создания   региональных   туристических  продуктов  на  основе  
национальных  винодельческих  традиций.  Но  предложенные  подходы  не  полностью     
раскрывают      специфику      развития    винного    туризма     как   нового    
туристического  направления.  Отметим,  что  в  теории  туризмологии  нет  единого  
терминологического  определения  этого вида туризма, употребляются термины «винный 
туризм», «дегустационный туризм», «винно- гастрономический  туризм»  и  «енотуризм»,  
Часто  встречается  термины  «пивные  туры»,  «виски- туры».  Некоторые  специалисты  
рассматривают  винный  туризм  как  вид  хобби  -  туризма  (Школа  И.М.),     
тематического       гастрономического         туризма      (Сокол      Т.Г.,    З.    Канонистова),   
специализированного   туризма   (Федорченко   В.К.,   Минич   И.М.),   промышленного   
туризма.   В  публицистике      иногда    можно     встретить    определения     
«алкотуризм»      и   «пьяный     туризм»    -  путешествие в любую географическую 
местность с основной целью распития спиртных напитков.   
       С   нашей   точки   зрения,   винный   туризм   -   тематический   вид   туризма,   
имеющий   целью  дегустацию и покупку вина непосредственно у производителя, он 
предусматривает ознакомление с  технологией выращивания винограда и производства 
вина, а также посещение специализированных  учреждений и мероприятий, как 
дегустационные залы, вине подвалы, винные выставки, конкурсы,  фестивали, аукционы и 
т.д.   
       Проведенные исследования дают основание утверждать, что винный туризм 
является формой  маркетинга     винограда    и   вина,   может    сочетаться    со  всеми    
видами    деятельности,     которые  сопровождают  выращивания  винограда,  
продвижения  виноградной  сырья  и  виноматериалов  от  сельскохозяйственных        
товаропроизводителей        и   винодельческих      предприятии      до   конечных  
потребителей.  Также  винный  туризм  повышает  эффективность  маркетинговых  
коммуникаций  и  брендинга     как   хозяйствующих       субъектов    на   внутреннем     и   
внешних     рынках    виноградно- винодельческой продукции, так и в целом 
винодельческих регионов Украины.   
       Развитие     специализированных         услуг    такого     вида     туризма     позволяет     
увеличить  продолжительность  туристического  сезона  в  регионе,  повысить  
туристический  имидж  местности,  увеличить количество туристических прибытий, 
обогатить и дифференцировать местный туристический  продукт за счет внедрения 
винных туров, фестивалей, экскурсий, дегустаций и презентаций.   
       В винном туризме можно определить несколько фундаментальных принципов: 
аутентичность,  атрактивность,  культура  потребления,  комплексность.  В  Украине  
существуют  предпосылки  для  успешного развития винного туризма, поскольку 
государство входит в двадцать мировых лидеров  производства этого солнечного 
напитка.    
       Ключевым  фактором  развития  рынка  винного  туризма  в  Украине  выступают  
предприятия  и  структуры, связанные с производством и продажей алкогольной 
продукции. Их доля в розничном  продовольственном  товарообороте  Украины  
составляет  в  пределах  20%,  что  является  достаточно  высоким  показателем  для  
экономики  (Для  сравнения  вклад  туризма  в  ВВП  Украины  составляет  около   1%).   
Винодельческая   продукция   имеет   потенциальную   конкурентоспособность   как   по   
вкусовым, так и ценовым параметрам, о чем свидетельствуют экономические ниши на 
европейском  и других рынках продовольствия, которые разрабатываются украинскими 
товаропроизводителями.   
       Енотуризм     выступает    как   мощный     маркетинговый      инструмент     
продвижения     продукции  отечественной     пищевой     промышленности        на   рынки    
стран    СНГ    и   Европейского     союза    и  популяризации  украинских  вин  и  другой  
алкогольной  продукции.  Винные  туры  по  Закарпатью,  Крыму, Одесской, Херсонской и 
Николаевской областях, которые являются традиционными центрами  украинского  
виноделия,  приобретают  все  большую  популярность.  Для  стимулирования  сбыта  при   
заводах-производителях  (ООО  ПТК  «Шабо»,  ЗАО  «Измаильский  винзавод»,  ЗАО  
«Одесский  завод  шампанских  вин»,  винзаводах  «Инкерманский»,  «Коктебель»  и  др.)  
созданы  экспозиционные  и  дегустационные  залы.  Так,  при  знаменитом  винзаводе  



«Массандра»  действует  Музей  виноделия  и  дегустационный зал. Энотека предприятия 
включает более 1 миллиона бутылок коллекционных вин и  занесена в Книгу рекордов 
Гиннеса. Во время экскурсии туристы посещают уникальные Голицинские  подвалы, где в 
дубовой таре на выдержке находятся сухие, десертные, крепкие и ликерные вина. Здесь   
также можно приобрести марочные и коллекционные вина Массандры.   
       Популярностью среди туристов пользуется "Центр культуры вина Шабо» (с. Шабо, 
Белгород- Днестровский район, Одесская область), расположенный в 70 километрах от 
Одессы. Это первый и  пока единственный образовательный комплекс в Украине, 
который объединяет в себе уникальный  музейный     лабиринт,     оригинальные      
культурные     объекты,    исторические      винные    подвалы     и  современное 
высокотехнологичное производство. "Центр культуры вина ШАБО» - это социальный  
проект   компании   «Шабо»,   включен   в   Европейскую   карту   музеев   вина.   Его   
главная   цель   -  повышение  в  Украине  культуры  потребления  вина,  которое  
является  мерилом  цивилизации  и  достоянием   национальной   культуры,   также   
повышенное   внимание   к   качеству   продукта.   При  сегодняшней   практике   
использования   заменителей   -   разнообразных   примесей,   концентратов,  порошков   
важно   ознакомить   потребителей   с   настоящим   вкусовым   богатством   вина,   
научить  отличать натуральное вино от подделки.   
       Практиками туристического бизнеса и специалистами - энологами разрабатываются 
тематические  винные  маршруты.  В  частности,  следует  отметить  оригинальную  
туристическую  поездку  «Винные  жемчужины       Украины»     (Институт    туризма    
ФПУ,     школа    сомелье    «Мастер-класс").     Туристам  предлагается 12-дневный тур по 
лучшим винодельческим и коньячным предприятиям Украины.   
       Туристическим      информационным         центром    Закарпатья    по   заказу   
Ассоциации      частных  виноделов  края  разработан  уникальный  турпродукт  "Винный  
путь  Закарпатья"  и  подготовлено  экскурсоводов      по   маршруту,      разработаны      
анимационные       программы,      чтобы     превратить  винодельческие       хозяйства     в   
туристические      объекты     повышенной       привлекательности        и 
продемонстрировать  сбор  винограда,  гастрономические  традиции,  культуру  
виноделия  а  также  предложить дегустацию вина и традиционные сувениры.   
       В  Автономной  республике  Крым  с  2002  года  работает  проект  «Большой  винный  
путь»,  включающий   посещение   виноградных   хозяйств,   винзаводов   и   
дегустационных   залов   фирмы  «Золотая  балка»,  ЗАО  им.  С.  Перовской,  
Инкерманского  завода  марочных  вин  и  др.,  а  также  многодневный  общекрымский  
винный  тур  «Гимн  виноградной  лозе».  Особо  следует  отметить  активную работу по 
развитию винного туризма в Институте виноградарства и виноделия "Магарач"  (Ялта), 
Национальном производственно-аграрном объединение «Массандра», на заводе 
"Солнечная  долина"  (Судак,  Солнечная  долина),  заводе  шампанских  вин  "Новый  
Свет"  (Судак,  Новый  мир),  заводе   "Коктебель"   (Феодосия),   которые   имеют   
уникальные   всемирно   известные   энотеки   и  проводят дегустационные экскурсии.   
       Итак, винный туризм -  сравнительно новое явление на рынке туристических услуг 
Украины.  Перспективы      развития     винного    туризма    в   Украине,     по   нашему     
мнению,     должны     быть  сосредоточены в следующих направлениях:   
       -  разработка  программ  устойчивого  развития  регионов,  государственная  и  
муниципальная  поддержка   мероприятий   по   созданию   благоприятного   
организационно-правового   климата   для  развития туризма, создания региональных и 
национальных винных и гастрономических маршрутов,  в  рамках    которых    имеет    
быть   предусмотрено      создание    специализированных        туристических  объектов  -  
этноресторанов,  дегустационных  залов,  музеев  гастрономии,  этнических  поселков  и   
городков     а   также    тематических      мероприятий,      которые     будут    
способствовать      созданию  конкурентоспособного         местного      туристического        
продукта,     повышению         туристической  привлекательности       региона.     Эта    
работа    должна     сочетаться     с   нормативно-правовой         и  институциональной       
поддержкой      развития    отечественного     виноделия     в  условиях    глобальной  
конкуренции на европейском и мировом рынках продуктов и напитков с учетом правил 
ВТО, норм  и требований к качеству продукции.   



       -  изучение  международного  опыта  развития  винного  туризма  сотрудничество  с  
лучшими  производителями  Италии,  Испании,  Франции,  Швейцарии  в  области  
винодельческой,  пищевой  и  перерабатывающей        промышленности,        внедрения    
экологически      чистых    технологий,    а   также использования        современного        
маркетингового         комплекса       продвижения        продовольственной  продукции и 
брендинга продукции отдельных центров виноделия и винодельческих регионов;   
       - продвижение винных туров по Украине с целью увеличения внутренних и 
международных  туристических  потоков,  повышения  культуры  потребления  вина,  
ознакомления  с  качественной  натуральной        продукцией        местных       
производителей.         Для     популяризации          национальных  гастрономических 
традиций при поддержке Государственной службы туризма и курортов Украины  и  
профессиональных  объединений  планируется  национальный  проект  «Украинский  
винные  пути»  для  освещения  богатого  и  разнообразного  ассортимента  вин  и  других  
алкогольных  напитков,  ознакомления с историко- культурным наследием украинского 
виноделия. В рамках проекта будет  создан    Национальный         список     объектов     
виновного      и   гастрономического         туризма,     винно    -  гастрономический   
путеводитель   по   украинским  регионам,   календарь   фестивалей   семинаров   и  
конференций, а также тематический сайт в сети Интернет.   
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