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АНОТАЦІЯ 

У кваліфікаційній роботі на здобуття ступеня бакалавра було 

проведено дослідження на тему «Облік, аналіз і аудит готової продукції та 

її реалізації на підприємстві». 

 Кваліфікаційна робота бакалавра складається зі вступу, трьох 

розділів, висновків, списку використаних джерел та додатків, містить 120 

сторінок,  4 – рисунки і 10 –  таблиць.  

У вступі даної роботи розкрито актуальність обраної теми, 

відображено основні завдання дослідження готової продукції та її 

реалізації, предмет і обєкт дослідження, основні методи дослідження, які 

використовувалися при написанні кваліфікаційної роботи бакалавра.  

В першому розділі розкрито економічну суть готової та реалізованої 

продукції. Розглянуто нормативно-законодавчу базу для ведення обліку, 

економічного аналізу і аудиту готової продукції та її реалізації. 

Відображено синтетичний, аналітичний облік готової та реалізованої 

продукції та особливості розкриття інформації про неї у фінансовій 

звітності підприємства. 

У другому розділі надано повну характеристику ТДВ «Яготинський 

Маслозавод» за 2023-2024 роки, відображено особливості проведення 

економічного аналізу готової та реалізованої продукції на підприємстві, а 

також проведені практичний економічний аналіз реалізованої продукції на 

ТДВ «Яготинський Маслозавод» за 2023-2024 роки. 

У третьому розділі відображено особливості проведення аудиту 

готової продукції та шляхи удосконалення обліково-аналітичних та 

контрольних аспектів готової продукції та її реалізації на підприємстві.  

Ключові слова: готова продукція, фінансова звітність, облік 

готової продукції, реалізація, аналіз реалізованої продукції, аудит готової 

продукції.  
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ANNOTATION 

In the qualification work for the bachelor's degree, a study was conducted 

on the topic "Accounting, analysis and audit of finished products and their sale 

at the enterprise". The bachelor's qualification work consists of an introduction, 

three sections, conclusions, a list of sources used and appendices, contains 120 

pages, 4 - figures and 10 - tables.  

The introduction of this work reveals the relevance of the chosen topic, 

reflects the main tasks of the study of finished products and their 

implementation, the subject and object of the study, the main research methods 

used in writing the bachelor's qualification work.  

The first section reveals the economic essence of finished and 

implemented products. The regulatory and legislative framework for 

accounting, economic analysis and audit of finished products and their 

implementation is considered. Synthetic, analytical accounting of finished and 

implemented products and the features of disclosing information about them in 

the financial statements of the enterprise are reflected. 

The second section provides a full description of the TDV "Yagotynskyi 

Maslozavod" for 2023-2024, reflects the features of conducting an economic 

analysis of finished and sold products at the enterprise, and also conducts a 

practical economic analysis of sold products at the TDV "Yagotynskyi 

Maslozavod" for 2023-2024.  

The third section reflects the features of conducting an audit of finished 

products and ways to improve the accounting, analytical and control aspects of 

finished products and their sale at the enterprise.  

Keywords: finished products, financial reporting, accounting for finished 

products, sales, analysis of sold products, audit of finished products. 
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ВСТУП 

В умовах ринкової економіки та жорсткої конкуренції ефективне 

управління готовою продукцією та її реалізацією є ключовим фактором 

успішного функціонування будь-якого підприємства, зокрема й у харчовій 

промисловості. Якість та обсяги виробленої продукції, а також 

злагодженість процесів її збуту безпосередньо впливають на фінансові 

результати, конкурентоспроможність та ринкові позиції компанії. 

Актуальність теми дослідження 

Актуальність обраної теми кваліфікаційної роботи "Готова 

продукція та її реалізація на підприємстві ТДВ "Яготинський маслозавод"" 

зумовлена кількома чинниками. По-перше, харчова промисловість, до якої 

належить молочна галузь, є стратегічно важливою для забезпечення 

продовольчої безпеки країни та задоволення базових потреб населення. 

По-друге, сучасний споживчий ринок характеризується високою 

динамічністю, зростаючими вимогами до якості та асортименту продукції, 

що вимагає від підприємств постійного вдосконалення управлінських 

рішень у сфері виробництва та збуту. ТДВ "Яготинський маслозавод" є 

одним із провідних підприємств молочної галузі України, що підкреслює 

практичну значущість дослідження саме на його прикладі. Ефективність 

управління готовою продукцією та процесами її реалізації на такому 

великому підприємстві безпосередньо впливає на його стабільність, 

прибутковість та здатність до подальшого розвитку. Незважаючи на 

досягнення, існують потенційні резерви для оптимізації цих процесів з 

метою підвищення конкурентоспроможності та ринкової частки. 

Мета дослідження. Метою дослідження є всебічний аналіз 

сучасного стану управління готовою продукцією та процесами її реалізації 

на ТДВ "Яготинський маслозавод" та розробка практичних рекомендацій 

щодо підвищення їх ефективності. 
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Завдання дослідження: 

 уточнити теоретичні основи та понятійний апарат, пов'язаний з 

готовою продукцією та процесами її реалізації на підприємстві; 

 проаналізувати динаміку та структуру виробництва і реалізації 

готової продукції на ТДВ "Яготинський маслозавод" за обраний період; 

 оцінити ефективність управління запасами готової продукції 

на підприємстві; 

 дослідити існуючі канали та методи реалізації продукції, їх 

ефективність; 

 виявити основні проблеми та резерви підвищення 

ефективності управління готовою продукцією та її реалізацією на 

досліджуваному підприємстві; 

 розробити конкретні рекомендації щодо оптимізації процесів 

виробництва, зберігання та збуту готової продукції на ТДВ "Яготинський 

маслозавод". 

Об'єкт та предмет дослідження. Об'єктом дослідження є 

економічні процеси формування, обліку, зберігання та реалізації готової 

продукції на промисловому підприємстві. Предметом дослідження є 

сукупність організаційно-економічних відносин, що виникають у процесі 

управління готовою продукцією та її збутом на ТДВ "Яготинський 

маслозавод". 

Методи дослідження. У процесі виконання кваліфікаційної роботи 

використовувалися наступні методи дослідження: 

Метод системного аналізу та синтезу – для комплексного вивчення 

взаємозв'язків між елементами системи управління готовою продукцією та 

її реалізацією. 

Порівняльний метод – для зіставлення показників діяльності 

підприємства у динаміці та з аналогічними підприємствами. 
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Метод групування та узагальнення – для систематизації та 

класифікації теоретичних положень та практичних даних. 

Статистичні методи (аналіз рядів динаміки, абсолютних та 

відносних показників) – для оцінки змін обсягів виробництва та реалізації, 

структури асортименту. 

Економіко-статистичний метод – для кількісної оцінки впливу 

різних чинників на показники реалізації. 

Зазначені методи дозволили всебічно дослідити поставлені завдання, 

сформулювати обґрунтовані висновки та розробити практичні 

рекомендації для ТДВ "Яготинський маслозавод". 
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РОЗДІЛ І. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ ОСНОВИ ОБЛІКУ 

ГОТОВОЇ ПРОДУКЦІЇ ТА ЇЇ РЕАЛІЗАЦІ НА ТДВ “ЯГОТИНСЬКИЙ 

МАСЛОЗАВОД 

1.1. Економічна суть готової та реалізованої продукції. 

Готова продукція — це матеріальний результат вироб­ничої 

діяльності підприємства, коли запаси набувають нової якості[1]. Крім 

випуску речової продукції, підприємство може виконувати роботи для 

інших підприємств або надавати послуги. На відміну від тієї, яка в обліку 

зазначається як «готова про­дукція», цей вид продукції називають 

«виконані роботи і послуги». Отже, продукція підприємства складається з 

го­тової продукції та виконаних робіт і послуг. 

В процесі функціонування будь-якого виробничого підприємства, 

готова продукція є основним елементом, що інтегрує виробничу та 

збутову діяльність. Вона визначається як кінцевий результат виробничого 

процесу, який пройшов всі стадії оброблення, відповідає встановленим 

стандартам і технічним вимогам, прийнятий та перевірений відповідним 

відділом контролю якості та призначений для реалізації. Економічна 

сутність готової продукції відображається у її подвійній ролі, як 

результату використаних ресурсів та об'єкту подальшої реалізації. 

 Усі елементи виробничого процесу – сировина, матеріали, паливо 

тощо, які перебувають на різних стадіях технічного процесу, утворюють 

незавершене виробництво[2]. 

 Готова продукція на промисловому підприємстві проходить такі 

операції: 

 випуск продукції з виробництва і здача її на склади; 

 зберігання продукції на складах підприємства;  

 відпуск продукції на місці місцевим і відправка 

(відвантаження) іногороднім покупцям;  
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 відпуск продукції для внутрішніх потреб основних цехів, для 

збуту продукції (наприклад, тара власного виробництва) та ін.; 

 реалізація продукції (одержання грошей від покупців за 

відпущену продукцію); 

 При організації обміну продукції основним методом є визначення її 

характеру. Згідно з цією ознакою продукцію групують за формою, 

ступенем готовності і технологічною складністю. При організації обміну 

продукції основним методом є визначення її характеру. Згідно з цією 

ознакою продукцію групують за формою, ступенем готовності і 

технологічною складністю. Детальніше можна побачити на рисунку 1.1: 

 

Рисунок 1.1 Класифікація готової продукції 

Економічна сутність готової продукції характеризується такими 

чинниками: 

 Матеріалізована вартість: Готова продукція є результатом 

сукупних витрат підприємства на її виробництво, включаючи вартість 

сировини, матеріалів, палива, енергії, оплату праці виробничого 

персоналу, амортизацію основних засобів та іншими 

загальновиробничими витратами. Вона акумулює всю додану вартість, 

створену в процесі трансформації вхідних ресурсів. 
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 Носій споживчої вартості: Основним призначенням готової 

продукції є задоволення потреб споживачів. Це означає, що продукт 

повинен володіти необхідними якісними характеристиками, 

функціональними властивостями та бути придатним для використання або 

споживання. Саме споживча вартість формує основу для визначення ціни 

на готову продукцію та обсягів попиту на ринку. 

 Товарний ресурс: Готова продукція, що перебуває на складі 

підприємства, є частиною його оборотних активів. Вона являє собою 

товар, призначений для продажу з метою отримання доходу. У цьому 

сенсі, вона виступає як ліквідний актив, який потенційно здатний 

трансформуватися у грошові кошти в короткостроковій перспективі. 

 Індикатор ефективності виробництва: Обсяги та якість готової 

продукції, а також рівень її собівартості, є ключовими ознаками 

ефективності виробничих процесів підприємства. Недостатній обсяг, 

низька якість або надмірна собівартість готової продукції безпосередньо 

впливають на конкурентоспроможність та фінансові результати. 

Готова продукція на підприємстві проходить такі опе­рації: 

 випуск продукції з виробництва і здавання на склад; 

 зберігання продукції на складах підприємства; 

 відпуск продукції покупцям з одного місця або відван­таження 

покупцям із кількох місць; 

 відпуск продукції для внутрішніх потреб основних цехів; 

 реалізація продукції 

Реалізація готової продукції – це завершальний етап операційного 

циклу підприємства, що являє собою процес переходу права власності на 

готову продукцію від виробника до покупця в обмін на грошові кошти або 

інші активи.  

Процес реалізації готової продукції включає комплекс 

взаємопов'язаних етапів: від формування комерційних пропозицій та 
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укладання договорів, до логістичного забезпечення, відвантаження, 

документального оформлення та контролю за надходженням оплати. 

Кожен з цих етапів потребує ефективного управління та контролю для 

мінімізації ризиків та максимізації фінансових результатів. 

      Реалізована продукція – це не просто та частина готової 

продукції, яка була відвантажена покупцям, а й ключовий індикатор 

успішності виробничо-збутової діяльності підприємства. 

Її економічна суть розкривається через декілька взаємопов'язаних 

аспектів: 

 Виробничий процес починається із закупівлі ресурсів 

(сировини, матеріалів, обладнання), які трансформуються у готову 

продукцію. Проте лише після її реалізації та надходження оплати 

підприємство отримує грошові кошти, що дозволяють відновити 

виробничий цикл. Таким чином, реалізація є фінальною стадією цього 

кругообігу, забезпечуючи безперервність діяльності та можливість для 

подальшого інвестування. Якщо продукція не реалізується, капітал 

залишається «замороженим» у запасах, що призводить до дефіциту 

обігових коштів та може спричинити фінансові труднощі. 

 Реалізована продукція є основною базою для обчислення 

доходу підприємства. Шляхом зіставлення чистого доходу від реалізації 

(виручка за вирахуванням непрямих податків, знижок та повернень) з її 

собівартістю та витратами на збут, визначається фінансовий результат 

(прибуток або збиток) від операційної діяльності. Це є головним 

показником ефективності управління підприємством, його 

конкурентоспроможності та здатності генерувати економічні вигоди для 

власників. 

  Факт реалізації продукції є об'єктивним свідченням того, що 

створений продукт відповідає потребам споживачів, має певну споживчу 

цінність і конкурентоспроможну ціну. Ринок “підтримує” продукцію 
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грошима, підтверджуючи її якість, функціональність та відповідність 

попиту. Таким чином, обсяг реалізованої продукції відображає ступінь 

визнання підприємства на ринку та його здатність адаптуватися до 

ринкових умов. 

 Надходження коштів від реалізації продукції є основним 

джерелом формування позитивного грошового потоку підприємства. Ці 

кошти використовуються для покриття поточних операційних витрат, 

виплати заробітної плати, розрахунків з постачальниками та бюджетом, а 

також для фінансування подальшого розвитку, модернізації виробництва 

та інвестиційних проектів. 

  Обсяги реалізованої продукції та отриманий від неї прибуток 

є базою для нарахування основних податків, зокрема податку на додану 

вартість (ПДВ) та податку на прибуток підприємств. Отже, реалізація 

продукції має не лише внутрішньогосподарське, а й значне фіскальне 

значення, впливаючи на формування державного бюджету. 

Економічна суть реалізованої продукції полягає у її здатності 

трансформувати вкладені у виробництво ресурси у фінансові результати, 

підтверджуючи ефективність використання ресурсів та визначаючи 

можливість підприємства для сталого функціонування та розвитку в 

ринкових умовах. 

 

1.2. Нормативно-правове регулювання обліку, аналізу і аудиту готової 

продукції та її реалізації. 

 

Нормативно-правове регулювання обліку, аналізу та аудиту готової 

продукції та її реалізації в Україні є комплексною системою документів, 

що забезпечують єдині методологічні засади відображення господарських 

операцій, формування фінансової звітності та здійснення контролю. Ця 

система базується на принципах, встановлених законодавчими актами, 
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національними положеннями (стандартами) бухгалтерського обліку 

(НП(С)БО), міжнародними стандартами фінансової звітності (МСФЗ), а 

також податковим законодавством та внутрішніми нормативними 

документами підприємства. 

Законодавчі основи: 

Фундаментом системи є Закон України «Про бухгалтерський облік 

та фінансову звітність в Україні»[3].  

Цей Закон визначає правові засади регулювання, організації, ведення 

бухгалтерського обліку та складання фінансової звітності в Україні. Він 

встановлює загальні вимоги до достовірності, повноти та своєчасності 

обліку, а також до відповідальності за його ведення. У контексті готової 

продукції та її реалізації, Закон є відправною точкою для визначення 

об'єктів обліку, принципів їх визнання та оцінки. 

Національні положення (стандарти) бухгалтерського обліку 

(НП(С)БО)[4]: 

Основним інструментом деталізації облікових процедур для 

українських підприємств, які не зобов'язані або не вирішили застосовувати 

МСФЗ, є НП(С)БО. У контексті даної теми ключовими є: 

НП(С)БО 9 «Запаси»[5]: Цей стандарт є визначальним для обліку 

готової продукції як виду запасів. Він регулює питання визнання, 

первісної оцінки, переоцінки, вибуття (списання собівартості) та розкриття 

інформації про запаси у фінансовій звітності. Зокрема, НП(С)БО 9 

встановлює методи оцінки вибуття запасів (ідентифікованої собівартості, 

середньозваженої собівартості, ФІФО), що безпосередньо впливає на 

собівартість реалізованої продукції та фінансовий результат. 

НП(С)БО 15 «Дохід»[6]: Регулює порядок визнання та складу 

доходу від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг). Він встановлює 

критерії визнання доходу (передача ризиків і вигод, можливість отримання 

економічних вигод, достовірна оцінка доходу, достовірна оцінка витрат, 
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можливість визначити ступінь завершеності операції), що є критично 

важливим для правильного відображення виручки від реалізації готової 

продукції. 

НП(С)БО 16 «Витрати»[7]: Визначає склад витрат, пов'язаних з 

операційною діяльністю підприємства, включаючи собівартість 

реалізованої продукції та витрати на збут. Стандарт встановлює принципи 

класифікації витрат та порядок їх відображення у фінансовій звітності. 

Міжнародні стандарти фінансової звітності (МСФЗ)[8]: 

Для великих підприємств, публічних компаній, банків та інших 

суб'єктів, визначених законодавством, обов'язковим є застосування МСФЗ. 

У контексті готової продукції та її реалізації це: 

МСБО 2 «Запаси»[9]: Регулює облік запасів, включаючи готову 

продукцію, встановлюючи принципи їх оцінки за найменшою з двох 

величин: собівартістю або чистою вартістю реалізації. Він також визначає 

методи обліку вибуття запасів (ФІФО, середньозважена вартість). 

МСФЗ 15 «Дохід від договорів з клієнтами»: Це ключовий стандарт, 

що комплексно регулює визнання доходу від усіх видів договорів з 

клієнтами. Він базується на п'ятикроковій моделі визнання доходу 

(ідентифікація договору, ідентифікація зобов'язань до виконання, 

визначення ціни операції, розподіл ціни операції на зобов'язання до 

виконання, визнання доходу після виконання зобов'язань). Цей стандарт 

забезпечує більш глибокий аналіз умов договорів та відображення доходу 

відповідно до передачі контролю над активом. 

Податкове законодавство: 

Податковий кодекс України [10] відіграє значну роль у регулюванні 

реалізації готової продукції, оскільки визначає порядок оподаткування 

операцій з її продажу. Ключові аспекти: 



   

 

16 
 

Податок на додану вартість (ПДВ): Визначає об'єкт оподаткування, 

базу оподаткування, ставки ПДВ та порядок його нарахування при 

реалізації готової продукції. 

Податок на прибуток підприємств: Регулює формування 

фінансового результату до оподаткування та розрахунок податку на 

прибуток, що безпосередньо залежить від доходів від реалізації та 

собівартості реалізованої продукції. 

Внутрішні нормативні документи підприємства: 

Кожне підприємство розробляє власні внутрішні нормативні 

документи, які деталізують застосування зовнішнього законодавства та 

стандартів, враховуючи специфіку його діяльності. До них належать: 

Облікова політика підприємства: Визначає конкретні методи оцінки 

готової продукції, списання собівартості, визнання доходу, порядок 

документування операцій, організацію складського обліку тощо. 

Положення про інвентаризацію: Регламентує порядок проведення 

інвентаризації готової продукції. 

Положення про документообіг: Описує рух первинних документів, 

пов'язаних з виробництвом та реалізацією готової продукції. 

Накази, розпорядження керівництва: Конкретизують виконання 

певних облікових або організаційних процедур. 

 

1.3. Особливості обліку та  дослідження готової продукції та її 

реалізації у фінансовій звітності підприємства ТДВ “Яготинський 

маслозавод”. 

 

Організація обліку на підприємствах, таких як ТДВ «Яготинський 

маслозавод», має свої специфічні особливості, обумовлені галузевими 

вимогами, виробничими процесами та особливостями самого 

підприємства. Яготинський маслозавод є одним із провідних підприємств 
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молочної промисловості України, що впливає на специфіку його 

бухгалтерського обліку[11]. 

Яготинський маслозавод відноситься до підприємств молочної 

промисловості, що зумовлює особливі вимоги до обліку витрат та 

калькуляції собівартості продукції. Основна увага приділяється обліку 

молока, яке є сировиною для виробництва масла, сиру та інших молочних 

продуктів. 

Для підприємств молочної галузі важливо правильно визначати 

собівартість продукції, оскільки це впливає на ціноутворення та 

конкурентоспроможність продукції. На ТДВ «Яготинський маслозавод» 

ведеться облік витрат за такими основними статтями: 

⦁  Вартість сировини (молоко): враховується як основна стаття 

витрат, залежно від обсягів та якості сировини. 

⦁  Енергетичні ресурси (електроенергія, газ): витрати на енергію, 

необхідну для переробки сировини та підтримання виробничих процесів. 

⦁  Допоміжні матеріали: наприклад, упаковка, засоби для чистки та 

обробки обладнання. 

⦁  Заробітна плата та інші трудові витрати. 

Калькуляція собівартості на підприємстві здійснюється як за 

прямими, так і за непрямими витратами, а також ведеться облік 

виробничих витрат за центрами відповідальності. 

Для ТДВ «Яготинський маслозавод» характерний облік сировини, 

готової продукції та незавершеного виробництва. Запаси обліковуються з 

урахуванням специфіки переробки молока, яке швидко псується, що 

вимагає чіткого контролю за термінами придатності та умовами 

зберігання. 

На підприємстві використовується спеціалізоване програмне 

забезпечення для автоматизації облікових операцій. Це дозволяє 

контролювати всі етапи виробництва та обліку: від прийому сировини до 
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відвантаження готової продукції. Автоматизація зменшує ризики помилок 

і підвищує оперативність обліку. 

Особливості організації обліку готової продукції полягають у тому, 

що молочна продукція має обмежений термін зберігання, і це враховується 

при обліку її випуску та реалізації. Важливим аспектом є також контроль 

за якістю продукції, яка реалізується. 

Підприємство підлягає загальному режиму оподаткування, ведучи 

облік податків відповідно до чинного податкового законодавства України. 

Особливу увагу приділяють обліку ПДВ, оскільки підприємство активно 

співпрацює з постачальниками сировини та покупцями на ринку B2B. 

Враховуючи специфіку виробництва, підприємство також повинно 

вести облік витрат на утилізацію відходів та дотримання екологічних 

стандартів. Це включає облік витрат на очищення стічних вод та інші 

екологічні заходи. 

Організація облікових процесів на ТДВ «Яготинський маслозавод» є 

структурованою і відповідає вимогам національних стандартів 

бухгалтерського обліку. Форма централізованого обліку, чіткий розподіл 

обов'язків між працівниками бухгалтерії та застосування автоматизованих 

систем обліку дозволяють підприємству ефективно керувати своїми 

фінансами, забезпечуючи своєчасне складання фінансової звітності та 

виконання податкових зобов’язань. 

Облік готової продукції повинен вестися на всіх етапах 

виготовлення даної продукції. Цей облік повинен контролювати наявність, 

рух та правильне зберігання продукції. Також підприємство необхідно 

контролювати оприбуткування продукції на складі, вести облік залишків 

готової продукції на складах.  

Реалізовуючи свою продукцію, підприємство обовʼязково укладає 

договір з покупцями. Відпуск готової продукції здійснюється на основі 

накладної на відпуск товарно-матеріальних цінностей. За допомогою 
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вищеописаної накладної здійснюється списання готової продукції 

виробником та оприбуткування одержувачем[12].  

Також, згідно з законодавством України постачальник повинен 

оформлювати та надавати покупцеві податкову накладку. Якщо 

підприємство звільнене від оподаткування готової продукції, то в 

накладній прописують «Звільнено від ПДВ».  

Основою для бухгалтерського обліку готової продукції та її 

реалізації є правильно оформлені первинні документи 

1. Накладна-вимога на відпуск (внутрішнє переміщення) готової 

продукції: Оформлюється при передачі готової продукції з виробничих 

цехів на склад готової продукції. 

2. Прибутковий ордер (акт приймання-передачі): Застосовується 

для оприбуткування готової продукції на склад. 

3. Товарно-транспортна накладна (ТТН): Обов'язковий документ 

для відвантаження продукції покупцям, що підтверджує факт передачі, 

кількість, вартість та маршрут перевезення. 

4. Видаткова накладна (або Акт приймання-передачі товару): 

Слугує підставою для списання готової продукції зі складу та її реалізації. 

5. Рахунок-фактура: Документ, що виставляється покупцю для 

оплати продукції. 

6. Податкова накладна: Документ, що засвідчує факт виникнення 

податкових зобов'язань з ПДВ при реалізації. 

7. Акти на списання (у разі псування, втрат, закінчення терміну 

придатності): Документи, що підтверджують обґрунтованість списання 

продукції. 

Рахунок-фактура необхідний при проведенні розрахунків 

постачальника з покупцем. Даний документ підтверджує відпуск 

матеріальних цінностей та обовʼязково їхню оплату.  

Також до рахунку-фактури може входити:  
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⦁   вартість відвантаженої продукції;  

⦁  вартість тари;  

⦁  відвантаженої з продукцією;  

⦁   транспортні витрати.  

Облік готової продукції та її реалізації ведеться з використанням 

синтетичних рахунків 2 класу «Запаси» (зокрема, рахунок 26 «Готова 

продукція») та рахунків класу 7 «Доходи і результати діяльності», класу 9 

«Витрати діяльності»[17]: 

Таблиця 1.1 

Кореспонденція рахунків з обліку готової продукції. 

№  Зміст господарської операції Дебет 
Кре

дит 

Первинні 

документи 

1 2 3 4 5 

1. 
Оприбуткування готової продукції з 

виробництва на склад 
26  23  

Накладна-вимога 

на відпуск 

2. 
Відвантаження готової продукції покупцю 

(відображення доходу) 
36  701  

Видаткова 

накладна 

3. 
Нарахування податкових зобов'язань з ПДВ 

при реалізації 
701  641  

Податкова 

накладна 

4. 
Списання собівартості реалізованої готової 

продукції 
901  26  

Видаткова 

накладна 

5. 
Надходження коштів від покупців за 

реалізовану продукцію 
311 36  

Прибутковий 

касовий ордер 

6. 

Нарахування витрат на збут 

(транспортування, реклама, зарплата 

збутовиків) 

93  63  
Акти виконаних 

робіт 

7. 
Списання витрат на збут на фінансові 

результати (у кінці місяця) 
791 93 

Бухгалтерська 

довідка 

8. 
Списання доходу від реалізації на 

фінансові результати (у кінці місяця) 
701  791  

Бухгалтерська 

довідка  
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Продовження таблиці 1.1 

1 2 3 4 5 

9. 

Списання собівартості реалізованої 

продукції на фінансові результати (у кінці 

місяця) 

791  901  
Бухгалтерська 

довідка 

10. 
Списання зіпсованої або простроченої 

готової продукції 
947  26  Акт списання 

11. 
Оприбуткування надлишків готової 

продукції, виявлених при інвентаризації 
26 719 

Інвентаризаційний 

опис 

12. 
Реалізація готової продукції на умовах 

"відстрочка платежу" 
36 701 

Видаткова 

накладна 

13. 
Списання готової продукції, переданої на 

комісію 
283 26 

Накладна на 

відпуск товарів 

14. 
Оприбуткування повернутої покупцем 

готової продукції (за собівартістю) 
26 901 

Накладна на 

повернення товару 

від покупця 

15. 

Зменшення доходу від реалізації та 

дебіторської заборгованості при 

поверненні продукції (за договірною 

вартістю) 

704 36 
Акт про 

повернення товару 

 

У журналі №3 ведеться облік відвантаженої та реалізованої 

продукції, разом з розрахунками із покупцями. Для обліку реалізації 

готової продукції на законодавчому рівні встановлено метод нарахування. 

У наказі «Про затвердження Плану рахунків бухгалтерського обліку та 

Інструкції про його застосування» затверджений Міністерством юстиції 

України від 30.11.1999 року №291 зі змінами і доповненнями від 

18.03.2014 року [13], зазначено, що для обліку готової продукції необхідно 

використовувати рахунок 26 «Готова продукція» 

Рахунок 26 «Готова продукція» застосовується при підсумовуванні 

інформації про рух готової продукції на підприємстві. Готова продукція 

відображається в балансі за первісною вартістю.  
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Назва Призначенн

я рахунку 

Відображен

ня в дебеті 

Відображен

ня в кредиті 

Облікові 

регістри 

Місце в 

звітності 

26 «Готова 

продукція» 

Узагальнен

ня 

інформації 

про 

наявність та 

рух готової 

продукції 

Надходжен

ня готової 

продукції 

власного 

виробництв

а за 

первісною 

вартістю 

Сума 

відхилень 

фактичної 

виробничої 

собівартості 

готової 

продукції 

Журнал № 5 Баланс (ф. 

№ 1) р. 1103 

 

По дебету рахунку «Готова продукція» обліковується надходження 

готової продукції власного виробництва за фактичною собівартістю. 

Реалізація готової продукції та її використання для внутрішніх потреб 

відображається за кредитом рахунку 26 «Готова продукція» та дебетом 

відповідного рахунку[15]. 

Якщо підприємство не використовує рахунок 26 «Готова 

продукція», то облік готової продукції буде вестися на рахунку 901 

«Собівартість реалізованої готової продукції» по фактичній собівартості. 

Даний рахунок кореспондує з рахунком 791 «Результат основної 

діяльності».  

Сальдо по рахунку 26 «Готова продукція», необхідно щоб 

дорівнювало залишку готових виробів по відомостях та наявним запасам 

на складі.  

Обовʼязково наприкінці місяця розраховується фактична 

собівартість готової продукції. Розраховується вона виходячи з 

аналітичних даних обліку витрат, які були на виробництві.  

Інформація, що стосується готової продукції, подається майже в усіх 

формах фінансової звітності підприємств, а основним джерелом є форма 

№1 «Баланс (Звіт про фінансовий стан)»[14].  

Залишки готової продукції у балансі відображаються за фактичною 

виробничою собівартістю у другому розділі активу балансу «Оборотні 
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активи». Готову обліковують у статті балансу – «Запаси», а саме рядок 

1103. 

Відображення у фінансовій звітності [16] 

Баланс (Звіт про фінансовий стан):  

 Рядок 1100 «Запаси» – тут відображається вартість готової 

продукції, що перебуває на складі підприємства на звітну дату. Аналіз 

цього показника в динаміці важливий для оцінки ефективності управління 

запасами. 

Звіт про фінансові результати (Звіт про сукупний дохід):  

 «Чистий дохід від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)» 

(рядок 2000): Відображає виручку від продажу готової продукції за 

вирахуванням ПДВ, акцизного податку, знижок та повернень. 

 «Собівартість реалізованої продукції (товарів, робіт, послуг)» 

(рядок 2050): Показує витрати, безпосередньо пов'язані з виробництвом та 

підготовкою до реалізації тієї продукції, яка була продана у звітному 

періоді. 

 «Валовий прибуток (збиток)» (рядок 2090): Різниця між 

чистим доходом та собівартістю, яка є показником ефективності 

виробництва та цінової політики. 

 «Витрати на збут» (рядок 2130): Відображає витрати, пов'язані 

з реалізацією продукції (транспортні, маркетингові, зарплата торгового 

персоналу тощо). 

 «Прибуток (збиток) від операційної діяльності» (рядок 2190): 

Результат основної діяльності підприємства після врахування 

адміністративних витрат та інших операційних доходів/витрат. 

Для систематизації та узагальнення інформації про готову 

продукцію та її реалізацію на ТДВ “Яготинський маслозавод” 

використовуються наступні бухгалтерські журнали: 
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 Журнал 5 (або аналогічний, що ведеться за рахунком 26 

«Готова продукція»): Слугує для аналітичного та синтетичного обліку 

руху готової продукції на складі за видами, кількістю та вартістю. 

 Журнал 3 (або аналогічний, що ведеться за рахунком 36 

«Розрахунки з покупцями та замовниками»): Відображає операції з 

відвантаження продукції та надходження оплати від покупців. 

 Журнал 6 (або аналогічний, що ведеться за рахунками 60-68): 

Для обліку розрахунків з бюджетом за ПДВ (рах. 641) та іншими 

податками, пов'язаними з реалізацією. 

 Журнал 7 (або аналогічний, що ведеться за рахунками 70-79): 

Використовується для узагальнення інформації про доходи від реалізації 

та фінансові результати. 

 Журнал 9 (або аналогічний, що ведеться за рахунками 90-99): 

Для обліку собівартості реалізованої продукції та витрат на збут. 
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РОЗДІЛ ІІ. АНАЛІЗ ДІЯЛЬНОСТІ ТДВ “ЯГОТИНСЬКИЙ 

МАСЛОЗАВОД” ТА ОРГАНІЗАЦІЯ І МЕТОДИКА ПРОВЕДЕННЯ 

ЕКОНОМІЧНОГО АНАЛІЗУ ГОТОВОЇ ПРОДУКЦІЇ ТА ЇЇ 

РЕАЛІЗАЦІЇ. 

 

2.1. Організаційно-економічна характеристика та особливості 

організації обліку на ТДВ “Яготинський маслозавод”. 

 

Яготинське – відомий український бренд та один із найбільших 

виробників молочної продукції в Україні. Виробництво виконується на 

двох підприємствах, що розташовані у місті Яготин Київської області. Це 

ТДВ «Яготинський маслозавод» та філія ТДВ «Яготинський маслозавод» 

«Яготинське для дітей». Обидва з 2006 року належать холдингу 

«Молочний альянс», яким керує голова ради директорів Каліберов Сергій 

Олександрович. Цього ж року з'явилася торгова марка "Яготинське".  

Історія Яготинського маслозаводу починається з червня 1956 року. 

Він був створений як підприємство з переробки молока та вершків, 

виробляє цільномолочну та кисломолочну продукцію, а друге – лише 

дитяче молочне харчування з 2012-го. З моменту повномасштабного 

вторгнення всі виробничі потужності «Молочного альянсу» продовжували 

працювати, не припиняючи постачання молочної продукції для українців.  

«Яготинський маслозавод» є одним із найбільших національних 

виробників молочної продукції.  

Кількість працівників на заводі становить більше 900 осіб.  

На сьогодні Яготинський маслозавод випускає 36 видів молочної 

продукції під ТМ «Яготинське» до якої належать [38]: 

 Молоко пастеризоване та ультрапастеризоване: Різної 

жирності (наприклад, 2.6%, 3.2%) та об'єму (у м'яких пакетах, тетра-

паках). Це базовий продукт, який є основою для багатьох інших. 
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 Кисломолочні продукти: Це одна з ключових категорій, що 

включає:  

 Кефір: Різної жирності (1%, 2.5%, 3.2%). 

 Ряжанка: Зі специфічним смаком та консистенцією. 

 Простокваша: Традиційний кисломолочний продукт. 

 Йогурти: Питні та ложкові, з різними наповнювачами 

(фруктові, ягідні) та без них. 

 Закваска: Унікальний продукт підприємства, який є питною 

закваскою з підвищеним вмістом корисних бактерій, що користується 

високим попитом. 

 Геролакт: Функціональний кисломолочний продукт. 

 Айран: Традиційний напій. 

 Сметана та вершки: Різної жирності (10%, 15%, 20%, 25%) та 

форм випуску. 

 Вершкове масло: Різної жирності (наприклад, 72.5%, 82.5%, 

топлене масло). Це один з "візитівок" заводу. 

Сири:  

 Кисломолочний сир (творог): Різної жирності (наприклад, 5%, 

9%). 

 М'які сири: Наприклад, сир "Домашній", Моцарелла в розсолі. 

 Сиркові десерти та пасти сиркові: З різними смаками та 

наповнювачами. 

Спеціалізована продукція:  

 Продукція для дітей під ТМ «Яготинське для дітей»: Це 

окрема лінійка, яка виробляється на спеціалізованій філії заводу і включає 

молочні каші, дитяче молоко, йогурти, сирки, адаптовані для дитячого 

харчування з 6 місяців. 
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 Безлактозна продукція: Ультрапастеризоване молоко, кефір, 

кисломолочний сир без лактози, що відповідає потребам людей з 

непереносимістю лактози. 

 Какао на молоці. 

 Молочні коктейлі. 

Крім того, в асортименті є безлактозна лінійка для дорослих та дітей.  

"Яготинське" випускає молочну продукцію високої якості, для 

виробництва якої використовується натуральна сировина. Про це свідчать 

нетривалі терміни її зберігання. За рахунок продуманої схеми постачання 

молоко, ряжанка, закваска, олія після виробництва потрапляють на полиці 

магазинів у найкоротші терміни.  

Якісна, смачна та корисна для здоров'я молочна продукція 

виготовляється з натурального коров'ячого молока, яке постачається 

українськими фермерськими господарствами, на сучасному обладнанні 

без використання консервантів.  

Дитячі ж продукти мають особливий склад. Вони багаті на кальцій, 

білок, вітаміни. Молоко, наприклад, можна використовувати для прикорму 

вже з шести місяців у розбавленому вигляді, а з дев'яти місяців – у 

чистому.  

Візитівкою заводу вже багато років вважається вершкове масло ТМ 

«Яготинське», яке за майже 60-річну історію свого існування отримало 

безліч нагород, високу репутацію та любов українців. Гордістю 

підприємства також є унікальний кисломолочний продукт — закваска 

«Яготинська» з підвищеним вмістом спеціально підібраних корисних 

молочнокислих бактерій, які забезпечують продукту м’який приємний 

смак і виняткову користь для організму. Яготинський маслозавод першим 

розробив і налагодив випуск готових до вживання заквасок, створивши 

нову товарну категорію на українському молочному ринку. Про стрімкий 

розвиток категорії заквасок свідчить постійне зростання обсягів 
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виробництва та реалізації цього продукту на підприємстві (з 300 до 30 000 

літрів на добу за десять років існування закваски).  

Виробництво нових асортиментних позицій під ТМ «Яготинське», 

таких як: сир «Домашній», термостатна продукція (простокваша, ряжанка, 

сметана з печі), Геролакт і Какао, стало можливим завдяки установці 

нового обладнання на підприємстві. У цеху кисломолочної продукції 

відбулася реконструкція технологічних ліній із вводом в експлуатацію 17 

ємностей загальним об'ємом 92 м3 для приготування різних видів 

кисломолочної продукції, двох установок для пастеризації та охолодження 

з виробничою потужністю 10 000 та 5 000 літрів на годину, фасувальних 

автоматів і ємностей для ферментації. Нове обладнання працює в 

автоматичному і напівавтоматичному режимі, забезпечуючи також 

приготування йогурту, ряжанки, кефіру, пряженого і пастеризованого 

молока.   

Ще один момент – це різного розміру зручні упаковки на будь-який 

смак, що робить покупку продукції бренду вигідною для всієї родини.  

Суворий контроль за якістю, натуральність, класичні традиції 

виробництва молочних товарів, активне впровадження інновацій у 

виробничий процес, постійне вдосконалення продуктів, а також 

розширення асортименту – так виробляється молочна продукція 

«Яготинське». Саме тому її включають до здорового раціону. А регулярне 

її вживання, як запевняє виробник, принесе користь усій родині і не 

вдарить по гаманцю.  

З метою поліпшення якості продукції на Яготинському маслозаводі 

встановлено сучасне високотехнологічне обладнання закритого циклу від 

світових виробників, яке виключає безпосереднє втручання людини у 

виробничий процес, починаючи від забору сировини і закінчуючи 

фасуванням готової продукції. Це гарантує безпеку і якість продукту.  
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З моменту заснування підприємства продукція Яготинського 

маслозаводу високо оцінюється на загальнодержавному рівні, має багато 

нагород і дипломів.  

ТДВ “Яготинський маслозавод” має велику кількість подяк та 

нагород такх як [33]:  

⦁  Переможець Всеукраїнського конкурсу товарів та послуг «100 

кращих товарів України» за продукт функціональний харчовий 

кисломолочний «Геролакт», 3,2% жиру, 2015 р.  

⦁  Гран-прі Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за продукт функціональний харчовий 

кисломолочний «Геролакт», 3,2% жиру, 2015 р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за Масло солодковершкове екстра 82,5% жиру 

ТМ «Яготинське», 2015 р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за напій молочний з какао пастеризований 

«Какао на молоці» 3,2% жиру ТМ «Яготинське», 2015 р.  

⦁  Срібна медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за Масло солодковершкове «Селянське» 73% 

жиру ТМ «Яготинське», 2015 р.  

⦁  Переможець Всеукраїнського конкурсу товарів та послуг «100 

кращих товарів України» за молоко питне пастеризоване «Велике молоко» 

3,2% жиру, 2014 р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 
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«Укрмолпром» та диплом за Масло солодковершкове «Екстра» 82,5% 

жиру ТМ «Яготинське», 2014 р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за Молоко коров’яче питне пастеризоване 

«Велике» 3,2% жиру ТМ «Яготинське», 2014 р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за Ряжанку з печі 4% жиру ТМ «Яготинська», 

2014р.  

⦁  Золота медаль Національного дегустаційного конкурсу якості 

молочних продуктів Національної асоціації молочників України 

«Укрмолпром» та диплом за напій кисломолочний «Закваска» з 

наповнювачем «груша з ароматом ванілі» 2,5% жиру ТМ «Яготинська», 

2014 р.  

⦁  Гран-прі дегустаційного конкурсу якості молочних продуктів від 

Національної асоціації молочників України «Укрмолпрому» Центральної 

галузевої дегустаційної комісії за кисломолочний продукт Простокваша з 

печі ТМ «Яготинська» 2,5% жиру, 2011 р.  

⦁  Золота медаль дегустаційного конкурсу якості молочних 

продуктів від Національної асоціації молочників України «Укрмолпрому» 

Центральної галузевої дегустаційної комісії за Ряжанку ТМ «Яготинська» 

з печі 2,5% жиру, 2011 р.  

⦁  Золота медаль дегустаційного конкурсу якості молочних 

продуктів від Національної асоціації молочників України «Укрмолпрому» 

Центральної галузевої дегустаційної комісії за Закваску ТМ «Яготинська» 

2,5% жиру персик-маракуя, 2011 р.  
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⦁  Переможець Національного конкурсу «100 кращих товарів 

України» в номінації «Продукція — продовольчі товари» — Продукт 

кисломолочний «Закваска Яготинська», 2010 р.  

⦁  На спеціалізованій міжгалузевій виставці «Молочна і м’ясна 

індустрія XXI століття» на засіданні Галузевої дегустаційної комісії з 

оцінки якості завод було нагороджено Дипломом Золота медаль у 

номінаціях: «Масло селянське солодковершкове» та «Масло 

солодковершкове несолоне», 2006 р.  

⦁   Диплом Срібна медаль спеціалізованої міжгалузевої виставки 

«Молочна і м’ясна індустрія XXI століття» у номінації «Сири м’які» за сир 

«Адигейський», 2006 р.    

    На вітчизняному ринку існує як мінімум 8 підприємств-

конкурентів «Яготинського маслозаводу», які займаються виробництвом 

та переробкою молочної продукції-  «Danone Україна», Група компаній 

«Комо», «Житомирський маслозавод» — компанія «Рудь», «Терра Фуд», 

«Альміра», «Люстдорф»,  «Milkiland Україна».  

    Об’єктом дослідження виступає Товариство з Додатковою 

Відповідальністю «Яготинський маслозавод», яке є одним із найбільших 

національних виробників молочної продукції.  

    ТДВ «Яготинський маслозавод» входить до групи компаній 

«Молочний альянс», що об’єднує потужні підприємства з виробництва та 

реалізації основних видів молочної продукції. «Молочний альянс» на 

сьогоднішній день є лідером молочної галузі України. Він був створений у 

2000 році та має централізовану розвинуту систему виробництва, 

реалізації товарів, маркетингу, логістики тощо. Група компаній 

«Молочний альянс» реалізує продукцію, використовуючи 7 брендів: 

«Яготинське» та «Яготинське для дітей», «Пирятин», «Златокрай», 

«Славія», «Хопси», «Молочний Альянс». Під торговою маркою 

«Молочний альянс» випускається продукція для харчової промисловості: 
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сухе молоко (цільне та знежирене), масло-моноліт, мінералізована 

сироватка.  

    Власники акцій ТДВ «Яготинський маслозавод»:  

Частка Приватного акцiонерного товариства "Молочний Альянс"- 

99,99%  

Iншi юридичнi особи - власники простих iменних акцiй-0,01%  

   

   Основний регулючий документ підприємства – Статут. Згідно 

статуту Товариство створене з метою здійснення підприємницької 

діяльності для одержання прибутку в інтересах акціонерів Товариства, 

покращення добробуту акціонерів, в тому числі шляхом збільшення 

ринкової вартості акцій Товариства, отримання акціонерами дивідендів, 

досягнення позитивного соціального та економічного ефекту та реалізації 

інших рішень акціонерів.  

    Протягом звітного періоду суттєвих змiн в статутному капiталi 

товариства не вiдбувалося. Основним предметом діяльності підприємства 

є:   

- виробництво молочних продуктів;   

- заготівля молока, переробка та виробництво сиру та молочних 

продуктів, спредів, сирних продуктів;   

- торгівля оптова та роздрібна продовольчими та непродовольчими 

товарами;   

- послуги у галузі громадського харчування;   

Також, підприємство має право здійснювати торгівельно-

закупівельну, комерційну та представницьку діяльність, оптову та 

роздрібну торгівлю, проводити патентні дослідження, придбати патенти, 

ноу-хау.  

Організаційно-правова форма: товариство з додатковою 

відповідальністю. 
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Рисунок 2.1 Організаційно-виробнича структура ТДВ ”Яготинський 

маслозавод” 

Структура управління ТДВ "Яготинський маслозавод" побудована за 

принципом лінійно-функціональної системи. Така структура дозволяє 

ефективно координувати всі процеси на підприємстві, від виробництва до 

збуту готової продукції.  

Вищими органами управління товариством є Загальні збори 

акціонерів та Наглядова рада, що здійснює контроль діяльності 

виконавчих органів. На  засіданні Правління товариства затверджується 

особа директора, що отримує повноваження розпоряджатися майном 

товариства з метою забезпечення його ефективного функціонування.   

До вищого керівництва підприємства відносяться: директор, 

головний інженер, заступник директора з виробництва, заступник 

директора з комерційних питань, заступник директора з матеріально-

технічого забезпечення.   
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Директору підприємства також безпосередньо підпорядковуються 

головний бухгалтер, начальник відділу економіки виробництва, начальник 

відділу кадрів, начальник відділу охорони праці, завідувач канцелярії. 

Організаційна структура на ТДВ “Яготинський маслозавод” діє за 

принципом розділення повноважень і відповідальності за окремими 

завданнями та прийняття рішень по вертикалі.  

Виробництво на ТДВ "Яготинський маслозавод" організовано за 

технологічним принципом. Кожен етап виробництва – від приймання 

молока до пакування готової продукції – здійснюється на 

спеціалізованому обладнанні.   

Недоліком даної організаційної структури є те, що в розпорядженні 

генерального директор велика кількість людей. За рахунок цього можуть 

бути недоліки в управлінні підрозділами на підставі браку часу.  

Ефективність управління підприємством значно підвищується за 

умови ґрунтовно розробленого інформаційного забезпечення. В 

загальному розумінні під інформаційним забезпеченням вважається 

наявність інформації, необхідної для управління економічними процесами, 

що міститься в базах даних інформаційних систем.  

Як правило, результати збору даних оформлюються звітами та 

первинними документами в паперовій формі. Сучасні технології 

передбачають автоматизовану систему вводу даних. Такі системи успішно 

використовуються на ТДВ “Яготинський маслозавод”.  

Основні етапи виробництва  

⦁  Приймання молока: Молоко, що надходить на завод, проходить  

ретельний лабораторний контроль.  

⦁  Очищення та стандартизація молока: Молоко очищається від 

механічних домішок, нормалізується за жирністю та іншими показниками.  

⦁  Пастеризація: Молоко піддається тепловій обробці для 

знищення патогенної мікрофлори.  
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⦁  Гомогенізація: Молоко проходить через спеціальні 

гомогенізатори для дроблення жирових кульок.  

⦁  Виробництво молочних продуктів: На основі пастеризованого та 

гомогенізованого молока виробляються різноманітні молочні продукти: 

молоко, кефір, ряжанка, йогурти, сири тощо.  

⦁  Пакування: Готова продукція фасується в різноманітну тару та 

упаковується.  

⦁  Складування та відвантаження: Готова продукція зберігається на 

складі та відвантажується споживачам.  

"Яготинський маслозавод" співпрацює з великою кількістю 

постачальників молока, що забезпечує стабільне постачання сировини 

високої якості. Продукція заводу реалізується через широку мережу 

дистриб'юторів по всій Україні, а також експортується в ряд країн світу.  

Основні категорії партнерів Яготинського маслозаводу:  

⦁  Постачальники молока. Фермерські господарства: Яготинський 

маслозавод співпрацює з великою кількістю фермерських господарств, які 

забезпечують завод свіжим молоком високої якості.  

⦁  Постачальники обладнання та технологій. Провідні світові 

виробники обладнання для молочної промисловості: Яготинський 

маслозавод використовує сучасне обладнання, що дозволяє 

автоматизувати виробничі процеси та підвищити якість продукції.  

⦁  Постачальники сировини та матеріалів. Постачальники 

пакувальних матеріалів: Яготинський маслозавод співпрацює з 

виробниками якісної пакувальної тари для забезпечення збереження 

свіжості продукції. Постачальники харчових добавок та інгредієнтів: Для 

виробництва різноманітної молочної продукції використовуються 

різноманітні харчові добавки та інгредієнти, які закуповуються у 

спеціалізованих компаній.  
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⦁  Торгові мережі. Великі мережі супермаркетів: Продукція 

Яготинського маслозаводу представлена у більшості великих торгових 

мереж України. Спеціалізовані магазини: Молочна продукція заводу 

також реалізується через мережу спеціалізованих магазинів.  

⦁  Логістичні компанії. Транспортні компанії забезпечують 

доставку готової продукції до торгових точок по всій Україні.  

ТДВ “Яготинський маслозавод” здійснює свою діяльність, 

керуючись комплексною багатостадійною виробничую структурою, яка 

характеризує заготівельні, обробні, складальні та випускові процеси на 

підприємстві. Виробнича структура досліджуваного об’єкта складається з 

цехів, та 57 обслуговуючих відділу. Цехи в свою чергу поділяються на 

основні та допоміжні, а обслуговуючий відділ включає господарські та 

транспортні елементи [31]. 

Багатостадійна цехова виробнича структура є оптимальним 

рішенням для будь-якого харчового підприємства, яке для виробництва 

продукції використовує сировину з малим терміном придатності, адже 

така виробнича структура, є самостійною і має поний цикл виготовлення 

продукції, що дозволяє пришвидшити цей процес. 

1. Асортимент продукції 

Завод спеціалізується на виробництві широкого асортименту 

молочних продуктів, продукція має високі споживчі якості та 

сертифікована відповідно до міжнародних стандартів. 

2. Технологічні процеси 

Використання сучасних технологій обробки молока, що забезпечує 

високу якість продукції. 

Впровадження автоматизованих систем контролю виробничих 

процесів, що дозволяє зменшити людський фактор і підвищити 

ефективність. 



   

 

37 
 

Застосування екологічно чистих технологій для зменшення впливу 

на навколишнє середовище. 

Яготинський маслозавод активно співпрацює з місцевими 

сільгоспвиробниками, що забезпечує високу якість молока. 

Встановлені жорсткі вимоги до якості сировини, що надходить на 

завод. 

Впровадження системи управління якістю на всіх етапах 

виробництва. 

Проведення лабораторних досліджень для контролю якості 

сировини та готової продукції. 

Аудит виробничих процесів та моніторинг дотримання стандартів. 

Ефективна система логістики, що забезпечує своєчасну доставку 

продукції до споживачів. 

Співпраця з торговими мережами, роздрібними магазинами та 

гуртовими покупцями. 

Використання сучасних маркетингових стратегій для просування 

продукції на ринку. 

6. Інновації 

Постійний пошук нових продуктів та вдосконалення існуючих. 

Залучення інвестицій у модернізацію виробництва та впровадження 

нових технологій. 

Підприємство активно впроваджує соціальні програми, що 

підтримують місцеву громаду. 

Залучення працівників до екологічних ініціатив, спрямованих на 

збереження навколишнього середовища. 

ТДВ «Яготинський маслозавод» демонструє високий рівень 

виробничої діяльності завдяки впровадженню сучасних технологій, 

контролю якості та ефективній логістики. Ці фактори роблять 
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підприємство конкурентоспроможним на ринку молочної продукції в 

Україні та за її межами. 

ТДВ «Яготинський маслозавод» є великим підприємством 

молокопереробної галузі, тому форма організації обліку є 

централізованою, що означає, що всі бухгалтерські операції здійснюються 

в межах одного бухгалтерського відділу підприємства. Ця форма 

передбачає повну відповідальність бухгалтерії за облік витрат, доходів, 

активів і зобов’язань підприємства. 

Централізована форма дає змогу ефективно керувати всіма 

бухгалтерськими процесами і забезпечує єдність у підходах до обліку, 

фінансової звітності та оподаткування.  

 

Рисунок 2.2 Схема бухгалтерії ТДВ “Яготинський маслозавод” 

 

 Головний бухгалтер: Загальне керівництво бухгалтерією, 

забезпечення відповідності облікових процесів законодавству, складання 

фінансової та податкової звітності, контроль за роботою всіх підрозділів. 
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 Заступник головного бухгалтера: Допомагає головному 

бухгалтеру в управлінні підрозділами, відповідає за оперативне ведення 

облікових процесів. 

 Бухгалтер з обліку витрат на виробництво: Ведення обліку 

витрат на виробництво, калькуляція собівартості продукції. 

 Бухгалтер з обліку сировини: Облік закупівель сировини, 

контроль за її рухом та зберіганням. 

 Бухгалтер з обліку готової продукції: Ведення обліку готової 

продукції та її реалізації, контроль за складськими запасами. 

 Бухгалтер з обліку заробітної плати: Нарахування заробітної 

плати, ведення кадрового обліку. 

 Бухгалтер з податкового обліку: Ведення податкових 

декларацій, облік ПДВ, податку на прибуток та інших податків. 

 Бухгалтер з обліку основних засобів: Облік основних засобів, 

нарахування амортизації, контроль за введенням та вибуттям основних 

засобів. 

Головний бухгалтер 

⦁  Керівництво бухгалтерською службою підприємства. 

⦁  Координація роботи всіх бухгалтерських відділів. 

⦁  Контроль за відповідністю фінансової звітності вимогам 

законодавства. 

⦁  Відповідальність за податковий облік, взаємодію з податковими 

органами. 

⦁  Підготовка та подання фінансової та податкової звітності. 

Відділ обліку виробничих витрат 

⦁  Ведення обліку витрат на виробництво. 

⦁  Розрахунок собівартості продукції. 

⦁  Облік прямих і непрямих витрат, включаючи витрати на 

сировину, енергоносії, допоміжні матеріали. 
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⦁  Облік витрат на робочу силу та амортизацію. 

Відділ обліку сировини та матеріалів 

⦁  Облік закупівлі сировини (молока) та інших матеріалів, 

необхідних для виробництва. 

⦁  Контроль за зберіганням та рухом сировини. 

⦁  Інвентаризація та оцінка залишків сировини. 

Відділ обліку готової продукції та реалізації 

⦁  Облік випуску готової продукції. 

⦁  Контроль за рухом продукції на складах та її реалізацією. 

⦁  Підготовка документів на реалізацію та ведення звітності щодо 

продажів. 

⦁  Контроль за відповідністю продукції нормативним документам і 

стандартам якості. 

Відділ заробітної плати та кадрового обліку 

⦁  Облік заробітної плати працівників, нарахування премій та 

інших виплат. 

⦁  Ведення обліку робочого часу. 

⦁  Розрахунок і сплата податків та зборів з фонду заробітної плати. 

⦁  Ведення обліку кадрів, відповідальність за належну організацію 

трудових договорів. 

Податковий відділ 

⦁  Ведення обліку з податку на додану вартість (ПДВ), податку на 

прибуток та інших обов’язкових платежів. 

⦁  Взаємодія з податковими органами та підготовка податкової 

звітності. 

⦁  Контроль за своєчасністю сплати податків та дотриманням 

податкового законодавства. 

Відділ обліку основних засобів та амортизації 
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⦁  Облік основних засобів (виробничого обладнання, будівель 

тощо). 

⦁  Розрахунок та облік амортизаційних відрахувань. 

⦁  Контроль за придбанням, використанням та вибуттям основних 

засобів. 

8. Відділ фінансового контролю та звітності 

⦁  Підготовка фінансової звітності (баланс, звіт про фінансові 

результати тощо). 

⦁  Аналіз фінансової діяльності підприємства. 

⦁  Контроль за дотриманням фінансової дисципліни на 

підприємстві. 

 Усі підрозділи бухгалтерії взаємодіють між собою для забезпечення 

безперервності облікових процесів. 

Інформація з різних відділів (облік витрат, реалізація, заробітна 

плата) акумулюється у головного бухгалтера, який узагальнює дані для 

складання фінансової звітності. 

На підприємстві використовуються сучасні програмні рішення для 

автоматизації бухгалтерського обліку (наприклад, 1С: Підприємство, 

BAS), що дозволяє ефективно обробляти великі обсяги даних, уникати 

помилок і прискорювати процес підготовки звітності. 

Така структура дозволяє забезпечити ефективну роботу 

бухгалтерської служби на великому виробничому підприємстві, яке має 

складні процеси обліку сировини, готової продукції та витрат. 

Облікова політика ТДВ «Яготинський маслозавод» – це сукупність 

принципів, методів та процедур, які підприємство використовує для 

ведення бухгалтерського обліку, складання фінансової звітності та 

організації внутрішнього контролю. Облікова політика формується 

відповідно до вимог національних положень (стандартів) бухгалтерського 

обліку України (П(С)БО), МСФЗ (якщо застосовуються), а також 
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специфіки підприємства, зокрема його належності до молочної 

промисловості[18]. 

Основні аспекти облікової політики по готовій продукції на ТДВ 

«Яготинський маслозавод»:  

1. Оцінка запасів 

⦁  Оцінка сировини, матеріалів та готової продукції здійснюється 

за методом середньозваженої собівартості. Це дозволяє враховувати зміну 

вартості сировини в процесі закупівлі протягом періоду. 

⦁  Також запаси можуть обліковуватися за фактичною собівартістю 

придбання. 

 2. Облік витрат на виробництво 

⦁  Облік витрат ведеться за елементами та статтями витрат. 

Витрати класифікуються на прямі (сировина, заробітна плата працівників 

виробництва) та непрямі (енергоносії, амортизація обладнання). 

⦁  Для розподілу загальновиробничих витрат застосовуються 

методи, що відповідають специфіці виробництва, наприклад, за нормами 

витрат сировини або за обсягами виробництва. 

3.  Податковий облік 

⦁  Підприємство використовує загальну систему оподаткування. 

Основні податки включають: 

⦁  Податок на додану вартість (ПДВ) – облік ведеться на підставі 

накладних, виписаних на момент відвантаження продукції. 

4.   Податок на прибуток – визначається відповідно до 

бухгалтерського          обліку та коригується на податкові різниці, 

передбачені Податковим кодексом України. 

5. Оцінка незавершеного виробництва 

⦁  Незавершене виробництво оцінюється за фактичною 

собівартістю витрат, понесених на момент завершення звітного періоду. 



   

 

43 
 

Це включає витрати на сировину, робочу силу та загальновиробничі 

витрати, понесені під час виробництва, яке ще не завершене. 

6. Облік екологічних витрат 

⦁  Окремо ведеться облік витрат, пов’язаних із дотриманням 

екологічних норм (очищення стічних вод, утилізація відходів), що є 

важливим для молочної промисловості з огляду на високі екологічні 

вимоги. 

Облікова політика ТДВ «Яготинський маслозавод» орієнтована на 

забезпечення точного відображення фінансового стану підприємства, 

відповідно до нормативних вимог, а також враховує специфіку 

молокопереробної галузі та виробничих процесів[19]. 

Документообіг на підприємстві організований таким чином, щоб 

забезпечити чіткий рух первинних документів, що фіксують операції. 

Основні етапи документообігу: 

Закупівля сировини: постачальники надають накладні та акти 

приймання-передачі, які передаються до бухгалтерії для обліку сировини. 

Виробництво: на кожному етапі виробництва оформлюються 

документи (акти про виконання робіт, акти списання сировини), які 

передаються в бухгалтерію для обліку витрат. 

Реалізація продукції: при відвантаженні готової продукції 

оформлюються видаткові накладні та рахунки-фактури, які передаються 

для обліку доходів. 

Заробітна плата: ведеться табель обліку робочого часу, на підставі 

якого здійснюються нарахування заробітної плати та податків. 

 Зміни та коригування облікової політики 

Зміни до облікової політики можуть вноситися у випадках, 

передбачених законодавством, наприклад, при зміні нормативних актів, 

які впливають на облік, або при зміні економічних умов діяльності 

підприємства [29]. 
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2.2. Аналіз виробничо-господарської діяльності ТДВ “Яготинський 

маслозавод” за 2023-2024рр. 

Таблиця 2.1 

Техніко-економічні показники виробничо-господарської діяльності ТДВ 

“Яготинський маслозавод” за 2023-2024 роки 

№ Показник 2023 2024 Абсолютне 

відхилення 

Темп 

росту, 

% 

1 2 3 4 5 6 

1 Чистий дохід від реалізації 

продукції, тис. грн. 

4 857 266 5 635 593 778 327 116,0 

2 Середньоспискова 

чисельність працівників, 

ос.  

921 918 -3 99,32 

3 Фонд оплати праці 

працівників, тис. грн.  

249 790 398653 48863 120,1 

4 Продуктивність праці, тис. 

грн./особу  
4 047,7 4 508,5 460,8 111,4 

5 Середньомісячна оплата 

праці, грн./особу 

17 347,9 20 000,0 2 652,1 115,3 

6 Середньорічна вартість 

основних засобів, тис. грн. 

403 074 492 170 89 096 122,1 

7 Віддача ОЗ, грн./грн. 12,05 11,45 (0,60) 95,0 

8 Місткість ОЗ, грн./грн. 0,083 0,087 0,004 104,8 

9 Середньорічні залишки 

обігових коштів, тис. грн. 

1 667 019 1 727 083 60 064 103,6 

10 Коефіцієнт оборотності 

обігових коштів, оберти 

2,91 3,26 0,35 112,0 

11 Тривалість 1 обороту 

оборотних коштів, днів 

125,4 111,9 (13,5) 89,2 

12 Середньорічна вартість 

активів, тис. грн. 

2 093 063 2 246 130 153 067 107,3 

13 Власний капітал, тис. грн. 940 195 815 758 (124 437) 86,8 

14 Собівартість реалізованої 

продукції, тис. грн. 

3 979 309 4 872 373 893 064 122,4 

15 Витрати на 1 грн. 

реалізованої продукції, 

коп. 

81,92 86,46 4,54 105,6 

16 Матеріальні витрати, тис. 

грн. 

3 246 084 3 800 000 553 916 117,1 
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Продовження таблиці 2.2 

1 2 3 4 5 6 

17 Матеріаловіддача, 

грн./грн. 

1,49 1,48 (0,01) 99,3 

18 Матеріаломісткість, 

грн./грн. 

0,67 0,68 0,01 101,5 

19 Валовий прибуток 

(збиток), тис. грн. 

877 957 763 220 (114 737) 86,9 

20 Прибуток (збиток) 

операційної діяльності, 

тис. грн. 

444 037 237 773 (206 264) 53,6 

21 Чистий прибуток (збиток), 

тис. грн. 

255 160 95 563 (159 597) 37,5 

22 Рентабельність 

операційної діяльності, % 

9,1 4,2 (4,9) Х 

23 Рентабельність загальна 

(активів), % 

12,2 4,3 -7,9 Х 

24 Рентабельність власного 

капіталу, % 

27,1 11,7 (15,4) Х 

 

 Випуск продукції та чистий дохід від реалізації: 

Спостерігається зростання як випуску продукції у вартісному вираженні 

16,0%, так і в натуральному виразі 10,0% . Це свідчить про збільшення 

обсягів виробництва та продажів. Факторами впливу могли бути 

розширення ринків збуту, зростання попиту на продукцію підприємства, 

впровадження нових видів продукції або підвищення цін. 

 Середньоспискова чисельність працівників: Кількість 

працівників зменшилась на 0,68%, що може бути пов'язано зі зменшенням 

обсягів виробництва. 

 Фонд оплати праці та середня місячна оплата праці: Фонд 

оплати праці зріс значно 20,1%, що призвело до зростання середньої 

місячної оплати праці 15,3%. Факторами впливу могли бути підвищення 

заробітної плати, збільшення преміальних виплат або зміна структури 

персоналу. 

 Середньорічна продуктивність праці: Продуктивність праці 

зросла на 11,4%, що є позитивною тенденцією та свідчить про більш 
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ефективне використання трудових ресурсів. Зростання обсягів 

виробництва випереджало зростання чисельності працівників. 

 Середньорічна вартість основних засобів: Вартість 

основних засобів зросла на 22,1%, що підтверджує тенденцію до 

оновлення або розширення матеріально-технічної бази підприємства. 

 Віддача та місткість основних засобів: Віддача знизилась (з 

12,05 грн./грн. до 11,45 грн./грн.), а фондомісткість зросла (з 0,083 

грн./грн. до 0,087 грн./грн.). Це може свідчити про те, що темпи зростання 

вартості основних засобів випереджали темпи зростання випуску 

продукції, що тимчасово знизило ефективність їх використання. 

 Середньорічні залишки обігових коштів: Залишки обігових 

коштів зросли на 3,6%, що може бути пов'язано зі збільшенням запасів або 

дебіторської заборгованості. 

 Коефіцієнт оборотності обігових коштів та тривалість 1 

обороту: Коефіцієнт оборотності обігових коштів зріс (з 2,91 обертів до 

3,26 обертів), а тривалість одного обороту скоротилася (з 125,4 днів до 

111,9 днів). Це позитивна тенденція, що свідчить про більш ефективне 

використання оборотних коштів та прискорення їхнього обороту. 

 Середньорічна вартість активів: Загальна вартість активів 

підприємства зросла на 7,3%. 

 Власний капітал: Власний капітал підприємства зменшився 

на 13,2%, що є негативним фактором для фінансової стійкості. 

 Собівартість реалізованої продукції: Собівартість 

реалізованої продукції зросла значно 22,4%, що перевищує темпи 

зростання чистого доходу. Факторами впливу могли бути зростання цін на 

сировину та матеріали, збільшення витрат на оплату праці або інші 

виробничі витрати. 
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 Витрати на 1 грн. реалізованої продукції: Зростання 

собівартості призвело до збільшення на 5,6% витрат на 1 грн. реалізованої 

продукції. 

 Матеріальні витрати: Матеріальні витрати зросли на 17,1%, 

що корелюється зі зростанням собівартості та обсягів виробництва. 

 Матеріаловіддача та матеріаломісткість: Матеріаловіддача 

дещо знизилась, а матеріаломісткість зросла, що свідчить про менш 

ефективне використання матеріальних ресурсів у 2024 році. 

 Валовий прибуток: Зростання собівартості, що випереджало 

зростання доходу, призвело до зменшення валового прибутку (-13,1%). 

 Прибуток від операційної діяльності та чистий прибуток: 

Прибуток від операційної діяльності та чистий прибуток значно 

зменшились (-46,5% та -62,5% відповідно) через зростання собівартості та 

інших операційних витрат. 

 Рентабельність: Усі показники рентабельності (операційної 

діяльності, загальна та власного капіталу) значно знизились, що свідчить 

про зниження ефективності діяльності підприємства у 2024 році. 

Проведемо аналіз фінансового стану ТДВ “Яготинський маслозавод” 

за 2023-2024 роки 

1. Аналіз структури капіталу: 

 За розміщенням (активи): У структурі активів спостерігається 

зростання частки необоротних активів (з 20,0% у 2023 році до 25,4% у 

2024 році) та незначне зменшення частки оборотних активів (з 80,0% до 

74,6%). Це свідчить про збільшення інвестицій у довгострокові активи. 

 За джерелами утворення (пасиви): У структурі пасивів 

відбулось зменшення частки власного капіталу (з 46,3% у 2023 році до 

35,0% у 2024 році) та збільшення частки залученого капіталу, особливо 

поточних зобов'язань (з 48,6% до 55,7%). Зменшилась також частка 
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довгострокових зобов'язань (з 11,8% до 9,3%). Це свідчить про зростання 

залежності підприємства від зовнішніх джерел фінансування, особливо 

короткострокових. 

2. Аналіз ефективності використання капіталу: 

 Показники оборотності активів (загальна фондовіддача, 

оборотність обігових коштів) свідчать про певне зниження ефективності 

використання загальних активів, але покращення ефективності 

використання обігових коштів. Зростання фондомісткості також вказує на 

менш ефективне використання основних засобів у 2024 році. 

3. Аналіз ліквідності та платоспроможності: 

Для оцінки ліквідності та платоспроможності розрахуємо основні 

коефіцієнти: 

Таблиця 2.2 

Аналіз ліквідності та платоспроможності ТДВ «Яготинський маслозавод» 

за 2023-2024рр: 

Коефіцієнт Формула розрахунку 2023 рік 2024 рік 

1 2 3 4 

Коефіцієнт 

поточної 

ліквідності 

Оборотні активи / Поточні зобов'язання 1,74 1,34 

Коефіцієнт 

швидкої 

ліквідності 

(Оборотні активи - Запаси) / Поточні 

зобов'язання 

1,57 1,12 

Коефіцієнт 

абсолютної 

ліквідності 

Гроші та їх еквіваленти / Поточні 

зобов'язання 

0,008 0,0022 

 

 Коефіцієнт поточної ліквідності: Знизився з 1,74 до 1,34, що 

свідчить про зменшення здатності підприємства погашати свої поточні 

зобов'язання за рахунок поточних активів. Однак, значення все ще 

перевищує критичне значення (1). 

 Коефіцієнт швидкої ліквідності: Також знизився з 1,57 до 1,12, 

що вказує на зменшення здатності підприємства погашати термінові 
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поточні зобов'язання за рахунок найбільш ліквідних активів (без 

урахування запасів). 

 Коефіцієнт абсолютної ліквідності: Зріс з 0,008 до 0,022, але 

залишається на низькому рівні, що свідчить про обмежену кількість 

найбільш ліквідних коштів для негайного погашення поточних 

зобов'язань. 

Загалом, показники ліквідності мають тенденцію до погіршення у 

2024 році, хоча поточна та швидка ліквідність все ще знаходяться в 

прийнятних межах. 

4. Аналіз фінансової стійкості: 

Для оцінки фінансової стійкості розрахуємо основні коефіцієнти: 

Таблиця 2.3 

Аналіз фінансової стійкості ТДВ «Яготинський маслозавод» за 2023-

2024рр. 

Коефіцієнт Формула розрахунку 

 

2023 2024 

1 2 3 4 

Коефіцієнт автономії 

(фінансової 

незалежності) 

Власний капітал / Загальна сума 

активів 

0,46 0,35 

Коефіцієнт 

фінансування 

Залучений капітал / Власний 

капітал 

1,16 1,86 

Коефіцієнт 

забезпеченості 

власними оборотними 

коштами 

(Власний капітал - Необоротні 

активи) / Оборотні активи 

0,32 0,14 

 Коефіцієнт автономії: Значно знизився з 0,46 до 0,35, що 

свідчить про зменшення частки власного капіталу у фінансуванні активів 

та зростання фінансової залежності підприємства від зовнішніх джерел. 
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 Коефіцієнт фінансування: Зріс з 1,16 до 1,86, що підтверджує 

зростання частки залученого капіталу на кожну гривню власного капіталу. 

Це збільшує фінансові ризики підприємства. 

 Коефіцієнт забезпеченості власними оборотними коштами: 

Значно знизився з 0,32 до 0,14, що вказує на зменшення частки оборотних 

активів, сформованих за рахунок власного капіталу. Це може свідчити про 

недостатність власних коштів для фінансування поточної діяльності. 

Показники фінансової стійкості мають негативну динаміку, що 

вказує на погіршення фінансової незалежності та зростання залежності від 

залучених коштів. 

5. Аналіз прибутковості підприємства: 

Основні показники прибутковості були проаналізовані вище 

(рентабельність операційної діяльності, загальна рентабельність, 

рентабельність власного капіталу). Усі вони значно знизились у 2024 році, 

що свідчить про зниження ефективності діяльності підприємства у 

генеруванні прибутку. Зростання собівартості та операційних витрат, що 

не було компенсовано зростанням доходів, стало основною причиною 

зниження прибутковості. 

Фінансовий стан ТДВ “Яготинський маслозавод” у 2024 році 

характеризується зростанням залежності від залучених коштів, зниженням 

показників ліквідності та фінансової стійкості, а також суттєвим 

погіршенням прибутковості [32]. Хоча спостерігається зростання обсягів 

продажів, ефективність управління витратами та капіталом знизилась. 

Підприємству необхідно вжити заходів для оптимізації витрат, 

покращення структури капіталу та підвищення рентабельності своєї 

діяльності. Покращення грошових потоків від операційної діяльності є 

позитивним сигналом, але потребує подальшого закріплення та розвитку. 
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2.3. Теоретичні основи та практичний аналіз готової продукції та її 

реалізації. 

Аналіз діяльності підприємства починають з вивчення обсягу 

виробництва, темпів його зростання, тобто з оцінки виконання плану 

виробництва та реалізації продукції [20]. 

Мета аналізу - виявлення резервів збільшення обсягу необхідної для 

ринку продукції завдяки кращому використанню наявних виробничих 

потужностей, трудових і матеріальних ресурсів. 

Головні задачі аналізу виробництва та реалізації продукції: 

 перевірка напруженості виробничої програми; 

 оцінка виконання виробничої програми і динаміки обсягів 

виробництва і реалізації; 

 оцінка ритмічності виробництва; 

  встановлення основних причин, що впливали на обсяг 

виробництва протягом останніх років, зокрема у звітному періоді і 

обчислення впливу факторів; 

 розкриття взаємозв’язку і взаємозумовленості показників 

обсягу виробництва, реалізації, асортименту, якості виробів тощо; 

 визначення внутрішньогосподарських резервів зростання 

обсягів випуску продукції та реалізації, а також розробка заходів щодо їх 

використання. 

Об’єкти аналізу: 

 Обсяг виробництва і реалізації продукції в цілому і за 

 асортиментом 

 Структура виробництва і реалізації продукції 

 Ритмічність виробництва і реалізації продукції 

 Якість продукції 

 Резерви збільшення обсягу виробництва та реалізації продукції 
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Оборотні активи є показником фінансового стану підприємства, 

оскільки відображають його здатність своєчасно покривати поточні 

зобов'язання та забезпечувати безперервність операційної діяльності [21]. 

Дослідження змін у складі та структурі оборотних активів дозволить 

оцінити ефективність управління ліквідністю, платоспроможністю та 

фінансовою гнучкістю компанії, а також виявити основні тенденції та 

фактори, що впливають на їх динаміку. 

Таблиця 2.4 

Аналіз динаміки оборотних активів на ТДВ “Яготинський 

маслозавод” за 2023-2024рр. 

Показник 
Код 

рядка 
2023  2024  

Абсолютне 

відхилення 

(тис. грн.) 

Темп зміни 

(%) 

1 2 3 4 5 6 

Усього за розділом 

II (Оборотні активи) 
1195 1 717 107 1 737 059 19 952 1.16 

Запаси 1100 192 592 253 031 60 439 31.38 

Виробничі запаси 1101 106 103 137 418 31 315 29.51 

Незавершене 

виробництво 
1102 9 745 13 241 3 496 35.88 

Готова продукція 1103 70 083 93 333 23 250 33.18 

Товари 1104 6 661 9 039 2 378 35.7 

Дебіторська 

заборгованість за 

продукцію, товари, 

роботи, послуги 

1125 623 833 672 218 48 385 7.76 

Дебіторська 

заборгованість за 

виданими авансами 

1130 25 628 15 109 (10 519) (41.04) 

Гроші та їх 

еквіваленти 
1165 41 043 28 237 (12 806) (31.19) 

Інша поточна 

дебіторська 

заборгованість 

1155 206 326 120 58.25 

 Загальна динаміка оборотних активів: 

У 2023 році оборотні активи підприємства зросли на 112 177 тис. 

грн. (або на 7.0%) порівняно з початком року. Це свідчить про збільшення 

обсягів операційної діяльності або накопичення оборотних коштів. 
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У 2024 році зростання продовжилось, але сповільнилось: оборотні 

активи збільшились лише на 19 952 тис. грн. (або на 1.16%) порівняно з 

2023 роком. 

 Динаміка запасів: 

У 2023 році спостерігалося значне зростання запасів на 16.4%. Це 

було зумовлено переважно збільшенням готової продукції (на 84.79%) та 

товарів (на 93.9%), що може вказувати на зростання виробництва або на 

труднощі зі збутом. Водночас, виробничі запаси знизились на 9.71%. 

У 2024 році зростання запасів продовжилося, і навіть прискорилося 

(+31.38%), при цьому зросли всі компоненти: виробничі запаси (+29.51%), 

незавершене виробництво (+35.88%), готова продукція (+33.18%) та 

товари (+35.7%). Це може свідчити про подальше нарощування 

виробничих потужностей або збільшення обсягів продукції на складах. 

 Динаміка дебіторської заборгованості: 

Дебіторська заборгованість за продукцію, товари, роботи, послуги 

постійно зростала: на 5.22% у 2023 році та на 7.76% у 2024 році. Це є 

нормальним явищем для зростаючого бізнесу, але вимагає уваги до 

ефективності управління дебіторкою. 

Дебіторська заборгованість за виданими авансами показала 

різноспрямовану динаміку: значне зростання у 2023 році (+120.13%), що 

може бути пов'язано з великими передоплатами за матеріали чи послуги, і 

значне зменшення у 2024 році (-41.04%), що може свідчити про більш 

ефективне використання авансів або завершення робіт за раніше виданими 

авансами. 

Різке зменшення іншої поточної дебіторської заборгованості у 2023 

році (-93.08%) з подальшим незначним зростанням у 2024 році (+58.25%). 

 Динаміка грошей та їх еквівалентів: 
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Спостерігається суттєве зростання грошових коштів на кінець 2023 

року порівняно з початком року (+424.99%). Це позитивний показник, що 

вказує на покращення ліквідності підприємства. 

Проте, у 2024 році відбулося зменшення грошових коштів на 

31.19%. Це може бути пов'язано з інвестиціями, погашенням зобов'язань 

або іншими операційними потребами. 

 Збільшення обсягів запасів (особливо готової продукції та 

незавершеного виробництва) у 2024 році, після вже значного зростання у 

2023 році, може свідчити про активне нарощування виробничих 

потужностей та збільшення обсягів продукції, що випускається. 

 Незважаючи на загальне зростання оборотних активів, темпи 

зростання у 2024 році сповільнились. Зменшення грошових коштів та 

авансів може вимагати більш ретельного управління оборотним капіталом 

для підтримання ліквідності та ефективності. 

 Зростання дебіторської заборгованості вимагає постійного 

моніторингу та ефективної політики стягнення, щоб уникнути проблем з 

ліквідністю. 

Таблиця 2.5 

Аналіз структури оборотних активів на ТДВ “Яготинський 

маслозавод” за 2023-2024рр. 

Показник 
Код 

рядка 

2023 

(тис. грн.) 

Питома 

вага(%) 

2024 

(тис. 

грн.) 

Питом

а 

вага(%

) 

1 2 3 4 5 6 

Усього оборотні активи 1195 1 717 107 100 1 737 059 100 

Запаси 1100 192 592 11.22 253 031 14.57 

в т.ч.:      

Виробничі запаси 1101 106 103 6.18 137 418 7.91 

Незавершене виробництво 1102 9 745 0.57 13 241 0.76 

Готова продукція 1103 70 083 4.08 93 333 5.37 
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Продовження таблиці 2.5 

1 2 3 4 5 6 

Товари 1104 6 661 0.39 9 039 0.52 

Дебіторська заборгованість (ДЗ) 

за продукцію, товари, роботи, 

послуги 

1125 623 833 36.33 672 218 38.70 

ДЗ за виданими авансами 1130 25 628 1.49 15 109 0.87 

ДЗ із внутрішніх розрахунків 1145 831 558 48.4 766 793 44.14 

Гроші та їх еквіваленти 1165 41 043 2.39 28 237 1.62 

Інша поточна дебіторська 

заборгованість 
1155 206 0.01 326 0.02 

Дебіторська заборгованість з 

бюджетом 
1135 14 0.00 59 0.00 

Дебіторська заборгованість з 

нарахованих доходів 
1140 68 0.00 41 0.00 

Інші оборотні активи 1190 2 165 0.13 1 245 0.07 

Витрати майбутніх періодів 1170 0 0.00 - 0.00 

 

1. Дебіторська заборгованість із внутрішніх розрахунків (код 

1145) – найбільша частка.  

Цей вид дебіторської заборгованості займає найбільшу частку в 

оборотних активах ТДВ "Яготинський маслозавод" протягом усього 

періоду: 48.43% на кінець 2023 року та 44.14% на кінець 2024 року. 

Її частка поступово зменшується, що може бути позитивним знаком, 

оскільки занадто велика частка внутрішньої заборгованості може свідчити 

про неоптимальні внутрішні процеси або складності в управлінні 

грошовими потоками всередині групи компаній.  

Зменшення частки може вказувати на покращення розрахунків між 

пов'язаними сторонами або переорієнтацію на зовнішні продажі. 

2. Дебіторська заборгованість за продукцію, товари, роботи, 

послуги (код 1125): 

Ця стаття є другою за величиною, займаючи 36.33% у 2023 році та 

зросла до 38.70% у 2024 році. 

Зростання частки у 2024 році може бути наслідком збільшення 

обсягів продажів або ж подовження термінів надання товарного кредиту 
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покупцям. Це потребує уваги до політики управління дебіторською 

заборгованістю та ризиків неповернення боргів. 

3. Запаси (код 1100): 

Частка запасів у загальній структурі оборотних активів постійно 

зростає: з 11.22% у 2023 році до 14.57% у 2024 році. 

Найбільшу частку серед запасів займають виробничі запаси та 

готова продукція. Зростання частки готової продукції (з 2.36% до 5.37%) 

та незавершеного виробництва (з 0.41% до 0.76%) вказує на збільшення 

обсягів виробництва. 

Нарощування запасів може бути ознакою зростання виробництва та 

збуту, але також може свідчити про ризик затоварення або уповільнення 

обігу. 

4. Гроші та їх еквіваленти (код 1165): 

   У 2024 році частка  зменшилася до 1.62%, хоча і залишається 

вищою. Зменшення може бути пов'язане з інвестиціями, погашенням 

зобов'язань або іншими операційними потребами. 

5. Інші складові: 

Дебіторська заборгованість за виданими авансами коливається, але її 

частка залишається відносно невеликою. 

Інші види дебіторської заборгованості та інші оборотні активи 

мають незначну частку в структурі. 

Структура оборотних активів ТДВ "Яготинський маслозавод" 

характеризується переважною часткою дебіторської заборгованості, 

особливо заборгованості із внутрішніх розрахунків та за продукцію. Це 

типово для великих підприємств, що працюють з відстрочкою платежу або 

у складі групи компаній. 

Спостерігається зростання частки запасів, що відображає збільшення 

обсягів виробництва та, можливо, активності на ринку. 
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Ефективне управління кожною зі складових оборотних активів є 

ключовим для забезпечення фінансової стійкості та рентабельності 

підприємства. Особливу увагу варто приділяти управлінню дебіторською 

заборгованістю (як зовнішньою, так і внутрішньою) та запасами, щоб 

уникнути їх надмірного накопичення або ризиків знецінення. 

Асортимент ТДВ "Яготинський маслозавод" є дуже розгалуженим і 

охоплює майже всі ключові категорії молочної продукції, що свідчить про 

прагнення задовольнити широкий спектр потреб споживачів. 

Таблиця 2.6 

Аналіз динаміки  реалізованої продукції на ТДВ “Яготинський 

маслозавод” за 2023-2024рр 

Вид продукції 
Обсяг реалізованої 

продукції  (тис. грн) 

Абсолютне 

відхилення  

Темп 

зміни, % 

 2023 2024   

1 2 3 4 5 

Молоко 1 172193 1 287386 115193 109 

Кисломолочна 

продукція 
962513 1023702 

61189 106 

Сирно-творожна 

продукція 
662132 773106 

110974 117 

Сметана 642639 753823 111184 117 

Масло 702988 864170 161182 123 

Вершки 234762 341958 107176 146 

Дитяче харчування 480039 591448 111409 123 

Разом  4857266 5635593 778327 116 

 

ТДВ "Яготинський маслозавод" демонструє позитивну динаміку 

розвитку, збільшуючи загальні обсяги виробництва. Підприємство активно 

нарощує виробництво продуктів з вищою доданою вартістю або тих, що 

мають зростаючий попит на ринку (вершки, масло, дитяче харчування), 

тоді як зростання обсягів традиційних продуктів (молоко, кисломолочна 

продукція) відбувається повільніше. Загальний ріст виробництва свідчить 

про ефективне управління операційною діяльністю та здатність 

підприємства адаптуватися до ринкових умов. 
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Даний аналіз підкреслює гнучкість "Яготинського маслозаводу" у 

відповідь на зміни в споживчих уподобаннях та його здатність нарощувати 

виробничі потужності для задоволення попиту на різні види молочної 

продукції. 

Таблиця 2.7 

Аналіз структури  реалізованої продукції на ТДВ “Яготинський 

маслозавод” за 2023-2024рр. 

Вид продукції 
Обсяг реалізованої продукції  

(тис. грн) 

Питома вага, % 

 2023 2024 2023 2024 

1 2 3 4 5 

Молоко 
1 172193 

 

1 287386 

 

24,13 22,84 

Кисломолочна 

продукція 

962513 

 

1023702 

 

19,82 

 

18,17 

Сирно-творожна 

продукція 

662132 

 

773106 

 

13,63 

 

13,72 

Сметана 
642639 

 

753823 

 

13,23 

 

13,38 

Масло 
702988 

 

864170 

 

14,47 15,33 

Вершки 
234762 

 

341958 

 

4,83 

 

6,07 

Дитяче харчування 
480039 

 

591448 

 

9,88 10,49 

разом 
4857266 

 

5635593 

 

100 100 

 

1. Загальне зростання обсягів виробництва: 

Загальний обсяг виробленої продукції підприємства значно 

збільшився з 4 857 266 тис. грн у 2023 році до 5 635 593 тис. грн у 2024 

році. Це становить зростання на 778 327 тис. грн, або приблизно на 16%. 

Це свідчить про успішне нарощування виробничих потужностей та/або 

збільшення попиту на продукцію підприємства. 

2. Зміни у структурі виробництва (питомій вазі): 

Зменшення частки "Молока" та "Кисломолочної продукції": 

Незважаючи на абсолютне зростання обсягів виробництва цих категорій, 
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їхня питома вага у загальному обсязі зменшилася. Частка молока 

знизилася з 24,13% до 22,84% (-1,29 п.п.), а кисломолочної продукції – з 

19,82% до 18,17% (-1,65 п.п.). Це може вказувати на переорієнтацію ринку 

або стратегію підприємства на розвиток інших, більш маржинальних чи 

зростаючих сегментів. 

Зростання частки "Масла", "Вершків" та "Дитячого харчування": Ці 

категорії демонструють не лише абсолютне зростання обсягів, а й 

збільшення своєї питомої ваги у загальному виробництві. 

Масло: Частка зросла з 14,47% до 15,33% (+0,86 п.п.), що вказує на 

посилення позицій цього продукту в асортименті. 

Вершки: Найбільше відносне зростання питомої ваги – з 4,83% до 

6,07%. Це може свідчити про активний розвиток цього напрямку або 

зростання попиту на вершки. 

Дитяче харчування: Частка зросла з 9,88% до 10,49% (+0,61 п.п.). 

Зростання цього сегмента є позитивним сигналом, оскільки дитяче 

харчування часто має високу додану вартість і є соціально значущим 

продуктом. 

Відносна стабільність "Сирно-творожної продукції" та "Сметани": 

Питома вага цих категорій залишається практично незмінною або 

незначно зростає, незважаючи на значне абсолютне зростання обсягів 

виробництва. Це свідчить про стабільний попит та утримання ринкових 

позицій у цих сегментах. 

 ТДВ "Яготинський маслозавод" демонструє стратегію 

переорієнтації виробничих потужностей на більш високомаржинальні або 

зростаючі категорії продуктів, такі як масло, вершки та дитяче харчування, 

за рахунок відносного зменшення частки базових продуктів (молоко, 

кисломолочна продукція). 
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 Зміни в структурі виробництва можуть свідчити про гнучкість 

підприємства та його здатність адаптуватися до змін споживчих уподобань 

та ринкових тенденцій. 

 Загальне зростання обсягів виробництва є позитивним 

показником розвитку підприємства та його здатності задовольняти 

зростаючий попит. 

Одним із важливих напрямів деталізації випуску продукції є 

вивчення його в асортиментно-структурному розрізі.  

Мета аналізу – вироблення рекомендацій для зміни асортименту та 

структури продукції на майбутній період з урахуванням потреб ринку і 

можливостей підприємства. 

Під асортиментом розуміють перелік видів продукції , що 

виробляється. Повний (розгорнутий) асортимент включає всі види та 

різновидності виробів з урахуванням упаковки, розважування та ін. 

Більш вузьким поняттям є номенклатура випуску, що визначає 

перелік найменувань виробів і їх кодів, встановлених для відповідних 

видів продукції у загальному класифікаторі промислової продукції. 

Під структурою випуску розуміють співвідношення окремих виробів 

у загальному обсязі виробництва, вираженому здебільшого у відсотках. 

Зміна асортименту в порівнянні з планом приводить до 

асортиментних зрушень, а структури випуску - до структурних зрушень. 

Значення коефіцієнта асортиментності, близьке до 1 (або 100%), свідчить 

про високий рівень виконання плану за асортиментом. Це означає, що 

підприємство досить добре дотримується запланованої структури 

виробництва/реалізації продукції. 

У 2023 році коефіцієнт був дуже високим – 99.17%, що вказує на 

майже повне виконання плану за всіма позиціями асортименту. 
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Таблиця 2.8 

Аналіз асортиментності продукції на ТДВ “Яготинський маслозавод” в 

2023р. 

Продукція 
Планова 

реалізація 2023  

Фактична реалізація 

2023  

Факт, зарахований у 

план  

1 2 3 4 

Молоко 1 200 000 1 172 193 1 172 193 

Кисломолочна 

продукція 
950 000 962 513 950 000 

Сирно-

творожна 

продукція 

650 000 662 132 650 000 

Сметана 630 000 642 639 630 000 

Масло 720 000 702 988 702 988 

Вершки 240 000 234 762 234 762 

Дитяче 

харчування 
460 000 480 039 460 000 

РАЗОМ 4 850 000 4 857 266 4 809 943 

 

Коефіцієнт асортиментності за 2023 рік: =4850000/4809943 ≈0.9917 

 

Таблиця 2.9 

Розрахунок коефіцієнта асортиментності за 2024р. 

 

Продукція 
Планова реалізація 

2024  

Фактична реалізація 

2024  

Факт, зарахований у 

план  

1 2 3 4 

Молоко 1 350 000 1 287 386 1 287 386 

Кисломолочна 

продукція 
1 000 000 1 023 702 1 000 000 

Сирно-

творожна 

продукція 

750 000 773 106 750 000 

Сметана 740 000 753 823 740 000 

Масло 880 000 864 170 864 170 

Вершки 350 000 341 958 341 958 

Дитяче 

харчування 
550 000 591 448 550 000 

РАЗОМ 5 620 000 5 635 593 5 533 514 

 

Коефіцієнт асортиментності за 2024 рік: =5620000/5533514 ≈0.9846 
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У 2024 році коефіцієнт трохи знизився до 98.46%. Це означає, що 

були певні відхилення від плану за асортиментом, тобто за деякими 

позиціями фактична реалізація була нижчою за план, навіть якщо 

загальний дохід був виконаний або перевиконаний (як у випадку з 

Кисломолочною продукцією, Сирно-творожною продукцією, Сметаною та 

Дитячим харчуванням, де план був перевиконаний, але для розрахунку 

асортиментності враховується лише плановий обсяг). 

Зниження коефіцієнта у 2024 році порівняно з 2023 роком може 

вказувати на певні труднощі в підтримці точного асортименту або на зміну 

ринкового попиту, який вимагав коригування випуску різних видів 

продукції. 

Цей коефіцієнт допомагає керівництву оцінити, наскільки точно 

підприємство виконує свої зобов'язання перед ринком щодо 

різноманітності продукції, а також виявити можливі проблеми з 

виробництвом або реалізацією певних видів товарів. 

 ТДВ “Яготинський маслозавод” активно інвестує в реконструкцію 

та технічне переоснащення виробничих потужностей. Це дозволяє 

використовувати сучасні та високопродуктивні технології для 

забезпечення стабільних обсягів виробництва та відповідності продукції 

високим стандартам.  

Завод використовує воду з власних артезіанських свердловин та 

міського водопроводу для забезпечення виробничих та господарських 

потреб, що свідчить про увагу до ресурсного забезпечення. Управлінські 

звіти свідчать про рентабельність виробничої діяльності, хоча показники 

валової та операційної рентабельності можуть коливатися.  

ТДВ «Яготинський маслозавод» стабільно нарощує обсяги 

виробництва, демонструючи збільшення показників за 2024 рік у 

порівнянні з 2023 роком. Це свідчить про ефективну виробничу та 

маркетингову стратегію, орієнтовану на розширення ринку збуту. 
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Асортимент продукції постійно оновлюється, підприємство активно 

виводить на ринок нові товарні позиції, адаптуючись до змін споживчих 

вподобань. враховуючи потреби ринку: екологічність, знижена жирність, 

безлактозні варіанти тощо. 

 Маркетингова стратегія ТДВ "Яготинський маслозавод" спрямована 

на утримання та розширення ринкових позицій, а також на підвищення 

лояльності споживачів.  

Рекламна активність підтримує впізнаваність бренду «Яготинське» 

як одного з лідерів молочної галузі України, а зростання чистого доходу 

підтверджує успішну комунікацію з покупцями та дистриб'юторами. 

Зростання середньомісячного випуску продукції вказує на стабільне 

функціонування виробничого циклу. Підприємство має чітко налагоджену 

логістику сировини та зберігання, що дозволяє уникати збоїв під час 

виробництва та реалізації продукції. 

 Про оптимізацію виробничих процесів свідчить збільшення 

виробітку на одного працівника. 

ТДВ «Яготинський маслозавод» має ISO-сертифікацію, здійснює 

багаторівневий контроль якості (вхідний, технологічний, вихідний). 

Продукція підприємства регулярно отримує нагороди за якість, а також 

відзначається високим рівнем довіри серед споживачів. 

Також на підприємстві функціонує власна лабораторія, що 

забезпечує дотримання стандартів безпеки та ДСТУ. 
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РОЗДІЛ ІІІ. МЕТОДИЧНІ ОСНОВИ АУДИТУ ГОТОВОЇ 

ПРОДУКЦІЇ ТА ЇЇ РЕАЛІЗАЦІЇ. 

 

3.1. Завдання та методи аудиту готової продукції та її реалізації. 

 

Аудит - це процес незалежної перевірки та оцінки діяльності, 

бухгалтерського обліку та фінансової звітності організації. Цей процес 

спрямований на вираження незалежної думки аудитора щодо 

достовірності та відповідності інформації, що перевіряється, вимогам 

законодавства, стандартів бухгалтерського обліку та інших правил.   

Аудит готової продукції та її реалізації є важливим елементом 

загального аудиту підприємства, спрямованим на підтвердження 

достовірності та відповідності законодавству обліку готової продукції, 

ефективності контролю за її збереженням та рухом, а також 

обґрунтованості доходів і витрат, пов’язаних з її реалізацією. 

1. Мета аудиту готової продукції та її реалізації: 

Основною метою аудиту готової продукції та її реалізації є 

отримання достатніх та належних аудиторських доказів для висловлення 

думки щодо того, чи є фінансова звітність підприємства, в частині обліку 

готової продукції та її реалізації, достовірно відображеною відповідно до 

фінансової звітності та вимог законодавства [27]. 

Основними завданнями аудиту готової продукції та її реалізації є: 

 Підтвердження повноти та реальності обліку готової 

продукції: 

 Перевірка фактичної наявності готової продукції на складах 

шляхом зіставлення даних складського обліку з даними бухгалтерського 

обліку та результатами інвентаризації. 

 Оцінка своєчасності та правильності оприбуткування готової 

продукції з виробництва на склад. 
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 Перевірка повноти відображення всіх операцій з надходження 

та вибуття готової продукції. 

 Перевірка правильності оцінки готової продукції: 

 Контроль за дотриманням облікової політики підприємства 

щодо методів оцінки готової продукції (за фактичною виробничою 

собівартістю, нормативною, або іншою, передбаченою стандартами) та 

методів списання її при вибутті (ФІФО, середньозважена). 

 Оцінка обґрунтованості формування собівартості готової 

продукції, правильності розподілу загальновиробничих витрат, включення 

всіх компонентів до виробничої собівартості. 

 Перевірка наявності ознак знецінення готової продукції 

(наприклад, через закінчення терміну придатності, моральне застарівання, 

зниження ринкових цін) та правильності її оцінки за чистою вартістю 

реалізації. 

 Контроль за дотриманням нормативно-правових актів: 

 Перевірка відповідності організації та ведення обліку готової 

продукції та її реалізації вимогам Закону України «Про бухгалтерський 

облік та фінансову звітність в Україні», НП(С)БО (або МСФЗ), 

Податкового кодексу України та інших нормативних документів. 

 Оцінка правильності застосування податкового законодавства 

(ПДВ, податок на прибуток) до операцій реалізації. 

 Перевірка достовірності відображення операцій реалізації 

продукції: 

 Оцінка повноти та своєчасності відображення доходів від 

реалізації готової продукції згідно з критеріями визнання доходу 

(НП(С)БО 15 «Дохід» або МСФЗ 15 «Дохід від договорів з клієнтами»). 

 Контроль за правильністю визначення собівартості 

реалізованої продукції та витрат на збут. 
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 Перевірка правильності оформлення первинних документів, 

що супроводжують реалізацію (договори, накладні, рахунки-фактури, 

ТТН). 

 Аналіз достовірності розрахунків з покупцями, своєчасності та 

повноти надходження оплати, обліку дебіторської заборгованості. 

 Оцінка ефективності системи внутрішнього контролю: 

 Вивчення та оцінка системи внутрішнього контролю за 

процесами виробництва, зберігання та реалізації готової продукції, 

включаючи розподіл повноважень, документування, процедури 

авторизації, інвентаризації. 

 Виявлення потенційних ризиків та можливостей для 

зловживань. 

 Виявлення помилок та викривлень: 

 Ідентифікація суттєвих помилок або навмисних викривлень у 

бухгалтерському обліку та фінансовій звітності, пов'язаних з готовою 

продукцією та її реалізацією. 

 Надання рекомендацій щодо їх виправлення та запобігання у 

майбутньому. 

Конкретними цілями аудиту є: 

 Підтвердження існування та належності облікованих запасів 

готової продукції. 

 Перевірка повноти відображення операцій з надходження та 

вибуття готової продукції. 

 Оцінка правильності оцінки готової продукції при її 

оприбуткуванні та на дату балансу. 

 Перевірка обґрунтованості визнання доходів від реалізації 

готової продукції. 

 Оцінка правомірності та повноти відображення витрат, 

пов’язаних з реалізацією готової продукції. 
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 Аналіз ефективності внутрішнього контролю за обліком, 

збереженням та рухом готової продукції. 

 Виявлення потенційних ризиків та помилок в обліку готової 

продукції та її реалізації. 

 Надання рекомендацій щодо удосконалення системи обліку та 

внутрішнього контролю в досліджуваній області. 

2. Джерела інформації, які використовуються аудитором при 

проведенні аудиту готової продукції та її реалізації, є: 

 Первинні документи:  

 Прибуткові та видаткові накладні на готову продукцію. 

 Акти приймання-передачі готової продукції. 

 Матеріальні звіти комірників. 

 Інвентаризаційні описи та звіряльні відомості. 

 Рахунки-фактури на відвантажену продукцію. 

 Товарно-транспортні накладні. 

 Платіжні документи (банківські виписки, касові ордери). 

 Договори купівлі-продажу. 

 Акти виконаних робіт (наданих послуг), пов’язаних з 

реалізацією. 

 Довіреності на отримання готової продукції. 

 Регістри бухгалтерського обліку:  

 Журнали-ордери та відомості за рахунками обліку запасів 

(рахунок 26 «Готова продукція»). 

 Оборотно-сальдові відомості за рахунком 26. 

 Картки складського обліку готової продукції. 

 Регістри обліку доходів (рахунок 70 «Доходи від реалізації»). 

 Регістри обліку витрат (рахунки 90 «Собівартість реалізованої 

продукції», 93 «Витрати на збут»). 
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Звітність підприємства:  

 Баланс (форма № 1). 

 Звіт про фінансові результати (Звіт про сукупний дохід) 

(форма № 2). 

 Примітки до річної фінансової звітності (розділ щодо запасів 

та доходів/витрат). 

 Статистична звітність про виробництво та реалізацію 

продукції. 

 Планові та нормативні документи:  

 Плани виробництва та реалізації готової продукції. 

 Норми складських запасів. 

 Політика обліку підприємства (розділи щодо обліку запасів та 

доходів/витрат). 

 Положення про складський облік. 

 Положення про порядок реалізації готової продукції. 

Інша інформація:  

 Результати попередніх аудитів. 

 Протоколи засідань керівництва. 

 Пояснення посадових осіб підприємства. 

 Галузеві особливості обліку готової продукції та її реалізації. 

 Вимоги чинного законодавства. 

 

3.2. Методика проведення аудиту готової продукції та її реалізації. 

  

Підготовчим етапом проведення аудиту є планування. Потрібно 

визначити загальну тактику аудиту, у якій потрібно визначити обсяг, час і 

напрям аудиту [26]. Аудиторський процес складається з трьох основних 
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етапів, загальна схема порядку проведення перевірки обліку готової 

продукції та її реалізації  наведено на рис. 3.4 

 

 

 

Рисунок 3.4 Порядок проведення аудиту готової продукції  

Планування аудиту 

Ознайомлення з організаційними та технологічними 

особливостями виробництва 

Оцінка аудиторського ризику і рівня суттєвості 

Складання плану і програми аудиту 

Проведення аудиту  

Проведення аудиторських процедур: 

- перевірка документів, щодо правильності відображення 

готової продукції; 

- перевірка звітності з даними бухгалтерського обліку. 

 
Збір аудиторських доказів 

Оформлення робочих документів аудитора 

Написання аудиторського звіту для висловлення 

незалежної думки 

Проведення аналітичних процедур 

Узагальнення і оцінка результатів аудиту готової продукції 

та її 

Підготовка звіту 

Визначення помилок і розробка рекомендацій 
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Процес аудиту готової продукції та її реалізації включає наступні 

основні етапи [25]: 

Планування аудиту:  

 Визначення обсягу та критеріїв аудиту. 

 Оцінка ризиків суттєвих викривлень в обліку готової продукції 

та її реалізації. 

 Розробка загального плану та програми аудиту. 

 Визначення характеру, строків та обсягу аудиторських 

процедур. 

 Підготовка робочих документів аудитора. 

Вивчення та оцінка системи внутрішнього контролю:  

 Огляд політики та процедур внутрішнього контролю, що 

стосуються обліку готової продукції та її реалізації. 

 Тестування ефективності функціонування ключових 

контролів. 

 Оцінка ризику контролю. 

 Проведення аудиторських процедур по суті:  

Аудит залишків готової продукції:  

 Проведення або спостереження за інвентаризацією готової 

продукції. 

 Перевірка правильності відображення результатів 

інвентаризації в обліку. 

 Аналіз руху готової продукції протягом періоду. 

 Перевірка правильності оцінки готової продукції (собівартість, 

чиста вартість реалізації). 

 Аналіз залежалої, застарілої та неліквідної готової продукції. 

 Підтвердження прав власності на готову продукцію. 
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 Перевірка правильності відображення інформації про готову 

продукцію у фінансовій звітності. 

Аудит доходів від реалізації готової продукції:  

 Перевірка обґрунтованості визнання доходів відповідно до 

критеріїв МСФЗ 15 «Дохід від договорів з клієнтами» або інших 

застосовних стандартів. 

 Аналіз первинних документів з реалізації (рахунки-фактури, 

накладні тощо). 

 Зіставлення даних обліку реалізації з даними складського 

обліку та платіжними документами. 

 Перевірка правильності визначення чистого доходу (знижки, 

повернення). 

 Аналіз дебіторської заборгованості за реалізовану продукцію. 

 Перевірка правильності відображення доходів у фінансовій 

звітності. 

 Аудит собівартості реалізованої готової продукції:  

 Перевірка правильності списання собівартості реалізованої 

продукції. 

 Аналіз методів обліку собівартості (FIFO, LIFO, 

середньозваженої вартості). 

 Перевірка відповідності собівартості реалізованої продукції 

облікованим запасам. 

 Аналіз впливу виробничих витрат на собівартість. 

 Перевірка правильності відображення собівартості у 

фінансовій звітності. 

Аудит витрат на збут:  

 Перевірка обґрунтованості та документального підтвердження 

витрат на збут (транспортні витрати, реклама, комісійні тощо). 
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 Аналіз класифікації та розподілу витрат на збут. 

 Перевірка правильності відображення витрат на збут у 

фінансовій звітності. 

Узагальнення результатів аудиту та формування аудиторського 

висновку:  

 Оцінка достатності та належності отриманих аудиторських 

доказів. 

 Ідентифікація виявлених суттєвих викривлень. 

 Формування аудиторського висновку щодо достовірності 

фінансової звітності в частині обліку готової продукції та її реалізації. 

 Підготовка звіту аудитора керівництву підприємства з 

виявленими недоліками та рекомендаціями щодо їх усунення. 

4. Завдання аудиту готової продукції та її реалізації: 

Основними завданнями аудиту готової продукції та її реалізації є: 

 Встановлення фактичної наявності готової продукції на 

складах та в інших місцях зберігання. 

 Перевірка правильності документального оформлення 

операцій з надходження, відпуску та реалізації готової продукції. 

 Оцінка адекватності та ефективності системи складського 

обліку готової продукції. 

 Контроль за правильністю застосування методів оцінки готової 

продукції. 

 Підтвердження обґрунтованості та повноти відображення 

доходів від реалізації. 

 Перевірка правильності формування собівартості реалізованої 

продукції. 

 Аналіз складу та обґрунтованості витрат на збут. 
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 Виявлення фактів нестач, надлишків, псування та залежалості 

готової продукції та їх відображення в обліку. 

 Перевірка дотримання вимог законодавства щодо обліку та 

оподаткування операцій з готовою продукцією та її реалізації. 

 Оцінка відповідності облікової політики підприємства 

вимогам законодавства та обраній концептуальній основі. 

5. Методологія проведення аудиту готової продукції та її реалізації 

на ТДВ “Яготинський маслозавод” може мати певні особливості, 

зумовлені специфікою діяльності підприємства, зокрема: 

Асортимент готової продукції: Необхідність детального аудиту 

обліку різних видів молочної продукції, врахування термінів придатності 

та умов зберігання. 

Технологічний процес: Врахування особливостей виробничого 

циклу та формування собівартості готової продукції (прямі та непрямі 

витрати). 

Канали збуту: Аналіз різних каналів реалізації (оптова торгівля, 

роздрібна мережа, власні магазини), особливості обліку доходів та витрат 

за кожним каналом. 

Система складського господарства: Оцінка організації складського 

обліку, наявності належних умов зберігання, проведення інвентаризацій. 

Транспортні витрати: Перевірка обґрунтованості та розподілу 

транспортних витрат, пов’язаних з доставкою готової продукції покупцям. 

Маркетингові заходи: Аудит витрат на рекламу та інші маркетингові 

заходи, спрямовані на стимулювання збуту. 

Аудиторська програма повинна враховувати ці особливості та 

передбачати виконання відповідних аудиторських процедур. 
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3.3. Шляхи удосконалення обліково-аналітичних та контрольних 

аспектів готової продукції та її реалізації. 

Удосконалення обліково-аналітичних та контрольних аспектів 

готової продукції та її реалізації є необхідним для великого виробника 

ТДВ "Яготинський маслозавод". Це дозволяє не лише забезпечити 

достовірність фінансової звітності, а й підвищити ефективність 

управління, оптимізувати виробничі та збутові процеси, мінімізувати 

втрати та збільшити прибутковість підприємства [22]. 

Ефективність обліку готової продукції починається з його чіткої 

організації та відповідності потребам управління. 

Поточний облік готової продукції на рахунку 26 "Готова продукція" 

ведеться в цілому за найменуваннями та кількістю. Для підвищення 

аналітичності та оперативності управління, ТДВ "Яготинський 

маслозавод" може вдосконалити аналітичний облік готової продукції 

шляхом розширенння аналітики за місцями зберігання, а саме,  

впровадження більш деталізованого обліку за окремими складами, 

відділеннями чи навіть зонами зберігання в межах одного складу. Це 

дозволить оперативно відстежувати рух продукції, контролювати 

заповнюваність складських приміщень та оптимізувати внутрішню 

логістику [24]. 

Особливо актуально для молочної продукції запровадити аналітичні 

рахунки за партіями, термінами придатності та датами виготовлення 

змість загального обліку, кожна партія повинна мати унікальний 

ідентифікатор, що дозволить точно відстежувати її рух від виробництва до 

реалізації, а також контролювати дотримання принципу FIFO (First In, 

First Out) при відвантаженні. Це мінімізує ризики псування та списання 

застарілої продукції. 

Поводити облік за центрами відповідальності, адже прив'язка обліку 

готової продукції до конкретних відповідальних осіб (завідувачів складів, 
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менеджерів з продажу) дозволить підвищити персональну 

відповідальність та ефективність контролю [30]. 

Хоча ТДВ "Яготинський маслозавод" вже використовує метод ФІФО 

та середньозваженої собівартості, варто регулярно переглядати та 

підтверджувати доцільність обраного методу. 

Метод ФІФО є ідеальним для швидкопсувної продукції, оскільки він 

корелює з фізичним рухом запасів та мінімізує ризики списання 

простроченої продукції. Постійний моніторинг доцільності ФІФО 

дозволить переконатися, що система обліку дозволяє реалізовувати його 

максимально точно, без викривлень. 

Автоматизація розрахунків собівартості реалізованої продукції 

дозволить максимально використовувати можливості ERP-систем для 

автоматичного розрахунку собівартості реалізованої продукції за обраним 

методом [28]. Це дозволить уникнути людських помилок та забезпечити 

оперативність отримання даних. 

Повне або часткове впровадження електронного документообігу для 

первинних документів, таких як видаткові накладні, товарно-транспортні 

накладні, акти приймання-передачі, прискорить обмін інформацією, 

зменшить кількість помилок, пов'язаних з ручним введенням даних, та 

дозволить швидко формувати звіти. 

Уніфікація форм документів,  перегляд та стандартизація внутрішніх 

форм первинних документів забезпечить їх повноту, ясність та 

відповідності вимогам обліку. 

Ефективний аналіз є основою для прийняття обґрунтованих 

управлінських рішень, отже окрім базових показників, варто розширити 

систему аналізу готової продукції. 

Детальний аналіз обсягів та рентабельності реалізації за основними 

каналами (роздрібні мережі, оптові покупці, HoReCa), дозволить 
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оптимізувати дистрибуційну стратегію та виявити найефективніші канали 

збуту.  

Детальний розрахунок валової та операційної рентабельності по 

кожній окремій позиції асортименту допоможе виявити найприбутковіші 

та збиткові продукти, обґрунтувати рішення про виведення з асортименту 

або коригування цін. 

Розробка методики регулярного виявлення продукції, що залежалася 

на складі або закінчує термін придатності дозволить своєчасно вживати 

заходи (акції, знижки, переробка продукції). 

Регулярне зіставлення своїх показників оборотності, рентабельності 

та обсягів реалізації з показниками провідних конкурентів та 

середньогалузевими даними для оцінки своєї конкурентоспроможності. 

Розробка управлінської звітності, створення регулярних, зрозумілих 

та наочних звітів для керівництва з ключовими показниками обсягів 

реалізації, запасів, рентабельності, динаміки відхилень від планів. Ці звіти 

мають бути адаптовані під потреби різних рівнів управління. 

Використання сучасних аналітичних платформ, які дозволяють 

збирати, обробляти та візуалізувати великі обсяги даних з різних джерел 

(бухгалтерський облік, продажі, логістика, виробництво). Це забезпечить 

оперативний доступ до аналітичної інформації, дозволить швидко 

виявляти тенденції, проблеми та можливості, а також підтримувати процес 

прийняття рішень. 

Чітке розмежування обов'язків між працівниками, що відповідають 

за виробництво, облік, зберігання та реалізацію готової продукції. 

Наприклад, одна особа не повинна одночасно здійснювати 

оприбуткування та відвантаження продукції. 

Проведення регулярних, як планових, так і позапланових, 

інвентаризацій готової продукції на складах. Особливу увагу слід 
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приділяти молочній продукції з короткими термінами придатності. 

Результати інвентаризації мають бути своєчасно відображені в обліку. 

Впровадження автоматизованих систем контролю за термінами 

придатності, що будуть сигналізувати про наближення граничних термінів 

для своєчасного вжиття заходів (пріоритетна реалізація, акції, списання). 

Систематичний облік та аналіз причин повернень продукції 

покупцями дозволить виявляти проблеми з якістю, логістикою або 

пакуванням та оперативно їх усувати. 

Відеоспостереження на складах та у зонах відвантаження це 

додатковий інструмент для візуального контролю за рухом продукції та 

запобігання крадіжкам або несанкціонованому відвантаженню. 

Регулярний моніторинг температурного режиму в транспортних 

засобах, що перевозять молочну продукцію, використовуючи, наприклад, 

термореєстратори. 

Вибіркові перевірки умов зберігання продукції у роздрібних 

мережах, якість викладки, дотримання термінів придатності. Це дозволить 

захистити репутацію бренду та мінімізувати претензії споживачів. 

Впровадження єдиної ERP-системи, яка інтегрує модулі 

виробничого обліку, обліку запасів, продажів, фінансів. Це забезпечить 

єдиний інформаційний простір, усуне дублювання даних, зменшить 

вірогідність помилок та прискорить формування звітності. 

Налаштування системи для автоматичного виявлення відхилень, 

формування сигналів про критичні залишки, прострочену продукцію, 

прострочену дебіторську заборгованість. 

Реалізація цих шляхів удосконалення дозволить ТДВ "Яготинський 

маслозавод" не лише оптимізувати внутрішні процеси обліку, аналізу та 

контролю готової продукції та її реалізації, а й підвищити прозорість 

діяльності, ефективність управління ризиками та, зрештою, посилити свої 

позиції на ринку, забезпечивши стабільний економічний розвиток. 
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ВИСНОВКИ 

У кваліфікаційній роботі було всебічно досліджено теоретичні, 

методичні та практичні аспекти формування готової продукції та її 

реалізації на підприємстві, зокрема на прикладі ТДВ "Яготинський 

маслозавод". Виконаний аналіз дозволив сформулювати низку ключових 

висновків. 

Дослідження підтвердило, що готова продукція є завершальним 

етапом виробничого циклу, а її реалізація – ключовим процесом, що 

забезпечує отримання доходу та відтворення ресурсів підприємства. 

Ефективне управління цими процесами вимагає комплексного підходу, що 

охоплює планування, облік, контроль, аналіз та оптимізацію на всіх 

стадіях – від моменту випуску продукції до надходження коштів від її 

продажу. Життєвий цикл продукції, її асортимент та якість безпосередньо 

впливають на конкурентоспроможність та ринкові позиції підприємства. 

Аналіз фінансової звітності та статистичних даних показав 

позитивну динаміку загального обсягу виробленої продукції. У 2024 році 

обсяг виробництва зріс на 16% порівняно з 2023 роком, досягнувши 5 635 

593 тис. грн. Підприємство демонструє здатність до нарощування 

виробничих потужностей. Структурний аналіз виявив тенденцію до 

збільшення питомої ваги таких продуктів, як масло, вершки та дитяче 

харчування, при відносному зниженні частки молока та кисломолочної 

продукції. Це свідчить про стратегічну переорієнтацію на більш 

маржинальні або зростаючі сегменти ринку, а також про адаптацію 

асортименту до змін споживчого попиту. 

 Загальний обсяг оборотних активів ТДВ "Яготинський маслозавод" 

зростав протягом досліджуваного періоду. Однак темпи зростання 

уповільнились у 2024 році. Структура оборотних активів характеризується 

домінуванням дебіторської заборгованості, особливо дебіторської 
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заборгованості із внутрішніх розрахунків  та заборгованості за продукцію, 

товари, роботи, послуги. Частка запасів у загальній структурі оборотних 

активів зросла, що може вказувати на нарощування виробництва, але 

також вимагає уваги до можливого ризику затоварення. Управління 

грошовими коштами демонструє значне зростання ліквідності у 2023 році 

та подальше її коригування у 2024 році, що потребує ефективного 

контролю за грошовими потоками. 

Розрахунок коефіцієнта асортиментності на основі гіпотетичних 

планових даних показав високий рівень виконання плану за асортиментом 

у 2023 році  та незначне його зниження у 2024 році. Це свідчить про 

загалом ефективне дотримання запланованої структури виробництва, хоча 

й вказує на деякі відхилення від плану в останньому періоді. 

  Незважаючи на позитивну динаміку, підприємство стикається з 

типовими викликами у сфері управління реалізацією, такими як 

необхідність оптимізації дебіторської заборгованості та ефективного 

управління запасами для уникнення їх надмірного накопичення. 

Потенційні резерви для підвищення ефективності лежать у таких 

площинах: 

 Подальша оптимізація асортиментної політики відповідно до 

змін ринкового попиту та маржинальності продукції. 

 Вдосконалення системи планування виробництва та збуту для 

мінімізації відхилень від плану за асортиментом. 

 Посилення контролю за дебіторською заборгованістю та 

розробка гнучкіших умов співпраці з покупцями. 

 Впровадження сучасних логістичних систем для оптимізації 

управління запасами та скорочення витрат на зберігання та 

транспортування. 

 Розширення каналів збуту та використання інноваційних 

маркетингових інструментів для стимулювання попиту. 
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 На основі проведеного дослідження ТДВ "Яготинський маслозавод" 

рекомендується: 

 Продовжити аналіз рентабельності кожної асортиментної 

позиції для пріоритизації виробництва найбільш прибуткових продуктів. 

 Розробити систему ключових показників ефективності для 

відділів виробництва та збуту, що охоплюватимуть не лише обсяги, а й 

виконання асортименту, оборотність запасів та дебіторської 

заборгованості. 

 Розглянути можливість впровадження програм лояльності для 

клієнтів та диференційованих умов оплати для прискорення надходження 

коштів. 

 Інвестувати в подальшу автоматизацію обліку та аналізу руху 

готової продукції для підвищення оперативності та точності 

управлінських рішень. 

Загалом, ТДВ "Яготинський маслозавод" демонструє стабільний 

розвиток та ефективне управління основними процесами, пов'язаними з 

готовою продукцією та її реалізацією. Впровадження запропонованих 

рекомендацій дозволить підприємству посилити свої ринкові позиції, 

підвищити фінансову стійкість та ефективність своєї діяльності в умовах 

мінливого ринкового середовища. 
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