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Вступ. Стрімкий розвиток туризму, особливо за останні 50 років, дозволив 
визначити його як "феномен XX століття". У 2000 р.,за даними Всесвітньої 
туристської організації (ВТО), чисельність міжнародних туристів становила 698,8 
млн. осіб, тобто за межами своєї країни відпочивав практично кожний десятий 
громадянин світу и прогнозується подалі зростання чисельності подорожуючих. 
Таким чином, феномен XX століття стає невід'ємною складовою життя людей 
більшості країн світу и одним з провідних напрямків соціально-економічної 
діяльності в XXI ст. Глобальність туристичної діяльності з рекреаційними, діловими, 
культурними, релігійними та оздоровчими цілями справляє потужній и 
неоднозначний вплив на довкілля, економіку і суспільство країн, задіяних в 
туристичному процесі, їх народи, а також на міжнародні відносини і торгівлю, 
обумовлюючи необхідність міжнародного регулювання на основі принципів 
відповідального, стійкого та загальнодоступного туризму, зафіксованих в 
глобальному етичному кодексі туризму. 

Методи дослідження. В ході дослідження широко використовувався метод 
теоретичного узагальнення та порівняння, зокрема при проведенні аналізу зібраної 
статистичної та аналітичної інформації. 

Результати. Молодіжне дозвілля має на увазі вільний вибір особистістю 
дозвільних занять. Він є необхідної й невід'ємним елементом способу життя людини. 
Тому дозвілля завжди розглядається як реалізація, інтересів особистості пов'язаних з 
рекреацією, саморозвитком, самореалізацією, спілкуванням, оздоровленням і т.п. У 
цьому полягає соціальна роль дозвілля. Молодіжний туризм - це один із соціально-
культурних механізмів, за допомогою якого можуть бути створені умови для 
виникнення й розкриття людських здатностей і потреб для експонування нових 
можливостей і способів використання в суспільному житті 

Аніматорами називають фахівців із організації дозвілля на туристських 
підприємствах, в санаторно-курортних та інших оздоровчих установах. Найчастіше, 
вимовивши слово "аніматор" , відразу пояснюють: "масовик-витівник" . Проте 
сучасне поняття анімації кілька ширше.Анімація у туризмі сприймається як 
діяльність з розробки надання спеціальних програм проведення вільного часу. 
Анімаційні програми включають спортивні ігри та змагання, танцювальні вечора, 
карнавали, гри, хобі, заняття, що входять до сферу духовних інтересів. Отже, 
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туристичний аніматор - фахівець, займається розробкою індивідуальних і 
колективних анімаційних програм.Під анімаційної програмою ми розуміємо 
об'єднаний загальною метою чи задумом план проведення туристських, 
фізкультурно-оздоровчих, культурно-масових, пізнавальних і аматорських 
занять.Крім поняття "анімаційна програма" часто використовується поняття 
"анімаційне захід" , яке є складовою частиною анімаційної програми. 

Анімація розглядається як діяльність по розробці й поданню спеціальних 
програм проведення вільного часу. Анімаційні програми включають спортивні ігри й 
змагання, танцювальні вечори, карнавали, ігри, хобі, заняття, що входять у сферу 
духовних інтересів і т.п. Анімація - це новий напрямок у туризмі, що покликано 
"вдихнути душу" у туристські програми й тим самим залучити до них учасників. 
Отже, аніматор - фахівець, що займається розробкою індивідуальних і колективних 
програм проведення дозвілля, що орієнтує людину в різноманітті видів дозвілля, що 
організує повноцінне дозвілля 

Туристська анімація - це туристська послуга, при наданні якої турист 
утягується в активну дію. Заснована на особистих контактах аніматора з туристами, 
на спільному долі їх у розвагах, пропонованих анімаційною програмою туристичного 
комплексу. Це різновид туристичної діяльності, здійснюваної в туристичному 
комплексі, готелі, круїзному теплоході, поїзді, що утягує туристів у різноманітні 
заходи через участь у спеціально розроблених програмах дозвілля. 

Анімаційна програма спрямована на задоволення специфічних туристських 
потреб у русі, культурі, творчості, спілкуванні, розвазі. Всі ці потреби властиві 
молоді, отже, молодіжному туризму необхідні наступні види анімації, що 
задовольняють їхні потреби: 

- анімація в русі - задовольняє потреба парубка в русі, що сполучається із 
задоволенням і приємними переживаннями; 

- анімація через переживання - задовольняє потреба у відчутті нового, 
невідомого, несподіваного при спілкуванні, відкриттях, а також при подоланні 
труднощів; 

- культурна анімація - задовольнять потребу молоді в духовному розвитку 
особистості через прилучення до культурно-історичних пам'ятників і сучасних 
зразків культури країни, регіону, народу, нації; 

- творча анімація - задовольняє потребу молодих людей у творчості, демонстрації 
своїх творчих здатностей і встановленні контактів із близькими за духом людьми 
через спільну творчість; 

Висновки. При розгляді можливості використання анімаційних програм у 
молодіжному туризмі було виявлене наступне: 

Туристська анімація - це туристська послуга, при наданні якої турист утягується 
в активну дію. Заснована на особистих контактах аніматора з туристами, на 
спільному долі їх у розвагах, пропонованих анімаційною програмою туристичного 
комплексу. Це різновид туристичної діяльності, здійснюваної в туристичному 
комплексі, готелі, круїзному теплоході, поїзді, що утягує туристів у різноманітні 
заходи через участь у спеціально розроблених програмах дозвілля. 

Анімаційна програма спрямована на задоволення специфічних туристських 
потреб у русі, культурі, творчості, спілкуванні, розвазі. Всі ці потреби властиві 
молоді, отже, молодіжному туризму необхідні наступні види анімації, що 
задовольняють їхні потреби. 
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