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Розглянуто погляди різних  науков­
ців на поняття інновація. Досліджено по­
няття інновація та представлено автор­
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are considered on a concept innovation. I t  is 
investigational concept innovation and author 
position is represented through this question.
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Серед науковців немає єдиної дум ки щодо п оняття «інновація», здійсню ється 
виокремлення понять «нововведення» та «новація», причому науковці мають зовсім різн і 
підходи до їх  трактування. Даною проблемою займ алися так і науковці: М аренков Н .Л ., 
П астуш енко С .Г., М асаак і Ім аї, Т ерещ енко Е .Ю ., А ны нин В.М , К раснокутська Н .В ., 
Василенко В.О., Мухін В.І, Дагаєв А.А., Трофілова, Івін Л .Н ., Мединський В.Г., Schemerhorn 
Jo h r, Тульпа I.A ., Фатхутдінов Р .А ., Булеев І.П ., И. Ш умпетер та ін.

Однією із найголовніш их умов досягнення Україною  довгострокових ц ілей  та 
пріоритетів, визначених стратегією економічного та соціального розвитку України, її визна­
чальним и пріоритетам и маю ть стати розробка й реал ізац ія  держ авної політики , сп р я ­
мованої на структурну м одернізацію  господарського ком плексу, якнайш видш ий  його 
перехід до інноваційного ш ляху  розвитку і  становлення У країни як  високотехнологічної 
держ ави [2.

Україною обрано інноваційний ш ляху  розвитку. Д ля успішного здійснення іннова­
ц ійної політики  держ ави в цілому та окремих підприємств виникає необхідність чіткого 
розум іння сутності інновацій.

П остановка проблеми. Метою дослідж ення є розм еж ування понять: інновац ія, 
нововведення, новація, я к і у наукових працях часто обожнюються. П ри виконані роботи 
використовувались загальнонаукові методи дослідж ення.

Р езультати . Вперш е поняття «інновація» впровадж ує И. Ш умпетер у 1930 р., 
трактую чи його я к  зм іну  з метою впровадж ення і  використання нових видів спож ивчих 
товарів, нових виробничих і  транспортних засобів, ринків і  форм організації промисловості 
[3]. З  тих п ір підходи до визначення п оняття зм інилися.

У перекладі з англійської, innovation — нововведення, новаторство, новація. За радян­
ських часів термін «інновація» мав назву науково-технічний прогрес, науково-технічна 
револю ція.

Інновац ія  — це одномоментний акт, ефект від якого  поступово зниж ується через 
гостру конкуренцію  і устар іння стандартів [4].

Інновація — кінцевий результат втілення новизни з метою зміни об’єкту управління 
та отримання економічного, соціального, науково-технологічного, екологічного ефекту [6].

Інновац ія  — впровадж ення нової техн іки , технологій, орган ізац ії виробництва і 
збуту товарів тощо, що дає зм огу здобувати переваги над конкурентам и [5].

У словниках під ред. Архіпова, Азаріяна інновація — 1) вкладення коштів в економіку, 
я к і забезпечують зміну поколінь техніки і  технологій; 2) нова техніка, технологія, продукти 
(товари) і  послуги, я к і  є результатом досягнень науково-технічного прогресу.

П огляди дослідників на поняття «інновація» наведено у ви гляд і таблиці.
Інновацію визначають як  дію, як нову ідею, як  зміну, як нововведення, як  сукупність 

заходів, я к  об’єкт, як  процес, як  освоєння нової продукції, я к  результат.
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Таблиця 1. Теоретичні п ідходи до визначення поняття «інновація»

А вто р , н а зв а , в и д а н н я В и з н а ч е н н я  п о н я т т я  « ін н о вац ія»

К р а с н о к у т с ь к а  Н .В . Всі н о во введ ен н я  у  в и р о б н и ч ій , к о м е р ц ій н ій , ф ін ан со в ій , м а р к е ­
ти н го в ій , у п р ав л ін сь к ій  та  ін ш и х  сф ер ах , б у д ь -я к і зм ін и  й  у д о ск о ­
н а л е н н я , щ о заб езп еч у ю ть  су с п іл ь н и й  п р о гр ес , економ ію  ви тр ат , 
п ід в и щ е н н я  р ів н я  еф ек ти вн о ст і, р ен таб ельн ості виробництва.

М е д и н с ь к и й  В .Г . С у с п іл ь н и й , те х н іч н и й , ек о н о м іч н и й  п ро ц ес , я к и й  п р и зво д и ть  до 
створення кр ащ и х  з а  своїми властивостям и товарів (продуктів, послуг) 
і  техн ологій  ш л я х о м  практи ч н ого  ви кори стан н я  нововведень

К о т л е р  Ф и л и п Б у д ь -я к и й  то вар , п о сл у гу  ч и  ід ею , я к а  с п р й м а є т ь с я  б у д ь -к и м  я к  
новий .

Б л а н к  І. А . Нове д о с я гн е н н я  у  га л у з і техн ології або у п р а в л ін н я , я к е  п р и зн ач ен е  
д л я  в и к о р и с т а н н я  у  о п е р а ц ій н ій , ін в е с т и ц ій н ій  або  ф ін а н с о в ій  
д ія льн о ст і п ідп ри єм ства

Silicon V alley an d  R ou te К о л е к т и в н е  в и в ч е н н я  п р о ц есу , п р о д у к т  роботи  в м е р е ж і і  обм іну 
серед агентів.

E u ro p ia n  p ro je c ts  P o te n tia l Р е з у л ь т а т  в за є м н о г о  в и в ч е н н я  п р о ц е с ів , о сн о в ан о го  н а  в и в ч е н н і
of m a n u fa c tu r in g систем , регіон ів , ек о н о м ії, п ід п р и є м с т в , о р ан ізац ій .

P o te n t ia l  o f m a n u f a c tu r in g У сп іш н е  к о м е р ц ій н е  в п р о в а д ж е н н я  нови х  ід ей
P e n g u in  D ic tio n e ry  o f E conom ics П о к л ад ан н я  нових п родуктів  або сервісів  н а  р и н ок  або нових засобів
P o te n t ia l  of m a n u f a c tu r in g д л я  виробництва їх .

N e e li a n d  H ii П р о ц ес , щ о п о тр еб у є  в и к о р и с т а н н я  нови х  ідей .

S c h e m e rh o rn  J o h r  
M a n a g e m e n t

П роц ес ст в о р е н н я  н о ви х  ід е й  і в п р о в а д ж е н н я  їх  у  п р а к т и к у .

S u lliv an  P a t r ic k В и р а ж е н н я  тво р ч о ст і і п отреб  свободи д о  д ії.

Т у л ь п а  I .A . ,  С у м ец ь  О .М . С у с п іл ь н о -т е х н іч н и й  е к о н о м іч н и й  п р о ц е с , щ о  ч е р е з  п р а к т и ч н е  
в и к о р и с та н н я  ідей  і ви н аход ів  п ри води ть  до ство р ен н я  к р а щ и х  з а  
сво їм и  в л а с т и в о с т я м и  ви роб ів , т е х н о л о г ій , п о я в а  я к и х  н а  р и н к у  
м о ж е п р и н ести  д о даткови й  прибуток.

Т у л ь п а  І. А .,  С у м ец ь  О .М В и к о р и ст ан н я  пром исловістю  нових  ід ей , товарів, м атер іал ів , тех н о ­
л о гій  н ега й н о  п іс л я  їх н іх  в ід к р и т т я  або в и н ах о д у  з  м етою  п о л іп ­
ш е н н я  п р о д у кц ії, способів її  виробництва і розподілу.

Б у л є є в  І.П . П роц ес, я к и й  заб езп еч у є  к о н к у р ен тн о зд атн ість  товару, ви робника, 
д е р ж а в и  н а  р и н к а х  відповідного  р ів н я : м ісц евом у  р ег іо н альн о м у , 
н ац іональном у, світовому.

Б у л є є в  І .П . П роцес створення абсолю тно нового, ун ікального  п родукту , послуги  
або технології.

Ф атх у тд ін о в  Р .А . Р езу л ьтат  ін телекту  ш іьної, науково-технічної та  інш ої д іяльн ості у  тій  
ч и  ін ш ій  с ф е р і по  е ф е к т и в н ій  з м ін і об’є к т а  у п р а в л ін н я  ш л я х о м  
вп ровадж ення нововведень.

З а к о н  У к р а їн и  про ін н о вац ій н у Н овостворен і (засто со ван і) і (або) в д о с к о н а л е н і к о н к у р е н т н о зд а т н і
діяльність т е х н о л о г ії, п р о д у к ц ія  або п о с л у ги , а  також  організаційно-технічні 

р іш ен н я ви р обн и ч ого , ад м ін істр ати в н о го , к о м ер ц ій н о го  та  ін ш ого  
х а р а к т е р у , щ о істотн о  п о л іп ш у ю ть  с т р у к т у р у  т а  я к іс т ь  в и р о б н и ­
ц тв а  і (або) со ц іал ьн о ї сф ери .

У з а г а л ь н е н о  а в т о р о м

У загальном у випадку виділяю ть два підходи до визначення поняття «інновація»:
1) динам ічний підхід;
2) статичний підхід.
Д инам ічний підхід має на увазі розгляд інновац ії як процесу внесення зм ін. 

С татичний  п ід х ід  р о згл яд ає  інновац ію  я к  р езу льтат , а сам е к ін ц ев и й  результат  
інноваційної д іяльності, впровадж ений у ви гляд і нового або покращ еного продукту або 
технологічного процесу, як и й  використовується у практичн ій  д іяльності або у новому 
п ідході до соціальних послуг [8]. N ovation  — зам іна існуючого зобов’язан н я  новим, 
нововведення, новація.
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Так, багато дослідників поняття «нововведення» та «інновація» вважають синонімами, 
Н ауковці виділяють щ е поняття «новація», причому у деяких дослідників [6] нововведення 
та новація є синонімами, виокремлюють поняття «новизна» і  трактують його як  оформлений 
результат фундаментальних досліджень, розробок або ж  експерементальних робіт у будь- 
як ій  сфері діяльності з метою підвищенння її ефективності. Так, Аньшин В.М., Дагаєв А.А., 
Мухін В.І., Трифілова А.А. термін «новація» трактують як потенційну новацію, нове рішення 
до його комерціалізації. Автор Пастушенко С.Г. терміни «нововведення» та «новація» вважає 
синонімами, розуміючи іх як  ідею, що покладена в основу винаходу'. Більшість авторів термін 
«інновація» розуміють як кінцеве втілення у комерціалізацію ідеї, що була в основі винаходу. 
Багато дослідників поняття інновації, нововведення та новації вважаю ть одним і тим [1]. 
Так, у словнику [7] визначення інновацій як  нововведення у галузі техніки, технологій, 
організації праці і  управління, основане на використанні досягнень науки і  передового досвіду, 
а також  використанні цих новацій у різних галузях і  сферах діяльності. П итання постає в 
тому, як правильно назвати інноваційну ідею до її комерціалізації, адже у дослідників у 
цьому питанні немає єдиного твердження. Так, термін «новація» у економічному словнику 
під редакцією Мочерного, під ред. А зариліяна трактується як:

зм іна покупців і  продавців на біржі, що здійснюється за розрахунковими угодами у 
разі л ікв ід ац ії ф ’ючерсного контракту через поставку реального товару; 2) угода сторін 
про зм іну старого зобов’язання новим [5]. Тобто, у даному випадку трактування цього 
терміну не має віднош ення до інноваційної діяльності. Якщ о ми назвемо термін по даному 
проблемному питанню «інноваційною ідеєю», буде зрозуміло, що це щ е не інновація.

У словнику [7] термін новац ія  трактується так: (від. лат. novatio  -  оновлення, 
зміна) — новація у галузі виробництва, технології, організації. Натомість комерціалізація 
визначається як  виведення нової ідеї на ринок, а  процес диф узії інновацій я к  процес 
копію вання і розповсю дж ення.

Інновац ії є однією із найваж ливіш их основ для створення конкурентної переваги 
підприємства. Ц я  конкурентна перевага визначається значною  мірою певним ступенем 
новизни інновації. Визначають декілька варіантів новизни: абсолютну, відносну та ринкову.

Абсолютна новизна — аналоги запропонованій новації відсутні. Абсолютна новизна 
ф іксується зовсім рідко, разом з тим це явищ е не є ун ікальним .

Відносна новизна — визначається відносно вибраної о знаки  або груп ознак. Вона 
м ож е бути окремою( новими є окрем і елементи) і  умовною (нове сполучення відомих 
елементів).

Р инкова новизна — інновац ія  вперш е освоює певний сегмент ринку.
Виділяю ть щ е «вартісну новизну» (витрати на Н Д Д КР, освоєння і  використання , 

віднесені до обсягу корисної роботи, н и ж ч і за заміню ю чі) і  «доцільну новизну» (кращ і 
виробничі і  спож ивчі властивості) [8].

Новатор — лю дина, яка пропонує нові, прогресивні ідеї та зм іни в будь-якій  сфері 
лю дської д іяльності [5,10].

Новаторство — ступінь порівняння, за якою  індивід сприйм ає новизну раніш е за 
інш их [5].

Інноватика — сфера науки , я к а  вивчає р ізн і теорії нововведень — форм ування 
новацій, їх розповсю дж ення, опір нововведенням, пристосування до них інноваційних 
організацій , розробка інноваційних ріш ень [10].

Висновки. Аналіз існуючих підходів дозволив зробити висновки щодо сутності понять, 
що розглядаються. Інновація — результат комерціалізації інноваційної ідеї, а інноваційна ідея 
новішна так і  називатися для більшої ясності у поняттях, поняття «нововведення» та «новація» 
з огляду на те, що вони у дослідників вживаються у різних значеннях, вживати не доцільно.

Л ІТ Е Р А ТУ Р А
1. Багудина Е. Г., Большаков А. К., Буздалов И. Н., Валент ей С.Д., Васильєва Т.И. 

Э кономический словарь. Под ред А рхипова А .И ., М.: П роспект, 2005. — 624 с.
45



Економіка

2. Денисенко М. II. Економ іка підприємства: пош ук ш лях ів  розвитку. К .: МАУП, 
2002. — 79 с.

3. М арєнков Н. Л. И нноватика: учебное пособие. — М.: К ом книга, 2005. — 300 с.
4. М асааки Имаи. Кайдзен. М .: А льпина Бизнес Б укс, 2004. — 274 с.
5. М очерний С. В., Ларіна Я. С., Устенко О. А., Ілл іч  Ю. С. Економ ічний ен ц и к ­

лопедичний словник. — T l.  Л .: Світ, 2005. — 616 с.
6. Пастушенко С. Г. Організація та управління нововведеннями. К.: АПСВ, 2006. — 575 с.
7. Райзберг Б. А ,  Лозовский Л. ПІ., Стародубцева Э.Б. Современный экономический 

словарь. М.: изд.дом  «Инфра-М », 2005. — 478 с.
8. Ф атхутдинов Р. А. С тратегический менедж м ент. М.: Дело, 2004. — 448 с.
9. Экономический словарь: 14500 терминов. Под ред А зрилиян А .Н . М.: Институт 

новой эконом ики, 2007. —  1152 с .

10. Shemerhorn Johr, W. Naumes, M. Naumes. M anagem ent. 1996. — P .: 65—66, 
165— 169, 438—451, 454—455.

Гуткевич C.O. — m eneger@ dakkkim .edu .ua

Стаття надійшла, до редакції 15.04.2010 p.

Стаття рекомендована, до друку 
д-ром екон. наук, проф. Гут кевич С.О.

46

mailto:meneger@dakkkim.edu.ua

