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Бібліографічний покажчик містить інформаційні джерела (книги, 
монографії, навчальні видання, довідкові видання, статті з періодичних та 
наукових видань, автореферати дисертацій) з основ та видів маркетингу, 
маркетингових досліджень, маркетингової товарної та цінової політик, 
торгівлі, маркетингових комунікацій, реклами як інструменту маркетингу, 
маркетингового менеджменту, маркетингу з управління підприємством, 
ринку та сегментації ринку, маркетингового планування, міжнародного 
маркетингу, а також впливу маркетингу на суспільство. 

Покажчик розрахований на широке коло науковців, докторантів, 
аспірантів, викладачів, магістрантів, студентів та всіх, хто цікавиться данною 
темою. 
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Від упорядника 
 

Маркетинг, як система організації і управління виробничо-збутовою і 
торговою діяльністю підприємств, фірм заснована на комплексному вивченні 
ринку. Мета маркетингу полягає у вивченні потреб ринку в цілях 
максимального задоволення потреб споживачів і забезпечення умов 
отримання найбільшого прибутку підприємства від збуту виробленої ним 
продукції або надання послуг. 

Фахівці з маркетингу повинні мати знаня з розробки стратегії розвитку 
підприємства, управління процесами збуту товарів, маркетингових 
дослідженнь товарних ринків, приймання інтегрованих рішень у системі 
менеджменту, організації маркетингової інформаційну системи для 
координації роботи усіх інших підрозділів, маркетингового перспективного 
аналізу, маркетингового забезпечення бізнес-планів та інвестиційних 
проектів, проектування розвитку каналів дистрибуції, розробки проектів 
організації рекламних компаній та розробки технології брендінгу для товарів 
і послуг тощо.  
 
 

Мета цього видання – як найповніше представити інформацію про 
документи з основ та видів маркетингу, маркетингу послуг, ціноутворення та 
управління ціновою політикою, маркетингової товарної політики, рекламної і  
PR-кампанії, брендингу, мерчандайзингу, електронної комерції,  
Інтернет-маркетингу, сегментації ринку, ринкоих досліджень,  
Івент-маркетингу, комерційної діяльності, маркетингових досліджень, 
маркетингових комунікацій, маркетингового менеджменту, міжнародного 
маркетингу, маркетингового планування, соціології маркетингу, впливу 
маркетингу на суспільство. 
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Структура покажчика 
 

Покажчик первинних текстових документів з маркетингу. 
Покажчик ретроспективний – відображає масив документів виданих з 

1999 по 2021 рр. та відібраних за певними якісними критеріями: актуальність, 
науковість.  

За способом бібліографічної характеристики даний покажчик є 
змішаним. Більшість бібліографічних записів містять поряд з 
бібліографічним описом анотацію, яка носить рекомендаційний загальний 
характер.  

Критерії бібліографічного відбору стали: книги, довідкові видання, 
монографії, розділи монографій, навчальні видання, автореферати дисертацій, 
статті із періодичних, продовжуваних видань, із збірників. 

Покажчик налічує 1068 описів друкованих видань, які розміщені в 
алфавітному порядку прізвищ авторів, чи назв праць (якщо авторів більше 
трьох).  

Позиції у покажчику пронумеровано (використана суцільна нумерація), 
бібліографічні записи не дублюються.  

Джерелознавчою базою бібліографічного покажчика стали: електронний 
каталог, електронна бібліотека Науково-технічної бібліотеки НУХТ та 
електронний архів «eNUFTIR» Національного університету харчових 
технологій, електронні бази даних Національної бібліотеки України ім. В.І. 
Вернадського. 

В покажчику використана система гіперпосилань на електронні версії 
документів. Покажчик має довідково-інформаційний характер і не претендує 
на повноту охоплення матеріалу.  

Бібліографічні описи складено відповідно до: ДСТУ ГОСТ 7.1:2006 
Бібліографічний запис. Бібліографічний опис. Загальні вимоги та правила 
складання (ГОСТ 7.1–2003, ІДТ); ДСТУ ГОСТ 7.80:2007 Бібліографічний 
запис. Заголовок. Загальні вимоги та правила складання (ГОСТ 7.80-2000, 
IDT); ГОСТ 7.82-2001 Библиографическая запись.  

Библиографическое описание электронных ресурсов. Общие требования 
и правила составления; ДСТУ 3582:2013 Інформація та документація. 
Бібліографічний опис.  

Скорочення слів і словосполучень українською мовою. Загальні вимоги 
та правила (ISO 4:1984, NEQ; ISO 832:1994, NEQ); ДСТУ 7093:2009 
Бібліографічний запис.  
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Скорочення слів і словосполук, поданих іноземними європейськими 
мовами (ГОСТ 7.11-2004 (ИСО 832:1994), MOD; ISO 832:1994, MOD), ГОСТ 
Р 7.0.12-2011 Библиографическая запись. Сокращение слов и словосочетаний 
на русском языке. Общие требования и правила.  

 
Даний покажчик включає в себе 15 розділів: 
Перший розділ «Основи маркетингу» містить матеріали з основ та 

видів маркетингу, маркетингового середовища. 
До другого розділу «Товар як елемент маркетингу» увійшли матеріали 

з асортименту та номенклатури товарів, товарних інновацій, упаковки та 
штрихового кодування товару, життєвого циклу товарів, 
конкурентоспроможності товарів та брендінгу. 

Третій розділ «Маркетинг послуг» представлений матеріаламі з 
маркетингових послуг і некомерційної діяльності а також маркетингу у 
туризмі.  

Четвертий розділ «Цінова політика» містить матеріли з цінової 
політики, впливу різних видів маркетингу на ціноутворення. 

У п’ятий розділ «Товаропросування у комплексі маркетингу» 
увійшли матеріали з товаропросування, дистрибуції, франчайзингу, 
посередницької діяльністості та управління збутом товарів. 

Шостий розділ «Маркетинг торгівлі» включає матеріали з гуртової та 
роздрібної торгівлі, електронної комерції та Інтернет-маркетингу. 

У сьомий розділ «Реклама як інструмент маркетингу.  
Івент-маркетинг» увійшли матеріалами з реклами, органзвції PR-компаній, 
Івент-маркетингу. 

Восьмий розділ «Маркетинг комунікацій» представлений матеріаламі з 
сучасних інструментов маркетингових комунікацій  

До дев’ятого розділу «Маркетинговий менеджмент» увійшли 
матеріали з основ маркетингового менеджменту, мерчандайзингу, 
маркетингу у системі управління підприємством та маркетингу підприємств 
харчової промисловості. 

Десятий розділ «Маркетингове дослідження» містить матеріаламі з 
маркетингових досліджень. 

До одинадцятого розділу «Ринок та сегментація ринку» увійшли 
матеріали з ринку ринкових досліджень та сегментації ринку. 

Дванадцятий розділ «Управління маркетингом» представлений 
матеріаламі з управління маркетинговою діяльністю підприємств та 
стратегичного маркетингового управленіння на основе бенчмаркингу. 
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Тринадцятий розділ «Маркетингове планування» містить матеріали з 
планування та стратегічного планування маркетингової діяльності 
підприємств. 

До чотирнадцятого розділу «Міжнародний маркетинг» увійшли 
матеріали з маркетингу світового господарства та України, міжнародного 
маркетингу в управлінні зовнішньоекономічною діяльністю підприємств 

П’ятнадцятий розділ «Маркетинг та суспільство» представлений 
матеріаламі з соціальний маркетинг, впливу маркетингу на суспільство. 
 
 Покажчик містить допоміжний апарат, який представлений змістом, 
розділом від упорядника та іменним покажчиком авторів. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  7

 

Розділ 1. Основи маркетингу 

1.1. Основи маркетингу 
 

1. Армстронг, Г. Введение в маркетинг : учеб. пособие : пер. с англ. /  
Г. Армстронг, Ф. Котлер. – 5-е изд. – Москва : Вильямс, 2000. – 640 с. 
2. Армстронг, Г. Маркетинг. Загальний курс : навч. посібник : пер. з 
англ. / Г. Армстронг, Ф. Котлер. – 5-е вид. – Москва : Діалектика, 2001. –  
608 с. 
3. Ассэль, Г. Маркетинг. Принципы и стратегия : ученик : пер. с англ. /  
Г. Ассэль. – 2-е изд. – Москва : Инфра, 1999. – 804 с. 
4. Афонін, А. А. Маркетинг : конспект лекцій / А. А. Афонін ; 
Міжрегіональна академія управління персоналом. – 2-ге вид. – Київ : МАУП, 
1996. – 88 с. 
5. Балабанова, Л. В. Маркетинг : підручник / Л. В. Балабанова. – 2-е вид., 
перероб. і доп. – Київ : Знання-Прес, 2004. – 645 с. 
6. Бєлявцев, М. І. Маркетинг : навч. посібник / М. І. Бєлявцев,  
Л. М. Іваненко. – Київ : ЦНЛ, 2005. – 328 с. 
7. Блайт, Дж. Основы маркетинга : пер. со 2-го англ. изд. / Дж. Блайт. – 
Київ : Знання-Прес, 2003. – 493 с.  
8. Близнюк, С. В. Маркетинг в Україні. Проблеми становлення та 
розвитку / С. В. Близнюк. – 2-е вид., випр. і доп. – Київ : Політехніка, 2004. – 
400 с. 
9. Бородкіна, Н. О. Маркетинг : навч. посібник / Н. О. Бородкіна ; за ред. 
Г. В. Осовської. – Київ : Кондор, 2007. – 362 с. 
10. Бровкова, Е. Г. Основы маркетинга : учеб. пособие / Е. Г. Бровкова. – 
Київ : Сирин, 1999. – 118 с.  
11. Буряк, П. Ю. Маркетинг : навч. посібник / П. Ю. Буряк,  
Б. А. Карпінський, Я. Ю. Карпова. – Київ : Професіонал, 2005. – 320 с. 
12. Власенко, Я. О. Основи сучасного маркетингу : навч. посібник /  
Я. О. Власенко, С. В. Карпенко. – Київ : Інкос, 2011. – 328 с.  
13. Гаркавенко, С. С. Маркетинг : підручник / С. С. Гаркавенко. – 4-е 
вид., доп. – Київ : Лібра, 2006. – 720 с. 
14. Гаркавенко, С. С. Маркетинг. Робочий конспект та навчальні тестові 
завдання : навч. посібник / С. С. Гаркавенко. – Київ : Лібра, 2004. – 280 с. 
15. Герасимчук, В. Г. Маркетинг. Теорія і практика : навч. посібник /  
В. Г. Герасимчук. – Київ : Вища шк., 1994. – 327 с.  
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16. Голубков, Е. П. Маркетинг : словарь / Е. П. Голубков. – Москва : 
Экономика, 1994. – 160 с. 
17. Гончарук, Я. А. Маркетинг : навч. посібник / Я. А. Гончарук,  
А. Ф. Павленко, С. В. Скибинський ; Київський Національний економічний 
університет, Львівська комерційна академія. – Київ : КНЕУ, 2002. – 314 с. 
18. Євтушенко, Г. В. Сутність, методи та інструменти державного 
регулювання маркетингових інтелектуальних активів [Електронний ресурс] / 
Г. В. Євтушенко // Социальная экономика. – 2013. – № 2-3. – С. 129–143. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/se_2013_2-3_15 (дата 
звернення: 13.09.2021). – Назва з екрана. 
19. Жарська, І. О. Практикум з маркетингу: теоретичні основи, тести, 
завдання, кейсові вправи : навч. посібник / І. О. Жарська ; Одеський 
національний економічний університет. – Одеса : Атлант ВІО СОІУ, 2016. – 
284 с. 
20. Звягінцева, О. Б. Основні принципи і закони маркетингу /  
О. Б. Звягінцева // Економiка. Фiнанси. Право. – 2011. – № 9. – С. 13–17. 
21. Земляков, І. С. Основи маркетингу : навч. посібник / І. С. Земляков,  
І. Б. Рижий, В. І. Савич ; Інститут менеджменту та економіки "Галицька 
академія". – Київ : Центр навч. літ-ри, 2004. – 352 с.  
22. Ігнатенко, М. М. Маркетингові підходи до вдосконалення системи 
державного управління та регулювання в аграрній сфері економіки 
[Електронний ресурс] / М. М. Ігнатенко // Вісник аграрної науки 
Причорномор'я. – 2012. – Вип. 2. – С. 84–90. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/vanp_2012_2_13 (дата звернення: 13.09.2021). – Назва 
з екрана. 
23. Капінус, Л. В. Науково-практичне дослідження поняття "маркетингова 
політика" [Електронний ресурс] / Л. В. Капінус // Наукові праці 
Національного університету харчових технологій. – Київ : НУХТ, 2006. –  
С. 14–16. – Режим доступу до електронного архіву Національного 
університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/5147 (дата звернення: 26.10.2021). – Назва з екрана. 
24. Корж, М. В. Маркетинг : навч. посібник / М. В. Корж. – Київ : Центр 
навч. літ., 2008. – 344 с 
25. Крылова, Г. Д. Практикум по маркетингу. Ситуационные задачи и 
тест-контроль : учеб. пособие / Г. Д. Крылова, М. И. Соколова ; под ред.  
А. Н. Романова. – Москва : Банки и биржи, Юнити, 1995. – 240 с. 
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26. Крэнделл, Р. 101 способ успешного маркетинга, даже если вы 
ненавидите продавать : пер. с англ. / Р. Крэнделл. – Москва : ФАИР-ПРЕСС, 
2000. – 496 с. 
27. Кус, А. Основи маркетингу : навч. посібник : пер. з нім. / А. Кус. –  
Київ : Нічлава, 1999. – 224 с. – 12.00 грн. 
28. Маркетинг / упоряд. А. И. Кредисов. – Київ : Україна, 1995. – 399 с. 
29. Маркетинг : підручник / В. Руделіус, О. М. Азарян, О. А. Виноградов, 
Т. В. Гавриленко. – 3-тє вид. – Київ : Консорц. із удоскон. менеджмен-освіти 
в Україні, 2008. – 648 с. 
30. Маркетинг : толковый терминол. словарь-справочник / ВНИИ компл. 
инф. по стандартизации и качеству. – Москва : Инфоконт, 1991. – 224 с. 
31. Маркетинг : учебник / А. Н. Романов, Г. А. Жуков, С. И. Майоров,  
Ю. Ю. Корлюгов ; под ред. А. Н. Романова. – Москва : Банки и биржи,  
1996. – 560 с.  
32. Маркетинг : учебник / под ред. Э. А. Уткина. – Москва : Тандем,  
1999. – 320 с. 
33. Маркетинг. Ситуаційні вправи : навч. посібник / упоряд.  
О. І. Сидоренко, П. С. Редько. – 2-е вид. – Київ : Консорціум із удоскон. 
менедж.-освіти в України, 2004. – 504 с. 
34. Маркетинг: основи теорії та практики : навч. посібник / за заг. ред.  
В. В. Липчука. – 2-е вид., доп. і випр. – Львів : Новий Світ-2000; Магнолія 
плюс, 2003. – 288 с.  
35. Маслова, Т. Д. Маркетинг : учебник / Т. Д. Маслова, С. Г. Божук,  
Л. Н. Ковалик. – 2-е изд. доп. – Санкт-Петербург : Питер, 2002. – 400 с. 
36. Мостенська, Т. Л. Основи маркетингу : навч. посібник /  
Т. Л. Мостенська ; Національний університет харчових технологій. – Київ : 
Кондор, 2005. – 240 с. 
37. Новітній маркетинг : навч. посібник / Є. В. Савельєв, С. І. Чеботар,  
М. Г. Шевчик, В. О. Мартинюк ; за ред. Є. В. Савельєва. – Київ : Знання, 
2008. – 420 с. 
38. Основы маркетинга : учеб. пособие : пер с англ. / Ф. Котлер,  
Г. Армстронг, Д. Сандерс, В. Вонг. – 2-е изд. – Москва : Вильямс, 2000. –  
944 с.  
39. Павленко, А. Ф. Маркетинг : навч.-метод. посібник / А. Ф. Павленко, 
А. В. Войчак ; Міністерство освіти і науки України, Київський національний 
економічний університет. – 2-ге вид. доп. і випр. – Київ : КНЕУ, 2001. – 
106 с. 
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40. Парсяк, В. Н. Маркетинг. Сучасні концепції та технології : підручник / 
В. Н. Парсяк. – Херсон : Олді-плюс, 2015. – 326 с 
41. Парцирна, Т. М. Маркетинг : навч. посібник / Т. М. Парцирна,  
О. В. Жегус ; Харківський державний університет харчування та торгівлі. –  
2-ге вид., перероб. та доп. – Харьків : ХДУХТ, 2012. – 303 с. 
42. Прауде, В. Р. Маркетинг : навч. посібник / В. Р. Прауде, О. Б. Білий. – 
Київ : Вища шк., 1994. – 256 с.  
43. Примак, Т. О. Маркетинг : навч. посібник / Т. О. Примак. – Київ : 
МАУП, 2001. – 200 с. 
44. Романенко, Л. Ф. Маркетинг : навч. посібник / Л. Ф. Романенко. – 
Київ : Ун-т Україна, 2005. – 216 с. 
45. Романенко, Л. Ф. Маркетинг : словник економічних термінів /  
Л. Ф. Романенко ; ВМУРЛ "Україна". – Київ : Ун-т Україна, 2007. – 231 с. 
46. Словник маркетингових термінів [Електронний ресурс] / укл. :  
Н. П. Скригун, К. Ю. Семененко, С. Б. Розумей та ін. – Київ :  
ПП «Сердюк В. Л.», 2014. – 108 с. – Режим доступу до електронного архіву 
Національного університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/16685 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
47. Соломянюк, Н. М. Еволюція теорії маркетингу [Електронний ресурс] / 
Н. М. Соломянюк // Економіка і регіон. – 2012. – Т. 2, вип. 3. – С. 158–164. – 
Режим доступу до електронного архіву Національного університету харчових 
технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/2543 (дата звернення: 
26.10.2021). – Назва з екрана. 
48. Соломянюк, Н. М. Теоретичні основи системи маркетингу 
[Електронний ресурс] : кол. монографія / Н. М. Соломянюк. – Донецьк. : 
Юго-Восток, 2013. – 379 с. – Режим доступу до електронного архіву 
Національного університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/10208 (дата звернення: 26.10.2021). – Назва з екрана. 
49. Соломянюк, Н. М. Фактори впливу на формування збалансованої 
системи маркетингових показників [Електронний ресурс] /  
Н. М. Соломянюк, В. А. Стеценко // Економіка і регіон : Науковий вісник 
Полтавського національного технічного університету ім. Юрія Кондратюка. – 
Полтава : ПолтНТУ, 2012 – № 6 (37). – С. 112–116. – Режим доступу до 
електронного архіву Національного університету харчових технологій : 
http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/8044 (дата звернення: 26.10.2021). – 
Назва з екрана. 
50. Старостіна, А. О. Маркетинг : навч. посібник / А. О. Старостіна,  
О. В. Зозульов. – 3-є вид., перероб. – Київ : Знання, 2006. – 327 с. 
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51. Теорія і практика маркетингу в Україні : монографія / ред.  
А. Ф. Павленко. – Київ : КНЕУ, 2005. – 584 с. 
52. Украинский маркетинг: основные тренды – пессимизм и вера в онлайн 
(по результатам блиц-опроса экспертов) // Маркетинг и реклама. – 2016. –  
№ 1. – С. 6–14. 
53. Федько, В. П. Маркетинг / В. П. Федько. – Ростов на Дону : Феникс, 
2002. – 416 с. 
54. Щербань, В. М. Маркетинг : навч. посібник / В. М. Щербань ; 
Черкаська академія менеджменту. – Київ : Центр навч. літ-ри, 2006. – 208 с. 
55. Эванс, Д. Маркетинг : сокр. пер. с англ. / Д. Эванс, Б. Берман. –  
Москва : Экономика, 1990. – 350 с. 

 
 

1.2. Види маркетингу та їх застосування. Маркетингове середовище 
 

56. Cолнцев, С. О. Система моніторингу маркетингового середовища 
підприємства [Електронний ресурс] / С. О. Cолнцев, О. Д. Москаленко,  
О. В. Черненко // Економічний вісник Національного технічного 
університету України "Київський політехнічний інститут". – 2018. – № 15. –
С. 341–354. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки 
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/evntukpi_2018_15_40 (дата 
звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
57. Баличева, Ю. І. Маркетингова політика стимулювання збуту 
[Електронний ресурс] / Ю. І. Баличева // Управління розвитком. – 2014. – 
№ 5. – С. 18–20. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Uproz_2014_5_10 
(дата звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
58. Безугла, Л. С. Державна підтримка малого та середнього бізнесу за 
допомогою організаційно-маркетингових заходів [Електронний ресурс] /  
Л. С. Безугла // Ефективна економіка. – 2014. – № 8. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/efek_2014_8_61 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва 
з екрана. 
59. Бєлова, Т. Г. Потенціал сучасних видів маркетингу та його розвитку / 
Т. Г. Бєлова, О. Ф. Крайнюченко // Формування ринкових відносин в  
Україні. – 2016. – № 2 (177). – С. 78–82. 
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60. Бєлова, Т. Г. Сенсорний маркетинг: сутність, функції, різновиди 
[Електронний ресурс] / Т. Г. Бєлова, В. А. Соломоненко,  
О. Ф. Крайнюченко // Кримський економічний вісник : науковий журнал. – 
Сімферополь : ГО «Наукове об’єднання «Еcоnоmіcs», 2014. – № 1 (08). –  
Ч. 1. – С. 39–41. – Режим доступу до електронного архіву Національного 
університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/13968 (дата звернення: 26.10.2021). – Назва з екрана. 
61. Бутенко, О. П. Синхромаркетинг: сутність, методи та компенсаторні 
інструменти [Електронний ресурс] / О. П. Бутенко, Н. В. Опікунова,  
А. С. Гончарова. // Ефективна економіка. – 2020. – № 4. –Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/efek_2020_4_68 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва 
з екрана. 
62. Васильченко, Л. С. Вплив маркетингового комунікаційного 
середовища підприємства на формування поведінки споживача [Електронний 
ресурс] / Л. С. Васильченко // Підприємництво та інновації. – 2019. – 
Вип. 9. – С. 66–69. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/pidinnov_2019_9_12 (дата звернення: 21.-7.2021). – Назва з екрана. 
63. Горященко, Ю. Г. Цифровий маркетинг як основа сучасного бізнесу 
[Електронний ресурс] / Ю. Г. Горященко, В. М. Ільченко // Науковий погляд: 
економіка та управління. – 2020. – № 2. – С. 115–120. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/vamsue_2020_2_22 (дата звернення: 21.07.2021). – 
Назва з екрана. 
64. Гусаченко, К. В. Ремаркетинг в Интернете как инструмент 
эффективного взаимодействия с целевой аудиторией [Електронний ресурс] / 
К. В. Гусаченко // Управління розвитком. – 2014. – № 1. – С. 61–64. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Uproz_2014_1_27 (дата звернення: 21.07.2021). – 
Назва з екрана. 
65. Звягінцева, О. Протидіючий маркетинг [Електронний ресурс] /  
О. Звягінцева, М. Каташинська // Вісник Київського національного 
торговельно-економічного університету. – 2015. – № 1. – С. 64–78. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Vknteu_2015_1_8 (дата звернення: 21.07.2021). – 
Назва з екрана. 
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66. Зюзиков, А. Возможности ремаркетинга на Facebook [Електронний 
ресурс] / А. Зюзиков // Маркетинг в Україні. – 2015. – № 2. – С. 46–53. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mvu_2015_2_11 (дата 
звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
67. Іщенко, А. В. Маркетинговий компонент національних систем 
підтримки експортерів [Електронний ресурс] / А. В. Іщенко // Бізнес  
Інформ. – 2015. – № 1. – С. 388–393. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/binf_2015_1_65 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва 
з екрана. 
68. Калінін, О. В. Стимулювання розвитку маркетингової діяльності 
підприємств України [Електронний ресурс] / О. В. Калінін // Теоретичні і 
практичні аспекти економіки та інтелектуальної власності. – 2017. – 
Вип. 15. – С. 54–58. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Tpaeiv_2017_15_12 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
69. Кальницький, А. Є. Стимулювання збуту: заходи та засоби, які 
допомагають при формуванні маркетингової діяльності підприємства 
[Електронний ресурс] / А. Є. Кальницький, Я. Ф. Копусяк // Науковий вісник 
Ужгородського університету. Серія : Економіка. – 2014. – Вип. 1. – 
С. 94–97. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nvuuec_2014_1_19 (дата 
звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
70. Капінус, Л. В. Інтеграція поведінкової економіки з маркетинговою 
наукою [Електронний ресурс] / Л. В. Капінус, Н. П. Скригун, С. А. Бакуліна // 
Вісник Одеського національного університету. Економіка.– 2019. – Т. 24, 
вип. № 3 (76). – Режим доступу до електронного архіву Національного 
університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/29673 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
71. Карабаза, І. А. Економічні фактори маркетингового середовища 
підприємств ресторанного бізнесу [Електронний ресурс] / І. А. Карабаза // 
Галицький економічний вісник. – 2020. – № 2. – С. 208–213. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/gev_2020_2_24 (дата звернення: 21.07.2021). – Назва 
з екрана. 
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72. Корінєв, В. Л. Вплив маркетингового середовища на формування 
цінової політики підприємства [Електронний ресурс] / В. Л. Корінєв // 
Держава та регіони. Серія : Економіка та підприємництво. – 2015. – № 4. – 
С. 62–68. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/drep_2015_4_12 (дата 
звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
73. Красовська, О. Ю. Вплив внутрішнього та зовнішнього середовищ на 
маркетингові інструменти підприємства [Електронний ресурс] /  
О. Ю. Красовська // Бізнес-навігатор. – 2018. – Вип. 1-1. – С. 148–153. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/bnav_2018_1-1_33 (дата 
звернення: 21.07.2021). – Назва з екрана. 
74. Кудирко, О. В. Особливості використання негативних емоцій у 
маркетинговій діяльності [Електронний ресурс] / О. В. Кудирко // 
Економічний простір. – 2014. – № 91. – С. 160–170. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ecpros_2014_91_17 (дата звернення: 21.07.2021). – 
Назва з екрана. 
75. Ломовських, Л. О. Соціокультурний чинник маркетингового 
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Розділ 2. Товар як елемент маркетингу 

2.1. Товар. Товарні інновації. Асортимент та номенклатура товарів 
 

92. Андросович, Т. Ю. Номенклатура товарів на вітчизняному біржовому 
ринку [Електронний ресурс] / Т. Ю. Андросович // Науковий вісник 
Національного університету біоресурсів і природокористування України. 
Серія : Економіка, аграрний менеджмент, бізнес. – 2014. – Вип. 200 (2). – 
С. 21–26. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/nvnau_econ_2014_200(2)__5 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
93. Апарова, О. В. Важливість процесу планування та організації 
створення нового товару в маркетингу інновацій [Електронний ресурс] /  
О. В. Апарова // Причорноморські економічні студії. – 2018. – Вип. 28 (1). – 
С. 117–121. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки 
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/bses_2018_28(1)__26 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
94. Безпалько,О. В. Методичні аспекти оцінки вартостізнака для товарів і 
послуг як інтелектуального капіталу інноваційної економіки/  
О. В. Безпалько, Т. Г. Бєлова // Наукові праці Національного 
університетухарчових технологій. – Київ : НУХТ, 2018. – Т. 24, № 1. –  
С. 66–73. 
95. Біловодська, О. Стратегічне маркетингове управління виведенням 
нового товару на ринок / О. Біловодська, Є. Нагорний // Маркетинг в  
Україні. – 2006. – № 3 (37). – С. 47–56. 
96. Буднікевич, І. М. Інноваційні інструменти маркетингових досліджень 
у маркетинговій товарній та комунікаційній політиці торговельних закладів 
[Електронний ресурс] / І. М. Буднікевич, І. Г. Черданцева, І. А. Крупенна // 
Економіка та право. – 2020. – № 2. – С. 66–76. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/ecpr_2020_2_8 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
97. Бутенко, А. І. Класифікатор інноваційних товарів: методичний аспект 
[Електронний ресурс] / А. І. Бутенко, Т. В. Уманець, Л. С. Шаталова // Вісник 
економічної науки України. – 2018. – № 2. – С. 36–43. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Venu_2018_2_9 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 



  19

 

98. Васютинська, Ю. О. Новий товар та новизна товару /  
Ю. О. Васютинська // Наукові праці Національного університету харчових 
технологій. – 2011. – № 37-38. – С. 253–257. 
99. Дудла, І. О. Товарознавчі аспекти маркетингу : навч. посібник /  
І. О. Дудла. – Київ : ЦУЛ, 2007. – 224 с. 
100. Євтушевська, О. В. Комерціалізація інноваційних розробок у 
контексті сприйняття споживачами товарів-новинок [Електронний ресурс] / 
О. В. Євтушевська // Інвестиції: практика та досвід. – 2019. – № 2. –  
С. 38–41. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. 
В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/ipd_2019_2_8 (дата звернення: 
22.07.2021). – Назва з екрана. 
101. Жайворонок, Л. В. Формування маркетингової товарної політики 
підприємств на ринку хлібопекарських виробів : автореф. дис. ... канд. екон. 
наук : 08.00.04 / Л. В. Жайворонок ; Європейський університет. – Київ,  
2017. – 20 с. 
102. Звягінцева, О. Б. Агромаркетинг як підгрунтя ефективного 
маркетингу продовольчих товарів / О. Б. Звягінцева // Економiка АПК. – 
2010. – № 12 (194). – С. 80–86.  
103. Ілляшенко, С. М. Маркетингова товарна політика : підручник /  
С. М. Ілляшенко. – Київ : Унів. кн., 2017. – 234 с.  
104. Капінус, Л. В. Дослідження ставлення споживачів до товару за 
допомогою інтеграційних моделей [Електронний ресурс] / Л. В. Капінус // 
Наукові праці Національного університету харчових технологій. – 2008. –  
№ 27. – С. 53-57. – Режим доступу до електронного архіву Національного 
університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/5141 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
105. Кардаш, В. Я. Маркетингова товарна політика : підручник /  
В. Я. Кардаш, О. К. Шафалюк, М. Ю. Антоненко ; Київський національний 
економічний університет ім. В. Гетьмана". – 2-ге вид., зі зм. – Київ : КНЕУ, 
2009. – 419 с.  
106. Косинский, П. Д. Практика применения методики количественной 
оценки товарного ассортимента розничного торгового предприятия /  
П. Д. Косинский, А. Г. Чупрякова // Техника и технология пищевых 
производств. – 2014. – № 4 (35). – С. 164–170. 

 
 
 



  20

 

107. Крайнюченко, О. Ф. Методичні підходи щодо оцінювання параметрів 
товарної номенклатури та асортименту продукції [Електронний ресурс] /  
О. Ф. Крайнюченко, І. М. Фещенко // Формування ринкових відносин в 
Україні. – 2011. – № 8. – С. 72–74. – Режим доступу до електронних ресурсів 
Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/frvu_2011_8_18 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
108. Лабурцева, О. І. Інноваційні підходи до управління цінами в рамках 
товарного ассортименту [Електронний ресурс] / О. І. Лабурцева // Маркетинг 
і менеджмент інновацій. – 2011. – № 2. – С. 27–36. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mimi_2011_2_4 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 
109. Лабурцева, О. І. Інструментарій продовольчого рітейл-брендингу в 
Україні: маркетингова товарна та цінова політика / О. І. Лабурцева // 
Економiка та держава. – 2015. – № 5. – С. 24–27. 
110. Легкий, О. А. Основні тренди комунікаційних каналів на ринку 
інноваційних товарів [Електронний ресурс] / О. А. Легкий,  
О. Б. Марцінковська // Економічний аналіз. – 2016. – Т. 23, № 1. – С. 45–51. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ecan_2016_23(1)__8 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
111. Летуновська, Н. Є. Маркетингові дослідження як інструмент 
визначення стратегічних напрямів інноваційного розвитку промислового 
підприємства у сфері товарної політики [Електронний ресурс] /  
Н. Є. Летуновська, Л. О. Сигида // Бізнес Інформ. – 2019. – № 4. –  
С. 97–105. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/binf_2019_4_16 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
112. Маркетингова товарна політика : підручник / Є. Крикавський,  
І. Дейнега, О. Дейнега, Р. Патора ; Міністерство освіти і науки України, 
Національний університет "Львівська політехніка". – 3-тє вид. доп. і  
перероб. – Львів : Львів. політех., 2012. – 360 с.  
113. Маркетингова товарна політика : підручник / Н. О. Криковцева,  
Л. Г. Саркісян, О. Ю. Біленький, Н. В. Кортєльова ; за ред.  
Н. О. Криковцевої. – Київ : Знання, 2012. – 183 с.  

 
 



  21

 

114. Мартиненко, А. В. Формування маркетингових стратегій для 
інноваційних товарів на окремих стадіях їх життєвого циклу [Електронний 
ресурс] / А. В. Мартиненко, П. Г. Перерва // Маркетинг і цифрові  
технології. – 2021. – Т. 5, № 1. – С. 6–16. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/mardigt_2021_5_1_4(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
115. Марченко, В. М. Інноваційне забезпечення управління товарною 
політикою підприємств [Електронний ресурс] / В. М. Марченко // 
Формування ринкових відносин в Україні. – 2021. – № 1. – С. 41–49. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/frvu_2021_1_7 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
116. Мещеряков, А. И. Управление товарным ассортиментом торговой 
компании / А. И. Мещеряков. – Москва. : Маркет ДС, 2004. – 147 с. –  
Режим доступа к електронному каталогу Научной библиотеки  
им. В. И. Вернадского : http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
117. Нагорний, Є. І. Аналіз теоретико-методичних підходів до 
інструментального наповнення процедури маркетингового тестування для 
оцінювання ринкових перспектив товарних інновацій на етапах 
інноваційного циклу їх розроблення [Електронний ресурс] / Є. І. Нагорний, 
С. М. Березова // Інфраструктура ринку. – 2020. – Вип. 45. – С. 136–141. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/ifrctr_2020_45_24 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
118. Нагорний, Є. І. Дослідження та аналіз причин комерційних невдач 
товарних інновацій [Електронний ресурс] / Є. І. Нагорний // 
Причорноморські економічні студії. – 2019. – Вип. 45. – С. 72–76. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/bses_2019_45_15(дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
119. Нагорний, Є. І. Ключові чинники успіху товарних інновацій на ринку 
[Електронний ресурс] / Є. І. Нагорний // Причорноморські економічні  
студії. – 2019. – Вип. 46 (1). – С. 113–117. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки : http://nbuv.gov.ua/UJRN/bses_2019_46(1)__22 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 



  22

 

120. Нагорний, Є. І. Методичні засади оцінки ринкової адекватності ідей 
товарних інновацій [Електронний ресурс] / Є. І. Нагорний, С. М. Березова // 
Підприємництво та інновації. – 2020. – Вип. 13. – С. 49–53. –Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/pidinnov_2020_13_11 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
121. Поляк, Ю. Я. Інноваційні підходи щодо формування товарного 
портфеля підприємства [Електронний ресурс] / Ю. Я. Поляк // Ефективність 
державного управління. – 2019. – Вип. 2. – С. 202–213. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/efdu_2019_2_17 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 
122. Попова, Л. О. Зв'язок ціноутворення з маркетинговою стратегією 
нового товару [Електронний ресурс] / Л. О. Попова, Т. Л. Мітяєва,  
Г. С. Мамаєва // Економічна стратегія і перспективи розвитку сфери торгівлі 
та послуг. – 2011. – Вип. 1. – С. 663–668. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки : http://nbuv.gov.ua/UJRN/esprstp_2011_1_97 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
123. Розумей, С. Б. Розроблення рекламної стратегії нового товару 
[Електронний ресурс] / С. Б. Розумей, І. В. Ніколаєнко, А. В. Долюк // 
Економіка та управління АПК. – 2020. – № 1. – С. 129–140. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/ecupapk_2020_1_16 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
124. Сапожник Д. І. Ідентифікація та кодування окремих груп 
непродовольчих товарів у товарній номенклатурі зовнішньоекономічної 
діяльності [Електронний ресурс] / Д. І. Сапожник, Л. Б. Демидчук // Вісник 
Львівського торговельно-економічного університету. Технічні науки. –  
2019. – Вип. 22. – С. 113–116. – Режим доступу до електронних ресурсів 
Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/vlteu_2019_22_20 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
125. Свічкарь, В. А. Партизанський та епатажний маркетинг як інноваційні 
прийоми просування товарів на ринку [Електронний ресурс] / В. А. Свічкарь, 
В. Ю. Чорномурова. // Ефективна економіка. – 2015. – № 2. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/efek_2015_2_47 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
126. Сиваненко, Г. Сучасний стан та пріоритети розвитку маркетингових 
каналів на ринку продовольчих товарів / Г. Сиваненко // Підприємництво, 
господарство і право. – 2008. – № 4 (148). – С. 161–164. 



  23

 

127. Скопенко, Н. С. Формування товарної інноваційної політики 
підприємств молочної галузі [Електронний ресурс] / Н. С. Скопенко,  
І. В. Євсєєва-Северина // Наукові праці Національного університету харчових 
технологій. – 2021. – Т. 27, № 1. – С. 69–79. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Npnukht_2021_27_1_9 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
128. Ткачук, С. В. Сучасні маркетингові підходи до індивідуалізації товарів 
та послуг / С. В. Ткачук // Проблеми економіки підприємств в сучасних 
умовах. – 2015. – С. 160–161. 
129. Труш, Ю. Л. Формування асортиментної політики на підприємстві 
[Електронний ресурс] / Ю. Л. Труш, А. О. Гриценко // Формування ринкових 
відносин в Україні. Економічні проблеми розвитку галузей та видів 
економічної діяльності. – Київ. – 2016. – № 1 (176). – С. 67–70. – Режим 
доступу до електронного архіву Національного університету харчових 
технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/handle/123456789/23595 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
130. Удод, Е. В. Методические основы формирования оптимальной 
товарной номенклатуры [Електронний ресурс] / Е. В. Удод,  
О. Ф. Крайнюченко, С. Б. Розумей // Оралдын гылым жаршысы. Серия : 
Экономические науки. – Уральск : «Уралнаучкнига», 2013. – № 2 (50). –  
С. 23–28. – Режим доступу до електронного архіву Національного 
університету харчових технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/ 
handle/123456789/9041 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
131. Устенко, І. А. Аналіз номенклатури та товарного асортименту 
підприємства з виробництва макаронних виробів / І. А. Устенко // Хранение и 
переработка зерна. – 2015. – № 2 (191). – С. 43–48. 
132. Шаповал, О. Ф. Моделювання оптимального асортименту продукції 
підприємства [Електронний ресурс] / О. Ф. Шаповал, Н. П. Скригун,  
Л. О. Коннова // Формування ринкових відносин в Україні : зб. наукових 
праць. – Київ, 2016. – Вип. 2 (177). – С. 75–78.– Режим доступу до 
електронного архіву Національного університету харчових технологій : 
http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/handle/123456789/22867 (дата звернення: 
22.07.2021). – Назва з екрана. 
133. Шумейко, В. Тенденції у формуванні маркетингової товарної політики 
олійно-жирових підприємств / В. Шумейко // Маркетинг в Україні. – 2007. – 
№ 1 (41). – С. 36–39. 

 
 



  24

 

134. Юрова, Н. А. Современная методика управления ассортиментом 
товаров в ритейле на основе функций коммерческой деятельности 
[Електронний ресурс] / Н. А. Юрова // Вісник Чернівецького торговельно-
економічного інституту. Економічні науки. – 2009. – Вип. 3. – С. 221–231. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Vchtei_2009_3_28 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 

2.2. Упаковка та штрихове кодування товару. Життєвий цикл товару 
 

135. Балик, У. О. Застосування реклами для покращення показників 
життєвого циклу інноваційного товару [Електронний ресурс] / У. О. Балик // 
Інвестиції: практика та досвід. – 2009. – № 13. – С. 27–29. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ipd_2009_13_9 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з 
екрана. 
136. Беловодская, Е. А. Маркетинговое исследование влияния инноваций в 
упаковке на сознание потребителей [Електронний ресурс] /  
Е. А. Беловодская, Д. А. Михайленко // Маркетинг і менеджмент інновацій. – 
2012. – № 4. – С. 34–42. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Mimi_2012_4_5(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
137. Бєлікова, О. Ю. Вплив життєвого циклу товару промислового 
підприємства на формування його інноваційної стратегії [Електронний 
ресурс] / О. Ю. Бєлікова, О. Є. Бурцева, В. В. Хороших // Економічний вісник 
Донбасу. – 2020. – № 3. – С. 131–138. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/ecvd_2020_3_15(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
138. Буняк, Н. М. Життєвий цикл товару "сорт" [Електронний ресурс] /  
Н. М. Буняк // Економіка АПК. – 2014. – № 4. – С. 48–53. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/E_apk_2014_4_11(дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 

 
 



  25

 

139. Гавкалова, Н. Л. Управління маркетинговим забезпеченням на стадіях 
життєвого циклу товару [Електронний ресурс] / Н. Л. Гавкалова // 
Інфраструктура ринку. – 2016. – Вип. 1. – С. 75–79. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ifrctr_2016_1_14 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
140. Гиринович, О. Упаковка-инструмент эффективного маркетинга /  
О. Гиринович // Молочная промышленность. – 2007. – № 1. – С. 96–97. 
141. Гончарук, А. М. Організаційна система логістичної підтримки 
життєвого циклу нового товару [Електронний ресурс] / А. М. Гончарук // 
Вісник Хмельницького національного університету. Економічні науки. – 
2017. – № 2 (2). – С. 188–191. – Режим доступу до електронних ресурсів 
Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Vchnu_ekon_2017_2(2)__39 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з 
екрана. 
142. Дима, О. О. Забезпечення сталого розвитку посередницьким 
підприємством на останньому етапі життєвого циклу товару [Електронний 
ресурс] / О. О. Дима // Вісник Хмельницького національного університету. 
Економічні науки. – 2016. – № 1. – С. 199–202. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Vchnu_ekon_2016_1_36 (дата звернення:  
22.07.2021). – Назва з екрана. 
143. Драбовський, А. Г. Обґрунтування методики визначення життєвого 
циклу товару [Електронний ресурс] / А. Г. Драбовський, П. В. Іванюта // 
Вісник Вінницького політехнічного інституту. – 2016. – № 3. – С. 25–32. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/vvpi_2016_3_6 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
144. Зозуьов, О. В. Життєвий цикл товару після його купівлі /  
О. В. Зозуьов // Маркетинг и реклама. – 2018. – № 7-8 (262-263) : июль-авг. – 
С. 52–56. 
145. Іванова, В. Є. Особливості сертифікації, маркування, етикування та 
штрих-кодування товарів в Україні [Електронний ресурс] / В. Є. Іванова // 
Управління розвитком. – 2013. – № 23. – С. 41–43. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Uproz_2013_23_19 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 



  26

 

146. Корда І. В. Особливості кризи у взаємозв'язку із життєвим циклом 
підприємства, товару та конкурентних переваг [Електронний ресурс] /  
І. В. Корда // Управління розвитком. – 2014. – № 13. – С. 40–43. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Uproz_2014_13_18 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
147. Маркетинг и дизайн упаковки: проблемы терминологии // Тара и 
упаковка. – 2010. – № 3 (117 ). – С.50–59 ; № 6 (116 ). – С.68–75. 
148. Мартиненко, А. В. Формування маркетингових стратегій для 
інноваційних товарів на окремих стадіях їх життєвого циклу [Електронний 
ресурс] / А. В. Мартиненко, П. Г. Перерва // Маркетинг і цифрові  
технології. – 2021. – Т. 5, № 1. – С. 6–16. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/mardigt_2021_5_1_4 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
149. Пунін, Ю. О. Особливості розвитку маркетингу на ринку транспортної 
упаковки в Україні [Електронний ресурс] / Ю. О. Пунін // Інвестиції: 
практика та досвід. – 2012. – № 10. – С. 95–99. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ipd_2012_10_28(дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 
150. Рассихіна, В. Є. Маркетингова інтеграція інноваційного процесу на 
основі концепції життєвого циклу товару [Електронний ресурс] /  
В. Є. Рассихіна, О. В. Мартинова // Маркетинг і менеджмент інновацій. – 
2011. – № 4(2). – С. 46–51. – Режим доступу до електронних ресурсів 
Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Mimi_2011_4(2)__7 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
151. Скворцов, І. Б. Обгрунтування ефективності інвестиційного проекту з 
використанням життєвого циклу товару [Електронний ресурс] /  
І. Б. Скворцов, Х. Я. Яремик // Інвестиції: практика та досвід. – 2011. – 
№ 17. – С. 6–9. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/ipd_2011_17_4 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 
 
 
 



  27

 

152. Скопенко, Н. C. Аналіз факторів господарського ризику на стадіях 
життєвого циклу товару [Електронний ресурс] / Н. C. Скопенко,  
Н. В. Андреюк // Вісник Київського національного університету  
ім. Тараса Шевченка. Економіка. – 2016. – Вип. 10. – С. 27–34. – Режим 
доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/VKNU_Ekon_2016_10_6 (дата звернення: 
22.07.2021). – Назва з екрана. 
153. Соболєва, М. В. Управління рекламною діяльністю на окремих етапах 
життєвого циклу товару [Електронний ресурс] / М. В. Соболєва // Науковий 
вісник Чернівецького університету. Економіка. – 2016. – Вип. 773-774. –  
С. 74–77. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nvchu_ec_2016_773-774_17 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
154. Собчак, А. П. Роль упаковки в підвищенні ефективності маркетингової 
політики підприємств [Електронний ресурс] / А. П. Собчак,  
С. В. Коваленко // Збірник наукових праць Харківського національного 
педагогічного університету ім. Г. С. Сковороди. "Економіка". – 2013. – 
Вип. 13. – С. 219–228. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/znpkhnpu_eko_2013_13_28 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з 
екрана. 
155. Тєлєтов, О. С. Упаковка як об'єкт інноваційного маркетингу 
[Електронний ресурс] / О. С. Тєлєтов, В. М. Шатова // Маркетинг і 
менеджмент інновацій. – 2014. – № 2. – С. 11–20. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mimi_2014_2_3 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 
156. Хваль, Ю. О. Аналіз вибору стратегії розвитку компанії на основі 
моделі життєвого циклу товару на ринку (жкц) та матриці бостонської 
консультаційної групи (бкг) [Електронний ресурс] / Ю. О. Хваль. // 
Ефективна економіка. – 2012. – № 5. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/efek_2012_5_56 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 
 
 



  28

 

157. Янковий, О. Г. Моделювання та прогнозування життєвого циклу 
товару на основі S-подібних кривих [Електронний ресурс] / О. Г. Янковий,  
О. Л. Гура // Маркетинг і цифрові технології. – 2017. – Т. 1, № 1. – С. 63–82. –
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/mardigt_2017_1_1_9 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
158. Янковой, О. Г. Моделювання та прогнозування життєвого циклу 
товару / О. Г. Янковой, О. Л. Гура // Економічна стратегія і перспективи 
розвитку сфери торгівлі та послуг. – 2007. – Т. 2, вип. 1(5). – С. 185–190. 

 
 

2.3. Конкурентоспроможність товарів на ринку. Брендінг 
 

159. Бабіров, Е. Х. Визначення сутності поняття конкурентоспроможності 
товарів із врахування інтегрованості ринків [Електронний ресурс] /  
Е. Х. Бабіров, М. Т. Бець, Г. Й. Лучко. // Ефективна економіка. – 2017. – 
№ 3. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/efek_2017_3_47 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
160. Боровская, Т. А.Бренд в виде защищенного товарного знака – это 
профессионально / Т. А. Боровская // Кондитерское производство. – 2010. –  
№ 3. – С. 6–8. 
161. Бут, О. Инструмент продвижения бренда / О. Бут // Мир упаковки. – 
2018. – № 1. – С. 14–15. 
162. Вишневська, Н. М. Брендінг як складова політики підвищення 
конкурентоспроможності продукції [Електронний ресурс] /  
Н. М. Вишневська. // Економіка. Управління. Інновації. Серія : Економічні 
науки. – 2010. – № 2. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/eui_2010_2_12 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
163. Гетьман, О. О. Розвиток сучасних маркетингових персонал-технологій 
у діяльності вітчизняних підприємств / О. О. Гетьман, А. І. Цибулько // 
Вісник Запорізького національного університету. – 2014. – Серія : Економічні 
науки, № 2 (22). – С. 5–15. 



  29

 

164. Головчук, Ю. О. Маркетингова товарна політика – інструмент 
підвищення конкурентоспроможності підприємства [Електронний ресурс] / 
Ю. О. Головчук, Л. П. Середницька // Агросвіт. – 2020. – № 1. – С. 61–68. 
165. Горнов, А. Роль брендинга территории в продовольственном  
брендинге / А. Горнов// Тара и упаковка. – 2015. – № 2 (146). – С. 24–25. 
166. Горохова, Т. В. Маркетингова товарна політика як фактор 
конкурентоспроможності підприємства в посткризових умовах [Електронний 
ресурс] / Т. В. Горохова, Ю. Р. Фоменко // Теоретичні і практичні аспекти 
економіки та інтелектуальної власності. – 2018. – Вип. 18. – С. 163–173. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Tpaeiv_2018_18_24 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
167. Громова, О.Упаковано с умом правила грамотного дизайна упаковки / 
О. Громова// Маркетинг и реклама. – 2012. – № 9 (192). – С. 32–36. 
168. Гусева, О. Упаковка как элемент бренда / О. Гусева// Тара и  
упаковка. – 2015. – № 2 (146). – С. 18–23. 
169. Зборовський, Р. В. Брендінг як економічна категорія [Електронний 
ресурс] / Р. В. Зборовський // Науковий вісник Херсонського державного 
університету. Серія : Економічні науки. – 2015. – Вип. 15 (1). – С. 55–57. – 
Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nvkhdu_en_2015_15(1)__15 
(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
170. Зозульов, О. В. Ринкові форми торговельної марки, їх соціально-
психологічна природа та сутність активів / О. В. Зозульов// Маркетинг и 
реклама. – 2015. – № 7-8. – С. 52–54. 
171. Качество продукции и ее реализация// Управление качеством. – 
2015. – № 9. – С. 47–51. 
172. Конкурентоспроможність товарів та критерії її оптимізації /  
Я. Г. Верхівкер, Г. В. Крусір, Р. І. Шевченко, В. Г. Захарчук // Харчова наука і 
технологія. – 2010. – № 3 (12). – С. 17–20. 
173. Крайнюченко, О. Ф. Досвід вітчизняних підприємств у створенні 
корпоративного бренда [Електронний ресурс] / О. Ф. Крайнюченко,  
Ю. І. Максименко, Т. В. Гаврилова // Формування ринкових відносин в 
Україні. – 2011. – № 7/8. – C. 114–116. – Режим доступу до електронного 
архіву Національного університету харчових технологій : 
http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/1804 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 



  30

 

174. Краснодєд, Т. Л. Удосконалення товарної структури продукції АПК 
України в контексті підвищення її конкурентоспроможності на світовому 
ринку [Електронний ресурс] / Т. Л. Краснодєд, Т. В. Бакіна // Збірник 
наукових праць Таврійського державного агротехнологічного університету 
(економічні науки). – 2017. – № 3. – С. 39–45. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/znptdau_2017_3_8 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
175. Кузькіна Т. В. Питання теорії і практики брендінгу торгової марки в 
Україні [Електронний ресурс] / Т. В. Кузькіна // Агросвіт. – 2010. – № 4. – 
С. 26–29. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової бібліотеки  
ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/UJRN/agrosvit_2010_4_8 (дата 
звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
176. Лебединська, О. І. Конкурентоспроможність національного 
товаровиробника нуту на світових ринках [Електронний ресурс] /  
О. І. Лебединська. // Ефективна економіка. – 2017. – № 12. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/efek_2017_12_32 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
177. Малони, Д.Четыре стратегии новой эпохи, которые должен освоить 
современный бренд / Д. Малони// Маркетинг и реклама. – 2015. – № 7-8. – 
С. 44–45. 
178. Марцин, В. С. Механізм забезпечення конкурентоспроможності 
товару та показники її оцінки / В. С. Марцин // Актуальні Проблеми 
Економіки. – 2008. – № 1. – С. 35–44. 
179. Марчук, О. О. Формування конкурентоспроможної товарної політики 
підприємства [Електронний ресурс] / О. О. Марчук // Вісник Львівського 
торговельно-економічного університету. Економічні науки. – 2018. – 
Вип. 54. – С. 116–119. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Vlca_ekon_2018_54_20 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
180. Ньюмеєр, М. Zag: найкращий посібник із брендингу : пер. з англ. /  
М. Ньюмеєр. – Харків : Клуб Сімейного Дозвілля, 2017. – 192 с. 

 
 
 
 
 



  31

 

181. Пілюшенко, В. Л. Особливості аналізу кон'юнктури товарного ринку 
та конкурентоспроможності продукції в умовах маркетингово-орієнтованого 
управління [Електронний ресурс] / В. Л. Пілюшенко, В. І. Дубницький,  
І. П. Ганжела // Прометей. – 2014. – № 2. – С. 163–172. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Prom_2014_2_30 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
182. Пронкіна Л. І. Конкурентоспроможність і якість товару: проблеми 
співвідношення [Електронний ресурс] / Л. І. Пронкіна, О. В. Вертелєва // 
Економіка та держава. – 2010. – № 3. – С. 44–46. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ecde_2010_3_13 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва 
з екрана. 
183. Прохорова, В. В. Інноваційні платформи товарно-біржових ринків як 
інструмент підвищення конкурентоспроможності підприємств [Електронний 
ресурс] / В. В. Прохорова, В. І. Чобіток. // Адаптивне управління: теорія і 
практика. Економіка. – 2018. – Вип. 5. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/admthp_2018_5_19 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
184. Сарай, Н. І. Роль товарної політики в забезпеченні 
конкурентоспроможності підприємства [Електронний ресурс] / Н. І. Сарай // 
Інноваційна економіка. – 2017. – № 5-6. – С. 64–69. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/inek_2017_5-6_10 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
185. Сергєєва, О. Р. Сутність та особливості забезпечення 
конкурентоспроможності товару [Електронний ресурс] / О. Р. Сергєєва // 
Інвестиції: практика та досвід. – 2018. – № 20. – С. 19–22. – Режим доступу 
до електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/ipd_2018_20_6(дата звернення: 22.07.2021). – Назва з 
екрана. 

 
 
 
 
 
 



  32

 

186. Середа, Н. М. Маркетингова модель зростання 
конкурентоспроможності товарів на світовому ринку [Електронний ресурс] / 
Н. М. Середа // Науковий вісник Льотної академії. Серія : Економіка, 
менетджмент та право. – 2020. – Вип. 2. – С. 121–128. – Режим доступу до 
електронних ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/sbfaseml_2020_2_16 (дата звернення: 22.07.2021). – 
Назва з екрана. 
187. Скригун, Н. П. Асоціації бренда та їхня роль в посиленні його 
диференціації [Електронний ресурс] / Н. П. Скригун, Л. В. Чорноус,  
І. М. Авраменко // Причорноморські економічні студії. Серія «Економічні 
науки». – Одеса : Причорноморський науково-дослідний інститут економіки 
та інновацій, 2017. – № 17. – С. 79–82. – Режим доступу до електронного 
архіву Національного університету харчових технологій : 
http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/26358 (дата звернення:  
26.10.2021). – Назва з екрана. 
188. Сокол, Н. А. Бренд як інструмент підвищення 
конкурентоспроможності країни / Н. А. Сокол, Н. А. Чвала // Економічна 
стратегія і перспективи розвитку сфери торгівлі та послуг. – 2007. – Т. 2,  
вип. 1(5).–С. 97–104. 
189. Соловйова, Ю. Є. Lovemarks бренди в українському просторі (на 
прикладі мережі б’юті-барів G.Bar) [Електронний ресурс] / Ю. Є. Соловйова, 
К. Є. Горська // Альманах науки. – 2019. – № 11/1 (32). – С. 18–21. – Режим 
доступу до електронного архіву Національного університету харчових 
технологій : http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/31708 (дата звернення: 
22.07.2021). – Назва з екрана. 
190. Страшинська, Л. В. Маркетингові аспекти розвитку вітчизняного 
ринку алкогольних напоїв[Електронний ресурс] / Л. В. Страшинська // 
Економіка промисловості України: зб. наук. праць. – Київ : Рада по вивч. 
прод. сил України НАН України. – 2005. – С. 183–189. – Режим доступу до 
електронного архіву Національного університету харчових технологій : 
http://dspace.nuft.edu.ua/handle/123456789/12007 (дата звернення:  
22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 
 
 
 
 



  33

 

191. Теоретичні аспекти формування конкурентоспроможності товарного 
виробництва [Електронний ресурс] / Ю. Кашуба, О. Брух, І. Бернацька,  
Г. Періг // Вісник Львівського національного аграрного університету. Серія : 
Економіка АПК. – 2020. – № 27. – С. 39–43. – Режим доступу до електронних 
ресурсів Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : 
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Vlnau_econ_2020_27_8 (дата звернення:  
22.07.2021). – Назва з екрана. 
192. Тимошенко, О. В.Особливості формування брендингової політики 
підприємств в Україні / О. В. Тимошенко, Я. В. Чаплінська// Формування 
ринкових відносин в Україні. – 2015. – № 2 (165). – С. 125–129. 
193. Федорченко, А. В. Маркетингове забезпечення управління 
конкурентоспроможністю товарів підприємства [Електронний ресурс] /  
А. В. Федорченко // Теоретичні та прикладні питання економіки. – 2013. – 
Вип. 28 (1). – С. 158–165. – Режим доступу до електронних ресурсів Наукової 
бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/Tppe_2013_28(1)__22 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 
194. Чкан, А. С. Система управління якістю при забезпеченні 
конкурентоспроможності товарів у системі маркетингу [Електронний  
ресурс] / А. С. Чкан, М. О. Лісіцина, Г. Ю. Хрущ // Економічний форум. – 
2015. – № 3. – С. 356–362. – Режим доступу до електронних ресурсів 
Наукової бібліотеки ім. В. І. Вернадського : http://nbuv.gov.ua/ 
UJRN/ecfor_2015_3_57 (дата звернення: 22.07.2021). – Назва з екрана. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  34

 

Розділ 3. Маркетинг послуг 

3.1. Маркетинг послуг і некомерційної діяльності 
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