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Аспекти механізму функціонування та розвитку підприємств 

органічного сільськогосподарського продукту 

Виходячи з сучасних, доволі складних умов функціонування 

підприємств на економічному просторі України, можна констатувати, що 

поряд зі збільшенням кількості та ґрунтовності труднощів ведення 

господарської діяльності та розвитку існуючих підприємств виникають і 

певні можливості, щодо нових утворень. Наряду з іншими галузями та 

підгалузями, стратегічно важливим та економічно суттєвим за обсягами є 

напрям виробництва та збуту органічного сільськогосподарського продукту, 

що наразі, має платоспроможний обсяг незадоволеного попиту в країнах ЄС 

та попит, що лише формується на території України. 

Тож, для новостворених або тих що прагнуть розвитку підприємств 

органічного  сільськогосподарського продукту є можливості та простір для 

маневрування, а саме: сам ринок органічного сільськогосподарського 

продукту є нерозвиненим, ненасиченим з точки зору конкуренції, крім того 

ненасиченими залишаються і інфраструктури вищеозначеного ринку.  

Виходячи з специфічності та спираючись на не досить розвинений, по 

суті неконкурентний ринок органічного сільськогосподарського продукту в 

Україні виокремлення логістичних бізнес-процесів діяльності таких 

підприємств і розділення відповідно до них на окремі підприємства не 

завжди є ефективним. В першу чергу, це є наслідком того, що за 

організаційно-правовою формою управління більшість підприємств такої 

підгалузі, як правило є малими формами (ФОП, ПП) або з того починали.  

Ланцюг логістичних бізнес-процесів підприємств органічного 

сільськогосподарського продукту виглядає так:  



1. Постачання сировини (вибір постачальника). Перший, і можливо, 

найважливіший етап в органічному виробництві, оскільки якість та 

«органічність» сировини складає запоруку подальшої якості кінцевого 

продукту. Сировина, що надходить на підприємство, повинна відповідати 

вимогам нормативних документів передбачених законодавством України на 

даний вид продукції та бути сертифікована відповідно до стандартів 

органічного виробництва (стандарти, відповідно до яких сертифікована 

сировина та сертифікується підприємство, повинні співпадати). 

Підприємства-виробники органічної сільськогосподарської продукції 

України здебільшого використовують та обирають постачальників серед 

іноземних підприємств-партнерів, адже виробнича інфраструктура 

українського органічного ринку майже не розвинена, в 2013 році в Україні 

були сертифіковані і працювали лише 175 підприємств, на відміну від, 

наприклад,  Італії - майже 46 тис.[2, с.121] 

2. Виробництво. Відповідно до Закону України «Про виробництво та 

обіг органічної сільськогосподарської продукції та сировини», виробництво 

органічної продукції (сировини) - виробнича діяльність фізичних або 

юридичних осіб (у тому числі з вирощування та переробки), де під час такого 

виробництва виключається застосування хімічних добрив, пестицидів, 

генетично модифікованих організмів (ГМО), консервантів тощо, та на всіх 

етапах виробництва (вирощування, переробки) застосовуються методи, 

принципи та правила, визначені цим Законом для отримання натуральної 

(екологічно чистої) продукції, а також збереження та відновлення природних 

ресурсів; [3, с.1] 

3. Пакування, маркування. Сертифіковані підприємства-виробники 

органічної продукції мають забезпечувати транспортування органічних 

продуктів до інших підрозділів, у тому числі оптових і роздрібних продавців, 

лише у відповідній упаковці, контейнері або транспортних засобах, закритих 

таким чином, що заміна вмісту є неможливою без маніпуляцій або 

пошкодження пломби. [3, 23] Органічна продукція маркується таким чином: 



на кінцеву упаковку органічної продукції наносяться спеціальні позначки 

відповідно, які дозволяють легко ідентифікувати органічну продукцію.  

Відповідно до стандартів органічного виробництва Постанови ЄС 

834/2007, 889/2008 на маркування органічної продукції наноситься:назва 

продукту;його якість(наприклад, «органічний»); логотип органічного 

маркування; номер сертифікаційного органу; місце походження сировини 

[1, с.7] 

Процес сертифікації є безперервним та включає в себе процес щорічної 

інспекції та сертифікації, під час інспекцій затверджений інспектор 

сертифікаційного органу перевіряє підприємство та відображає в 

інспекційних документах фактичний стан речей на підприємстві. Відповідно 

до вимог органічних стандартів підприємство, що працює за органічним и 

технологіями проходить перевірку один раз на рік - щорічна інспекція. З 

метою додаткового контролю за результатами щорічних перевірок можуть 

бути також організовані додаткові перевірки[1, с.8] 

Для функціонування ефективної логістичної системи на підприємстві, 

що виробляє органічну сільськогосподарську продукцію,  необхідно, щоб всі 

елементи даної системи працювали оптимально і одним із важливих 

елементів даної системи є закупівля товарів. Як зазначалося раніше 

підприємство зіштовхується із проблемами у процесі організації 

закупівельної логістики, тому нами був розроблений алгоритм організації 

даної стадії логістичної діяльності підприємства для покращення загальних 

його економічних результатів.  
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