
 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

НАЦІОНАЛЬНИЙ  УНІВЕРСИТЕТ ХАРЧОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ 
  

Навчально-науковий інститут економіки і управління                            

 Кафедра маркетингу 

  

   «До захисту в ЕК»      «До захисту допущено» 

     Директор інституту       Завідувач кафедри 

___________   Олег Шеремет 
         (підпис)               (прізвище та ініціали)                               

_____________ Ольга Пєтухова                                                                                 
(підпис)                    (прізвище та ініціали) 

    «___» _______________ 2023 р. 

  

   «___» _______________ 2023 р. 

  

 
КВАЛІФІКАЦІЙНА РОБОТА 

НА ЗДОБУТТЯ ОСВІТНЬОГО СТУПЕНЯ БАКАЛАВРА 

зі спеціальності 061 «Журналістика» 

освітньо-професійної програми «Реклама та зв’язки з громадськістю» 

на тему: «Розробка рекламної кампанії для ТМ «Бащинський» 

  

Виконала: здобувачка  4 курсу, групи  10   

                Сидоренко Марія Валеріївна                                ___________ 
                      (прізвище, ім’я та по батькові повністю)                                 (підпис)                                                                                                                                                                                                                                                                         
  

Керівник    Соловйова Юлія Євгеніївна                            __________ 
                      (прізвище, ім’я та по батькові повністю)                                (підпис)                                                             

  
  

Рецензент          ___________                                                __________ 
                                        (прізвище та ініціали)                                                                                  (підпис)                                                             

  

  

                                                                                  Засвідчую, що в цій кваліфікаційній 

роботі немає запозичень із праць 

інших авторів без відповідних 

посилань. 

         Здобувач_____________ 
                                                                                                        (підпис) 

                                                           

Київ - 2023 р. 

 

 



2 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ХАРЧОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ 

Навчально-науковий інститут економіки і управління  

Кафедра маркетингу 

Освітній ступінь бакалавр  

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Освітньо-професійна програма «Реклама та зв’язки з громадськістю 

                                                                          ЗАТВЕРДЖУЮ 

                                                                          Завідувач кафедри 

                                                                          ________________Ольга Пєтухова  

                                                                          “5” грудня 2022 року 

3АВДАННЯ 

НА КВАЛІФІКАЦІЙНУ РОБОТУ ЗДОБУВАЧА 

Сидоренко Марія Валеріївна 

(прізвище, ім’я, по-батькові здобувача) 

1. Тема роботи: «Проєкт рекламної кампанії для ТМ «Бащинський»» 

керівник проекту (роботи)  

Соловйова Ю.Є, к.наук із соц.комун., доц. каф. маркетингу 
(прізвище, ім’я, по батькові, науковий ступінь, вчене звання) 

затверджені наказом вищого навчального закладу від 05.12.2022 р. № 865-КС 

2. Строк подання здобувачем роботи 26.05.2023 року. 

3. Вихідні дані до роботи: Закони України та законодавчі акти, прийняті Верховною 

Радою, постанови Кабінету Міністрів України з питань економічного розвитку; 

інструкції органів виконавчої влади; рекомендовані літературні джерела та 

методичні посібники, галузеві видання; бухгалтерська і статистична звітність 

підприємства. 

4. Зміст пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно розробити) Вступ. 

Розділ 1. Аналіз рекламної діяльності ТМ «Бащинський». Розділ 2. Розроблення 

рекламної кампанії для ТМ «Бащинський». Список використаних джерел. Додатки. 

5. Перелік графічного матеріалу: Рис.1.1. МХП – великий агроіндустріальний 

комплекс. Рис.1.2. Логотип торгової марки «Бащинський». Рис.1.3. Асортимент 

продуктів ТМ «Бащинський». Рис.1.4. Кадр з реклами сосисок «Міні». Рис.1.5. 

Рекламний банер сосисок «Міні». Рис.1.6. Скріншот з реклами сосисок Міні від 

агенції TBWA\Ukraine та RocketsGrowthResearch&Development. Рис.1.7. Скріншот з 

другої серії рекламної кампанії «Міні». Рис.1.8. Брандмауер ТМ «Бащинський». 

Рис.1.9. Стопер в магазині від ТМ «Бащинський». Рис.1.10. Головна сторінка бренду 

«Бащинський» в Instagtam. Рис.1.11. Скріншот соціальної сторінки ТМ 

«Бащинський». Рис.1.12. Постер для акції від ТМ «Бащинський». Рис. 1.13. 

Комплексна PR-підтримка МХП. Рис.1.14. Агенство: TBWA Ukraine, реклама для 

ТМ «Бащинський». Рис.1.15. Акція від ТМ «Бащинський». Рис.1.16. Фотографія 

фестивалю My Family Fest від МХП та ТМ «Бащинський»Рис.1.17. Діаграма 

імовірності рекомендації бренду «Бащинський», де 1 – зовсім не рекоме6ндую, а 10 



3 

– обов’язково рекомендую. Рис.1.18. Перше питання з анкетування цільової 

аудиторії. Рис.1.19. Друге запитання з анкетування цільової аудиторії. Рис.1.20. 

Третє питання з анкетування цільової аудиторії. Рис.1.21. Четверте питання з 

анкетування цільової аудиторії. Таблиця 2.1. Медіаплан рекламної кампанії для ТМ 

«Бащинський». Таблиця 2.2. Сценарій рекламного ролику з розкадровкою. 

 

 

6. Консультанти розділів проекту (роботи) 

Розділ 
Прізвище, ініціали та 

посада консультанта 

Підпис, дата 

Завдання видав Завдання прийняв 

    

    

    

    

    

 

7. Дата видачі завдання 05.12.2022 р. 

№ Назва етапів виконання кваліфікаційної 

роботи 

Строк виконання 

етапів роботи 

Примітка 

1.  Складання плану роботи, опрацювання 

літературних джерел. 

01.02.2023 – 

21.02.2023 

Виконано  

2.  Обґрунтування актуальності теми, 

написання вступу. 

22.02.2023 – 

10.03.2023 

Виконано 

3.  Робота над розділом 1: Аналіз 

рекламної діяльності ТМ 

«Бащинський». 

11.03.2023 – 

07.04.2023 

Виконано 

4.  Робота над розділом 2: Розроблення 

рекламної кампанії для ТМ 

«Бащинський». 

08.04.2023 – 

29.04.2023 

Виконано 

5.  Висновки. Список використаних 

джерел. 

24.05.2023 Виконано 

6.  Оформлення роботи. 25.05.2023 Виконано 

7.     

 

 

Здобувач  ___________  _                             __ 
                                                                                                             ( підпис )                   (прізвище та ініціали)        

        Керівник роботи ___________ _                            __ 
                                          ( підпис )                     (прізвище та ініціали) 

 

 



4 

 

Анотація 

Метою дипломної роботи є розробка рекламної кампанії для торгової 

марки "Бащинський" підприємства "Миронівський Хлібопродукт". 

Основними завданнями було вивчення та аналіз рекламної діяльності 

підприємства, іміджу та цільової аудиторії, а також розробка концепції та 

рекламних матеріалів, спрямованих на привертання уваги споживачів та 

зміцнення позицій бренду на ринку. В ході роботи було розроблено 10 

рекламних макетів задля підвищення ефективності рекламної кампанії.  

Актуальність теми полягає в тому, що реклама в сучасному бізнесі 

відіграє важливу роль у створенні іміджу підприємства та просуванні 

продуктів на ринку. Рекламна кампанія для торгової марки "Бащинський" має 

велике значення для залучення нових клієнтів, збільшення свідомості про 

бренд, підвищення лояльності споживачів та збільшення обсягів продажів. 

Крім того, дослідження лояльності споживачів та аналіз іміджу підприємства 

зможе надати підґрунтя для подальшого вдосконалення рекламної стратегії та 

підвищення ефективності комунікації зі споживачами. 

Метою даної кваліфікаційної роботи є аналіз існуючих рекламних 

матеріалів ТМ «Бащинський», створення нових та оцінка їх ефективності. 

Також важливим моментом є підвищення свідомості про бренд, збільшення 

його популярності та привертання уваги цільової аудиторії. 

Ключові слова: рекламна кампанія, «Бащинський», медіаплан,  

торгова марка, макет, імідж. 
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Annotation 

The purpose of the thesis is to develop an advertising campaign for the 

«Bashchynskyi» brand of «Myronivskyi Hliboproduct». The main tasks were to 

study and analyse the company's advertising activities, image and target audience, 

as well as to develop a concept and advertising materials aimed at attracting 

consumer attention and strengthening the brand's position in the market. In the 

course of the work, 10 advertising layouts were developed to increase the 

effectiveness of the advertising campaign.  

The relevance of the topic lies in the fact that advertising in modern business 

plays an important role in creating the image of an enterprise and promoting products 

on the market. An advertising campaign for the «Bashchinsky» brand is important 

for attracting new customers, increasing brand awareness, increasing consumer 

loyalty and increasing sales. In addition, the study of consumer loyalty and the 

analysis of the company's image can provide a basis for further improvement of the 

advertising strategy and increase the effectiveness of communication with 

consumers. 

The purpose of this qualification work is to analyse the existing advertising 

materials of TM «Bashchynsky», create new ones and evaluate their effectiveness. 

Another important point is to raise awareness of the brand, increase its popularity 

and attract the attention of the target audience. 

Keywords: advertising campaign, «Bashchynsky», media plan,  

trade mark, layout, image. 
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ВСТУП  

 

В умовах сучасного розвитку суспільства України реклама є 

невіддільною складовою успішної бізнес-стратегії для просування товарів та 

послуг на ринку. За останні роки спостерігається значний розвиток ринку 

реклами в Україні, зростання конкуренції та зміна попиту споживачів. У 

такому контексті розробка ефективної рекламної кампанії стає актуальною для 

торгових марок, оскільки вона сприяє залученню уваги споживачів, створенню 

позитивного іміджу товару та збільшенню продажів, що позитивно впливає на 

стан бізнесу. 

Актуальність теми. Розробка рекламної кампанії для торгової марки 

«Бащинський» актуальна в сучасних умовах розвитку суспільства України. 

Зростання конкуренції на ринку, зміни споживацьких уподобань та швидкі 

технологічні зміни створюють необхідність ефективного просування бренду 

та залучення уваги цільової аудиторії. Рекламна кампанія для торгової марки 

«Бащинський» має на меті створення позитивного іміджу, збільшення 

свідомості про бренд, підвищення її популярності та залучення нових клієнтів. 

Враховуючи ці чинники, розробка ефективної рекламної стратегії для торгової 

марки «Бащинський» є важливим завданням, що сприятиме її успішному 

позиціюванню на ринку та забезпеченню конкурентоспроможності бренду. 

Мета роботи. Розроблення рекламної кампанії для торгової марки 

"Бащинський".  

Для досягнення поставленої мети було визначено та вирішено наступні 

завдання:  

● Вивчено основні відомості про ТМ «Бащинський». 

● Проведено аналіз рекламної діяльності підприємства. 

● Проаналізовано імідж підприємства. 

● Визначено цільову аудиторію підприємства та досліджено лояльність 

споживачів. 

● Створено загальну концепцію рекламної кампанії підприємства. 
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● Розроблено медіаплан та бюджет рекламної кампанії. 

● Спроектовано рекламні макети для ТМ «Бащинський». 

● Оцінено ефективність рекламної кампанії для ТМ «Бащинський». 

Методи дослідження, використані в роботі. У кваліфікаційній роботі 

використовувалися аналіз ринку та конкурентів, опитування цільової 

аудиторії, фокус-групи для вивчення споживацьких уподобань, а також аналіз 

ефективності рекламної кампанії на основі збору та аналізу статистичних 

даних. 

Об’єкт дослідження. Рекламна діяльність торгової марки 

«Бащинський». 

Предмет дослідження. Розробка рекламної кампанії для торгової марки 

«Бащинський». 

Теоретико-методологічна база дослідження. Кваліфікаційна робота 

грунтується на дослідженнях вчених та науковців з України, які зробили 

вагомі внески у дослідження реклами та її ефективності. Особливо 

відзначимо роботу української науковиці Орбан-Лембрик Л.Е. 

Структура роботи. Бакалаврська робота складається зі вступу, двох 

розділів, висновків, списку використаних джерел. Повний обсяг роботи – 72 

стрінки, включаючи 2 таблиці, 29 рисунків. Список використаних джерел (27 

найменувань) – 3 сторінки. 
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РОЗДІЛ 1. АНАЛІЗ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ТМ БАЩИНСЬКИЙ 

 

1.1. Основні відомості про підприємство Миронівський Хлібопродукт та 

ТМ «Бащинський» 

МХП — найбільший виробник та експортер курятини в Україні. 

Компанія спеціалізується на виробництві курятини та вирощуванні зернових, 

а також веде іншу аграрну діяльність (виробництво м'ясо-ковбасних виробів і 

м'ясних виробів, готових до вживання) (рис. 1.1). 

ПрАТ «Миронівський хлібопродукт» був заснований Юрієм Косюком у 

1998 році, який є основним бенефіціаром компанії. Підприємство здобуло 

контрольний пакет акцій і стало одним із провідних зерноторгових 

підприємств України. Вже понад 20 років МХП демонструє вірність 

принципу: «Якщо хочеш зробити щось добре – зроби це сам».  

Рисунок 1.1. МХП – великий агроіндустріальний комплекс 

Діяльність МХП це: 

● Птахівництво (Наша Ряба) 

- три бройлерні фабрики; 

- дві птахофабрики із розведення батьківського поголів`я та 

виробництва інкубаційного яйця; 

- 15 розподільчих центрів; 
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- власний парк вантажівок-рефрижераторів для доставки охолодженої 

та замороженої продукції. 

● М’ясопереробка  

- «Бащинський» – охолоджені м’ясні продукти; 

- «Легко» – заморожені м’ясні продукти; 

- «Qualiko» – заморожені м’ясні продукти на експорт. 

● Рослинництво щорічно: 

- кукурудза – 9,4 т/га; 

- пшениця – 6,4 т/га; 

- соняшник – 3,6 т/га; 

- рапс – 3,0 т/га. 

● Зелена енергетика 

- Досягнення енергетичної незалежності шляхом використання 

відновлюваних джерел; 

- Скорочення викидів парникових газів; 

- Виробництво екологічно чистих органічних біодобрив; 

- Захист довкілля та протидія змінам клімату [9]. 

На сьогодні ТМ «Бащинський» входить до ТОП-5 найбільших 

м’ясопереробних компаній України (рис. 1.2). 

Рисунок 1.2. Логотип торгової марки «Бащинський» 

За обсягами виробництва за натуральними показниками та за даними 

звіту Держкомстату за 4 квартал 2019 року, ТМ «Бащинський» займав друге 

місце в країні серед інших виробників з часткою ринку 14%.  Продукцію ТМ 
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«Бащинський» виготовляють на потужному та сучасному підприємстві ЗАТ 

«Український Бекон», яке було засноване в 1996 році.  

ТМ «Бащинський» – це торгова марка, якою виробляється понад 250 

найменувань ковбасних виробів, м'ясних делікатесів і продуктів нового 

напряму – готових охолоджених продуктів. 

Продукція ТМ «Бащинський» (рис. 1.3): 

● Сосиски. Це найбільша категорія, що займає 20% від загального обсягу 

виробництва. Улюбленими серед споживачів є «Філейні», а також 

«Міні». Вже на початку 2020 року бренд випустив 3 нові лінійки з 4 

смаками, а також окрему лінійку для найменших споживачів — дитячі 

сосиски «Міні». 

● Варена ковбаса представлена 10 варіантами. Найбільшою 

популярністю у споживачів за останні чотири роки користується ковбаса 

«Оригінальне Олів’є від Бащинського».  

● Сардельки — понад 6 позицій, серед яких кожен знайде собі до смаку. 

● Ковбасні делікатеси включають цільнокускові позиції з курятини, 

м’ясні рулети, грудинка.  

● Кулінарні вироби — це продукція, яка не потребує приготування. В 

асортименті є цільнокускові позиції, з соусом та овочами, котлетна 

група та пікантний смажений бекон.  

● Сендвічі — новинка в лінійці продуктів бренду. Продукція реалізується 

в серійному виробництві з лютого 2020 і вже встигла завоювати 

популярність на ринку.  

● Снеки — мініковбаски «Хо перекусити?» та шашлички на шпажці з 

кетчупом «Смакси».  

● Заморожені готові продукти — чотири позиції. Абсолютний 

«хендмейд» і унікальні соуси – новий суббренд «EGOЇЖА» [2].  
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Рисунок 1.3. Асортимент продуктів ТМ «Бащинський». 

Технології, цінності та свіже охолоджене куряче м'ясо – це основа 

компанії. Торгова марка має амбітні цілі – стати лідером не лише українського 

м'ясопереробного виробництва, а й завоювання прихильності на ринках інших 

країн.  

Отже, ТМ «Бащинський» є частиною ПрАТ «Миронівський 

хлібопродукт» та займає лідируючу позицію на ринку м'ясних виробів. 

Широкий асортимент, якість та цінності є невід'ємною частиною бренду. 

 

 

1.2. Аналіз рекламної діяльності підприємства 

Аналіз рекламної діяльності є важливим етапом дослідження 

підприємства. Він допомагає визначити ефективність рекламних зусиль, 

розуміти сприйняття бренду споживачами та виявляти можливості для 

покращення. Такий аналіз дозволяє зосередитись на успішних стратегіях, 
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визначити слабкі моменти та впливати на споживачів з більшою 

ефективністю, що сприяє підвищенню спроможності для конкуренції та 

досягненню поставлених цілей. 

Також аналіз рекламної діяльності підприємства дозволяє виявити 

невикористані можливості на ринку та розробити нові стратегії, щоб залучити 

більше клієнтів та розширити свою аудиторію. Крім того, аналіз рекламної 

діяльності може допомогти виявити негативні аспекти або проблеми, які 

можуть вплинути на репутацію підприємства, та вжити необхідні заходи для 

виправлення ситуації. 

Торгова марка «Бащинський» це відносно новий бренд на ринку, тому 

до реклами підходять рішуче та залучають одні з кращих рекламних агентств 

України. З цією торговою маркою працюють такі рекламні агентства як: 

TBWA\Ukraine, Rockets Growth Research Development, Skykillers та Banda 

Agency. Ці рекламні агенції розробляли рекламний пакет для ТМ 

«Бащинський». Створювали відеорекламу, аудіо, інтернет та зовнішню 

рекламу. 

Найбільше для ТМ «Бащинський» створювали відеорекламу для 

розміщення на Ютуб платформі та телевізійних каналах. Частіше за все можна 

побачити рекламу цього бренду на таких каналах, як: Новий канал, ТЕТ, 1+1, 

Піксель та інші телеканали сімейного типу. Також ТМ «Бащинський» є 

спонсором деяких сімейних програм та токшоу.  

Однією з найпопулярніших відеореклам є реклама для сосисок «МІНІ» 

від TBWA\Ukraine та Rockets. Ключовий меседж кампанії –"Коли любиш, не 

потрібно слів" (Рис. 1.4). Тож, у ролику на запитання: «Чому «МІНІ» від 

«Бащинський»?» є тільки одна відповідь: "Тому, що люблю". Над роликами 

працювала команда FAMILY PRODUCTION [26]. 
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Рисунок 1.4. Кадр з реклами сосисок «Міні». 

Для рекламування продукції ТМ «Бащинський» використовують 

постановочні відеоролики. Тобто в них обов'язково має бути чітко прописаний 

сценарій та певна інтрига. До такої реклами залучають акторів, а також 

використовують комп'ютерну графіку. 

Креативна команда Banda Agency врахувала всі моменти та представила 

сосиски від Бащинського як продукт для всіх у будь-який час та за будь-яких 

обставин. Професійна режисерська робота та якісна реалізація надали 

можливість споживачам познайомитись із цим продуктом ближче. Кліп 

підкріпили якісною зовнішньою рекламою. Рекламне гасло на білбордах 

стверджує: «Всі люблять філейні!»  



15 

 

Рисунок 1.5. Рекламний банер сосисок «Міні». 

З "Міні" можна смачно перекусити, приготувати незабутній сніданок або 

наповнений любов'ю та турботою обід (рис. 1.5). 

Третю серію про «Міні» створили бренд-команда Бащинський та два 

креативні агентства: TBWA\Ukraine та Rockets Growth Research&Development. 

Назва цієї серії була: «Міні» –"Бо люблю" (рис. 1.6). 

Також агенції робили акцент на зручності «Міні». Виробник точно 

розрахував досконалу вагу та об'єм сосисок, тепер кожну сосиску можна 

відразу з'їсти з упаковки без варіння, бо вони вже готові [6]. 

«Це дозволяє використовувати «МІНІ» для створення нових страв, де 

такий звичний продукт, як сосиски, проявляється зовсім по-новому. Світ 

кулінарних кліше, схоже, залишений далеко позаду – скрізь, де з'являються 

«МІНІ», народжується новий кулінарний шедевр», – зазначає Аліса Хоменко, 

менеджер з маркетингу та реклами [6]. 
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Рисунок 1.6. Скріншот з реклами сосисок «Міні» від агенції 

TBWA\Ukraine та RocketsGrowthResearch&Development. 

Креативна рекламна агенція Banda Agency випустила другий ролик для 

виробника м'ясних продуктів ТМ «Бащинський» (рис. 1.7). Попередня 

кампанія була присвячена любові всіх та кожного до «Філейних». За словами 

креативників, у кожного, хто подивиться це відео, у серці поселиться одна 

маленька« Філейна» [15].  

Рисунок 1.7. Скріншот з другої серії рекламної кампанії «Міні». 



17 

У своїх рекламних кампаніях торгова марка «Бащинський» 

використовує найпопулярніші методи просування реклами: телевізійна та 

інтернет-реклама.  

Також бренд використовує зовнішню рекламу. Зовнішня реклама для 

ТМ «Бащинський» була розроблена для розміщення в продуктових магазинах 

не лише для привернення уваги відвідувачів, а й для спокуси до покупки.  

Рисунок 1.8. Брандмауер торгової марки «Бащинський». 

Настінне панно 27x3m (Рис. 1.8), розташоване на фасаді супермаркету, 

відразу привертає до себе увагу покупців масштабом та яскравими кольорами. 

На брандмауері використано фотографії продукції торгової марки та фірмові 

кольори бренду.  

А задля того, щоб ненав'язливо нагадати клієнтам про ТМ 

«Бащинський», стопер (Рис. 1.9) очікує на покупців у торгових рядах, аби за 

долі секунди упіймати швидкоплинний погляд та послати сигнал стоп вибору 

й зупинити вибір покупця саме на товарі «Бащинский» [5]. 
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Рисунок 1.9. Стопер в магазині від ТМ «Бащинський». 

Торгова марка «Бащинський» має різноманітний рекламний матеріал, та 

активно слідкує за актуальністю. Також цей бренд активно використовує 

інтернет-рекламу на таких інформаційних просторах, як Youtube, Facebook, 

Instagram та інші. 

ТМ «Бащинський» активно розвиває свою сторінку в соціальній мережі 

Instagram (рис. 1.10). Пости публікують з періодичністю у 2-3 дні, що є доволі 

регулярно та часто. В основному публікації мають такий змістовий характер:  

● Рецепти 

● Новинки 

● Нагадування про продукт 

● Конкурси 

● Запрошення на заходи 
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Рисунок 1.10. Головна сторінка бренду «Бащинський» в Instagram. 

У середньому одна публікація в цій соціальній мережі набирає 1000 

вподобань та від 10 коментарів. У публікаціях використовують професійні 

фотографії продукції бренду, короткі циклічні відео та звичайні відео (рис. 

1.11) [11]. 

На нашу думку, соціальна сторінка в цій мережі торгової марки 

«Бащинський» недооцінена. Оскільки бренд робить акцент на зовнішню 

рекламу та відео. Недостатня кількість реклами в соціальних мережах 

продукує маленьке охоплення акаунтів. Середня кількість вподобань та 

коментарів занадто мала для бренду такого рівня. 
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Рисунок 1.11. Скріншот соціальної сторінки ТМ «Бащинський». 

Також ТМ «Бащинський» проводить акції та конкурси, де покупці їхньої 

продукції можуть виграти як стандартні призи, так і дорогі подарунки, такі як: 

машина, подорож на відпочинок, техніка тощо.  

Одна з таких акцій відбулася влітку 2020 року. Акція «Три автомобілі за 

Філейні» (рис. 1.12) [1]. 

Рисунок 1.12. Постер для акції від ТМ «Бащинський». 

Отже, ТМ «Бащинський» відповідально ставиться до просування своєї 

продукції шляхом реклами. Компанія співпрацює з такими рекламними 
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агенціями, як: TBWA\Ukraine, Rockets Growth Research Development, Skykillers 

та Banda Agency. Ці рекламні агенції розробляли рекламний пакет для ТМ 

«Бащинський». Створювали відеорекламу, аудіо, інтернет та зовнішню 

рекламу. Найбільше акцент роблять на відеорекламі, яку показують в 

соціальних мережах та по телебаченню. Акаунти в соціальних мережах не є 

добре розвинутими.  

 

1.3. Аналіз іміджу підприємства 

Імідж підприємства є ключовим чинником, який впливає на репутацію 

компанії. Позитивний імідж сприяє довірі клієнтів, залученню нових клієнтів, 

збільшенню продажів та встановленню міцних партнерських відносин. 

Л. Е. Орбан-Лембрик вважає, що імідж (від англ. image – образ) – це 

враження, яке організація та її працівники справляють на людей і яке 

фіксується в їхній свідомості у формі певних емоційно забарвлених 

стереотипних уявлень (думках, судженнях про них) [8]. 

Торгова марка «Бащинський» активно та якісно слідкує за своїм 

іміджем. Оскільки цей бренд є частиною великої корпорації МХП, яка роками 

створювала собі імідж, «Бащинський» також до цього відповідально 

ставиться.  

За ці роки «Миронівський хлібопродукт» мав змогу активно будувати 

свій імідж «зеленої» компанії, яка дбає про людей (рис. 1.13). Реклама у 

великих медіа, робота благодійного фонду, проведення фестивалів у громадах 

та отримання «екологічних» премій. 
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Рисунок 1.13. Комплексна PR-підтримка МХП. 

Наразі ТМ «Бащинський» продовжує створювати позитивний імідж. Цей 

бренд має репутацію сімейного підприємства. Адже в кожній рекламній 

кампанії підприємство робить акцент на сімейні цінності та на буденне життя 

будь-якої людини.  

Для підтримки свого іміджу, ТМ «Бащинський» регулярно проводить 

різноманітні акції, конкурси та заходи. Також цей бренд є спонсором показу 

телешоу. 

Effie Awards Ukraine у 2019 році оголосила імена найефективніших 

кампаній у сфері маркетингових комунікацій України. Торгова марка 

«Бащинський» отримала друге місце. З 1968 року премія Effie відома по 

всьому світу як золотий стандарт маркетингової ефективності та символ 

досягнень в індустрії (рис. 1. 14) [25]. 
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Рисунок 1.14. Агентство: TBWA Ukraine, реклама для ТМ 

«Бащинський». 

Досягнення у різноманітних конкурсах позитивно впливає на імідж 

цього бренду. Перемоги та просто участь завжди йдуть у звітність компанії та 

підвищують її рейтинг. 

У 2020 році відбулася велика акція від ТМ «Бащинський» "Усі люблять 

Філейні". Суть акції полягала в тому, що покупець мав придбати "Філейні" або 

"Філейні з сиром" ТМ «Бащинський» з маркуванням "Акція", зареєструвати 

код з упаковки та брати участь в розіграші суперпризу – автомобілів – або 

подарунків [7]. 

За час дії акції ТМ «Бащинський» подарував переможцям ключі від 

трьох нових кросоверів Nissan Juke 2019 року та близько 9000 подарунків (рис. 

1.15). 
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Рисунок 1.15. Акція від ТМ «Бащинський». 

Таким чином, ТМ «Бащинський» показує своїм покупцям, що цьому 

бренду можна довіряти, бренд дарує гарні емоції та слідкує за ставленням до 

себе своїх клієнтів. 

Також свій імідж сімейного бренду вони підкріплюють заходами. У 2021 

році МХП, а отже і підвладні бренди, в тому числі ТМ «Бащинський», 

організували в Черкасах сімейний фестиваль My Family Fest, що був 

організований Фондом «МХП-Громаді», який реалізує проекти корпоративно-

соціальної відповідальності компанії МХП та Українською сімейною 

фундацією (рис. 1.16). 

Рисунок 1.16. Фотографія фестивалю My Family Fest від МХП та ТМ 

«Бащинський». 
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За словами заступника Голови правління МХП з корпоративної 

соціальної відповідальності Ігоря Лещенка, компанія МХП, а отже і ТМ 

Бащинський, зацікавлена у  підтримці різноманітних заходів для зміцнення 

інституту сім’ї в Україні та утвердженні традиційних сімейних цінностей. 

Адже сім’я – це основа для виховання свідомих, проактивних українців, які 

зможуть впливати на розвиток громадянського суспільства в нашій державі 

[10]. 

Також ТМ «Бащинський» є учасником багатьох свят, що проводять на 

території України. Новорічні свята, весняні та літні заходи. У місці 

розташування фудкортів завжди можна побачити логотип ТМ «Бащинський». 

Отже, торгова марка «Бащинський» ретельно слідкує за своїм іміджем 

та дотримується єдиної позиції – сімейний бренд. Репутація "зеленого" бренду, 

який піклується за довкілля та розділяє сімейні цінності. Є учасником свят та 

самостійно створює свято, влаштовуючи конкурси та акції з призами. 

 

1.4. Аналіз цільової аудиторії підприємства та дослідження лояльності 

споживачів 

Знання цільової аудиторії підприємства є критично важливим для 

успішної рекламної стратегії та досягнення маркетингових цілей. Ось декілька 

причин, чому це важливо: 

1. Точність повідомлення: Допомагає налагодити ефективне спілкування 

зі споживачами, орієнтоване на їхні потреби, інтереси та вимоги.  

2. Ефективність реклами: Дозволяє розуміти, якими каналами 

комунікації користується ваша аудиторія, які платформи вони 

використовують та які типи повідомлень найбільше залучають їхню 

увагу. 

3. Конкурентна перевага: Дозволяє відрізнитись від конкурентів, 

надаючи унікальні пропозиції, які точно відповідають їхнім потребам та 

очікуванням. 
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4. Покращення продукту та обслуговування: Допомагає виявити слабкі 

моменти в продукті або обслуговуванні, що дає можливість 

вдосконалити їх та відповісти на потреби споживачів.  

У цілому, знання цільової аудиторії підприємства допомагає підвищити 

ефективність маркетингових зусиль, покращити комунікацію зі споживачами, 

надати унікальні пропозиції та забезпечити задоволення їхніх потреб. Це 

створює перевагу на ринку та сприяє успішному розвитку підприємства. 

Для визначення цільової аудиторії було проведено анкетування. Для 

більшого розуміння ситуації попиту на ринку курятини, нами було проведено 

опитування щодо лояльності клієнтів до бренду «Бащинський». 

На опитування було винесено питання: З якою імовірністю ви 

порекомендуєте бренд «Бащинський» друзям?  [4]. 

 

 

Рис. 1.17. Діаграма імовірності рекомендації бренду «Бащинський», де 

1 - зовсім не рекомендую, а 10 - обов'язково рекомендую. 

Діаграма (рис. 1.17) показує, більшість респондентів (66.7%) з високою 

ймовірністю (від 8 до 10 балів) будуть рекомендувати цей продукт друзям та 

колегам. Також 10% споживачів поставили 7 та 6 балів. Поставили 5 балів 



27 

6.7% людей. Та 6.7% поставили 1 бал, тобто низька ймовірність, що вони 

порекомендують ТМ «Бащинський». 

Також було проведено опитування щодо цільової аудиторії бренду. Було 

винесено 4 питання: 

● Ваша стать? 

● Скільки Вам років? 

● Ви працюєте? 

● Якщо працюєте, який Ваш заробіток?  [3] 

 

 

 

Рисунок 1.18. Перше питання з анкетування цільової аудиторії. 

Як можна побачити на діаграмі, серед тридцяти респондентів 63.3%  - 

жінки та 36.7% чоловіки (рис. 1.18). 
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Рисунок 1.19. Друге запитання з анкетування цільової аудиторії 

Як показано на діаграмі, з тридцяти респондентів найбільше (30%) це 

люди 23-27 років. На другому місці (20%) люди віком 18-22 роки. Також 

людей віком 28-35 років також багато (16.7%). Люди старші віком 45+ (13.3%). 

Людей віком 15-17 та 36-44 по (10%) (рис. 1.19). 

 

Рисунок 1.20. Третє питання з анкетування цільової аудиторії. 
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На діаграмі показано, що найбільше опитаних (63.3%) працюють. На 

другому місці (20%) навчаються та працюють. Також навчаються, тому не 

працюють (13.3%). Безробітні (3.3%) респондентів (рис. 1.20). 

Рисунок 1.21. Четверте питання з анкетування цільової аудиторії 

Як зазначено на діаграмі, найбільше (33.3%) респондентів заробляє 

10.000-15.000 грн. На другому місці (23.3%) 20.000+ грн. (20%) заробляють 

15.000-20.000 грн. Також (16.7%) не працюють. Та найменший показник 

(6.7%) заробляють 7.500-10.000 грн. Пункт 5.000-7.500 ніхто з респондентів не 

обрав (рис. 1.21). 

Отже, основному цільова аудиторія ТМ «Бащинський» це жінки та 

чоловіки 23-27 років, які працюють та заробляють від 10.000  до 15.000 

гривень.  

З вищесказаного можна зробити висновки, що ТМ «Бащинський» 

приділяє велику увагу рекламним стратегіям для ефективного просування 

своїх продуктів. Компанія співпрацює з відомими рекламними агентствами, 

такими як TBWA\Ukraine, Rockets Growth Research Development, Skykillers та 

Banda Agency, з метою створення відео, аудіо-, інтернет- та зовнішньої 

реклами. Особливу увагу приділяється відеорекламі, яка активно 

демонструється в соціальних мережах та по телебаченню. Проте, слід 
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зазначити, що акаунти компанії в соціальних мережах ще потребують 

подальшого розвитку. 

Бренд «Бащинський» проявляє ретельну увагу до свого іміджу та прагне 

зберегти свою позицію як сімейного бренду. Він також завоював репутацію 

"екологічного" бренду, який віддає перевагу дбайливому ставленню до 

довкілля. Компанія співпереживає сімейні цінності, активно бере участь у 

святкуваннях та регулярно організовує конкурси та акції з цінними 

подарунками для своїх клієнтів. 

Дослідженням визначено, що цільовою аудиторією ТМ «Бащинський» є 

жінки та чоловіки віком від 23 до 27 років з постійним заняттям та середнім 

рівнем доходу від 10 000 до 15 000 гривень.  
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РОЗДІЛ 2. РОЗРОБЛЕННЯ РЕКЛАМНОЇ КАМПАНІЇ ДЛЯ ТМ 

«БАЩИНСЬКИЙ» 

2.1. Загальна концепція рекламної кампанії підприємства 

Для рекламної кампанії  торгової марки «Бащинський» ми пропонуємо 

унікальну концепцію, де головною ідеєю є можливість споживати сосиски 

«Міні» будь-де та за будь-яких обставин. Ця концепція наголошує на свободі 

вибору місця та часу, коли можна насолоджуватися цим смачним продуктом. 

Основна ідея рекламної кампанії полягає в створенні атмосфери свободи 

та гармонії з собою та навколишнім середовищем. Вона заохочує споживачів 

необмежено насолоджуватися сосисками «Міні» від ТМ «Бащинський», 

незалежно від місця та обставин. Це може бути на пікніку, на вечірці з 

друзями, під час відпочинку на морі, під час навчання або просто вдома під 

час перегляду улюбленого фільму. 

Метою рекламної кампанії було донести до споживача, що сосиски 

«Міні» мають переваги, завдяки яким їх зручно купувати та споживати будь-

де. Ось чому: 

 

1. Порційна зручність: Маленькі сосиски «Міні» ідеально підходять для 

одноразового споживання або створення порційних страв. Вони вже 

готові до вживання і не потребують подрібнення або розрізання, що 

зекономить час і зусилля. 

2. Мобільність: Завдяки своїм компактним розмірам, сосиски «Міні» 

легко брати з собою у дорогу, на пікнік, на вечірку або навіть на роботу. 

Вони займають мало місця і можуть бути зручно запаковані в контейнер 

або пакет. 

3. Різноманітність використання: Сосиски «Міні» можна 

використовувати в різних стравах та рецептах. Вони можуть бути 

чудовим доповненням до салатів, паст, супів, сендвічів або просто їхати 

окремою стравою. Вони дають можливість творчо підходити до 

готування та експериментувати зі смаками. 
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4. Часова ефективність: «Міні» швидко готуються. Вони можуть бути 

підсмажені, зварені або приготовлені на грилі всього за кілька хвилин. 

Це робить їх ідеальним варіантом для тих, хто має обмежений час для 

приготування їжі. 

 

Таким чином, сосиски «Міні» є зручним варіантом, оскільки їх можна 

купити та споживати будь-де. ТМ «Бащинський» пропонує покупцям 

порційну зручність, мобільність, різноманітність використання та часову 

ефективність, що робить їх привабливим вибором для різноманітних ситуацій. 

Графічне оформлення та візуальний стиль рекламної кампанії мають 

передавати відчуття свободи, динаміки та насолоди. Кольорова гама яскрава 

та приваблива, з теплими тонами, що асоціюються з радістю та задоволенням. 

Основною ідеєю є поєднання графічних зображень з фотографіями сосисок 

«Міні».  

Поєднання графічних малюнків, особливо маленьких елементів, з 

фотографіями сосисок  має кілька причин: 

 

1. Унікальність: Використання графічних малюнків у поєднанні з 

фотографіями сосисок створює унікальну візуальну естетику, яка 

привертає увагу та відрізняється від традиційних підходів до реклами. 

Це створює враження інноваційності та свіжості у споживачів. 

2. Емоційна привабливість: Графічні малюнки додають гру, веселощі та 

гумор до реклами сосисок. Вони створюють емоційний зв'язок з 

цільовою аудиторією, зацікавлюють їх та викликають позитивні 

асоціації, пов'язані з продуктом. 

3. Виразність та інформативність: Графічні елементи використані для 

підкреслення особливих властивостей сосисок, таких як їх маленький 

розмір, легкість приготування або багатство смаку. Це дозволяє 

передати корисну інформацію про продукт швидко та ефективно. 
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4. Відокремлення від конкурентів: Використання графічних малюнків 

разом з фотографіями сосисок допомагає підприємству вирізнитися 

серед конкурентів і створює унікальний стиль реклами. Це підкреслює 

індивідуальність бренду та спонукає споживачів обрати саме сосиски 

ТМ «Бащинський». 

 

Таким чином, поєднання графічних малюнків та фотографій сосисок є 

новою ідеєю, яка надає рекламі сосисок оригінальності, емоційної 

привабливості, інформативності та допомагає виділитися серед конкурентів. 

Для рекламних макетів було вирішено обрати яскраві кольори.  Вибір 

яскравих кольорів для фону реклами сосисок «Бащинський» має кілька 

обґрунтованих причин. По-перше, яскраві кольори привертають увагу та 

роблять рекламу помітною серед конкурентів. Вони створюють візуальну 

привабливість і спонукають споживачів звернути на них увагу. 

По-друге, яскраві кольори передають енергію та життєрадісність. Вони 

стимулюють позитивні емоції та викликають бажання насолодитися 

продуктом. Це особливо важливо для реклами харчових продуктів, де 

споживачі часто вибирають продукт, який спонукає до емоційного 

задоволення. 

Крім того, яскраві кольори можуть створити асоціації зі свіжістю, 

смаком та природністю продукту. Вони підкреслюють натуральність і якість 

сосисок «Бащинський», роблячи їх більш привабливими для споживачів. 

У цілому, вибір яскравих кольорів для фону реклами сосисок 

Бащинський є стратегічним рішенням, спрямованим на привертання уваги, 

створення позитивного настрою та підвищення привабливості продукту в очах 

споживачів. 

Текстовий напрямок рекламної кампанії підкреслює універсальність та 

доступність сосисок «Міні» від «Бащинський». Використання слоганів, які 

акцентують на безмежних можливостях споживання сосисок, допомагає 
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створити емоційний зв'язок з цільовою аудиторією. Наприклад, «Міні» для 

відпочинку». 

Для реклами сосисок «Міні» від ТМ «Бащинський» було запропоновано 

рекламу зовнішнього розташування, тому що це велика видимість, 

географічна спрямованість та ефективність бюджету. Таким чином, 

використання зовнішньої реклами для рекламної кампанії сосисок «Міні»  від 

ТМ «Бащинський» допоможе привернути увагу, залучити потенційних 

покупців та збільшити усвідомленість бренду у цільовій аудиторії. 

Також було обрано рекламу у друкованих ЗМІ, а саме журнал. Цільова 

аудиторія таких журналів цікавиться кулінарією, харчуванням та новими 

продуктами. Для візуального представлення використовують фотографії та 

дизайн, щоб презентувати продукт. Також важливо, що надається повна 

інформація: статті, рецепти та додаткова інформація про продукт. 

Використання реклами в таких журналах дозволяє докладніше розповісти про 

переваги, склад та способи використання сосисок «Міні». Отже, використання 

реклами в кулінарних журналах для рекламної кампанії сосисок «Міні» від ТМ 

«Бащинський» дозволяє досягти цільової аудиторії, ефективно 

використовувати візуальну привабливість та надавати повну інформацію. 

Для просування сосисок «Міні» від ТМ «Бащинський» в соціальних 

мережах було обрано Instagram. Було вирішено зробити допис на офіційній 

сторінці ТМ «Бащинський» та історію. Оскільки це може сприяти підвищенню 

довіри до сосисок «Міні» від ТМ «Бащинський». Instagram є візуальною 

платформою, де можна ефективно демонструвати продукт. Реклама сосисок 

«Міні» з фотографіями смачних страв, створених фуд-блогером, викличе 

апетит та зацікавленість у глядачів. Офіційна сторінка ТМ «Бащинський» в 

Instagram дозволяє безпосередньо спілкуватися зі споживачами, відповідати 

на їх питання, отримувати відгуки та реагувати на їхні потреби. Це сприяє 

зміцненню зв'язку з аудиторією та показує, що підприємство приділяє увагу 

своїм споживачам. 
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Отже, використання реклами в соціальній мережі Instagram на офіційній 

сторінці ТМ «Бащинський» дозволяє досягти цільової аудиторії, показувати 

привабливість та якість продукту, залучати довіру споживачів та 

встановлювати пряму комунікацію з ними. 

Також для рекламної кампанії запропоновано використати відеорекламу 

на телебаченні. Оскільки це високе охоплення аудиторії, візуальний та 

звуковий вплив, креативні можливості та цільове спрямування. Також 

телевізійна реклама надає можливість вимірювати ефективність кампанії за 

допомогою рейтингів та аудиторних вимірювань. Це дозволяє відстежувати 

кількість переглядів та вплив реклами на аудиторію. Отже, використання 

відеореклами для транслювання на телебаченні є ефективним засобом 

просування сосисок «Міні» від ТМ «Бащинський», оскільки цей формат 

забезпечує візуальну привабливість, емоційний вплив, широке охоплення 

аудиторії та можливість вимірювання ефективності. 

 

 

2.2. Медіплан та бюджет рекламної кампанії. 

Медіаплан (від англ. Media Plan) – це детальний план рекламних 

кампаній на певний час. У ньому вказуються рекламні канали, майданчики, 

терміни, цілі кампаній та, обов'язково, бюджети та прогнозовані результати. 

Тобто медіаплан – це таблиця, з якої можна зрозуміти, на що витрачаються 

рекламні бюджети та чи вигідно це компанії  [16]. 

Створення медіаплану для рекламної кампанії є важливим етапом 

стратегічного планування, бо це є: 

 

● Цілеспрямованість: Медіаплан допомагає визначити цілі та об'єктиви 

рекламної кампанії. Він дозволяє чітко визначити, яка аудиторія цільова, 

які повідомлення потрібно передати та які медіаканал будуть 

використовуватися. Це забезпечує фокусованість та ефективність 

кампанії. 
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● Бюджетний контроль: Медіаплан допомагає раціонально розподілити 

бюджет між різними медіаканалами. Він дозволяє оцінити вартість 

реклами в кожному каналі, розрахувати потенційне охоплення аудиторії 

та вибрати оптимальний медіамікс, що відповідає бюджетним 

обмеженням. 

● Максимізація досягнень: Медіаплан допомагає забезпечити 

оптимальне розміщення реклами, щоб максимізувати досягнення 

кампанії. Він враховує фактори, такі як часові рамки, цільова аудиторія, 

конкуренція та медіаповедінка споживачів. Це дозволяє планувати 

ефективне розподілення рекламних матеріалів та максимізувати вплив 

на цільову аудиторію. 

● Моніторинг та оцінка: Медіаплан дозволяє встановити метрики та 

показники успішності кампанії. Він створює основу для моніторингу та 

оцінки результатів, що дозволяє аналізувати ефективність рекламної 

стратегії та вносити корективи в подальші дії [13]. 

 

         Отже, створення медіаплану для майбутньої рекламної кампанії 

допомагає забезпечити стратегічне планування, ефективне використання 

бюджету та максимізацію результатів кампанії. 
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Таблиця 2.1 

Медіаплан рекламної кампанії для ТМ «Бащинський». 

Кана

л ЗМІ 

Інформація 

про ЗМІ 

Формат 

розміщення 

Меседж 

рекламного 

контенту 

Вартіс

ть 

розмі

щення 

 

Кількість 

публікацій 

Ох

опл

енн

я 

Очікування 

Телек

анал 

СТБ 

Один з 

найбільших 

телевізійних 

каналів в 

Україні 

Мова: 

українська 

Вставка 

відеореклами під 

час 

телепрограми 

сімейного типу  

Супер мама 

Спонсорств

о під час 

зйомок  

45000 

тис. 

грн 

Протягом одного 

сезону по одному 

разу на одного 

персонажа 

1 

млн 

Посилення довіри 

іміджу компанії 

методом 

просування через 

програму про 

реальне життя. 

Інста

грам 

Офіційна 

сторінка 

«Бащинськи

й» 

Допис з 

рекламним 

макетом 

Позиціюван

ня товарів 

від ТМ 

«Бащинськи

й» 

0 Протягом місяця по 

3 публікації в день-

60. 

Перша публікація 

як приклад в 

додатках.  

15.

3 

тис. 

Зміна 

позиціювання 

товару, 

збільшення 

обсягів продажу 

та кількість 

підписників 

Інста

грам 

Офіційна 

сторінка 

«Бащинськи

й» 

Інста сторіс Комунікація 

бренду з 

підписника

ми 

0 Одна публікація в 

Інстаграм історії. 

15.

3 

тис.  

Комунікація з 

підписниками з 

метою аналізу 

клієнтів 

Зовні

шня 

рекла

ма 

Локація: 

Магазини 

АТБ в місті 

Київ 

Рекламний 

плакат біля 

входу в магазин 

Нагадуванн

я 

відвідувача

м покупцям 

про сосиски 

«Міні». 

50000 

тис. 

грн 

Один плакат на 

магазин.  

+\- 

150 

тис. 

лю

дей 

за 1 

ден

ь 

Звернення уваги 

покупців на ТМ 

«Бащинський» та 

особливо на 

сосиски «Міні». 

Заохочення 

придбати 

продукцію 

бренду. 

Зовні

шня  

рекла

ма 

По місту 

Київ 

Білборд Нагадуванн

я та 

підвищення 

зацікавлено

сті  

постійних 

споживачів. 

17000 

тис. 

грн 

Одне розміщення 

на 5-х білбордах 

~ 1 

млн 

Підвищення 

попиту 

впізнаваності  
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Продовж. табл. 2.1 

Зовнішн

я 

реклама 

CITY ONE 

MEDIA [16] 

Зовнішня 

реклама на 

сіті-лайтах 

на території 

ЖК 

Новопечерс

ькі Липки 

Сітілайт Нагадування та 

підвищення 

зацікавлення  

постійних 

споживачів та 

потенційних 

клієнтів 

18600 

тис. 

грн за 

2 

позиції 

2 сітілайти 8.500- 

12.000 

люд./добу 

Підвищення 

попиту 

впізнаваності. 

Залучення нових 

покупців. 

Зовнішн

я 

реклама 

AIM 

GROUP [14] 

розміщення 

зовнішньої 

реклами на 

території 

України 

Брандм

ауер 

3x5,4 

Нагадування та 

підвищення 

зацікавлення  

постійних 

споживачів та 

потенційних 

клієнтів 

25000 

тис. 

грн 

1 рекламний 

макет 

+\- 60.000 

тис. 

Підвищення 

попиту 

впізнаваності.  

Друкова

на 

реклама 

"Сучасна 

кухня", 

видавництв

о "Burda" 

[17]  

Журнал Нагадати 

споживачам про 

сосиски «Міні». 

Показати 

варіанти 

приготування 

24000 

тис. 

грн 

Одна сторінка 1 раз на 

місяць, 

тираж 60 

тис. штук 

Збільшення 

продажів 

продукту. 

Facebook Офіційна 

сторінка 

«Бащинськи

й» 

Публіка

ція 

Розказати 

споживачам про 

користь сосисок 

на прикладі 

сосисок «Міні» 

0  Макет + 

текст 

1 

публікація 

Залучення нових 

покупців шляхом 

пропозицій 

приготування 

продукції від ТМ 

«Бащинський» 

Зовнішн

я 

реклама 

AIM 

GROUP 

розміщення 

зовнішньої 

реклами на 

території 

України 

[14]  

Штенде

р 

Нагадування для 

покупців, яке 

буде стояти біля 

магазинів 

32000 

тис. 

грн 

16 шт. По 

одному біля 

магазину 

+\- 60.000 

тис. 

Підвищення 

попиту 

впізнаваності та 

нагадування про 

бренд 

Сума    211600 

тис. 

грн 

   

 

Розробивши потенційний медіаплан можна зробити висновки, що 

рекламна кампанія буде середніх затрат  для підприємства. 

Проте, для успішного результату використані основні канали 

транслювання, а саме: реклама на телебаченні, на офіційній сторінці в 
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Інстаграм, реклама в Інстаграм у фуд-блогера, зовнішня реклама (білборд, 

сітілайт, брандмауер, штендер) та сама реклама від Інстаграму. 

Підбивши приблизний бюджет на заплановану рекламну кампанію ТМ 

«Бащинський», було названо суму у 211600 тис. грн. Всього на рекламу на 

телебаченні планується витратити 45000 тис. грн, за зовнішню рекламу 142600 

тис. грн, за рекламу в друкованих виданнях 24000 тис. грн. 

 

 

2.3. Рекламні макети для ТМ «Бащинський» 

Для рекламної кампанії було розроблено 10 типів рекламних матеріалів. 

Серед яких було обрано: білборд, сітілайт, брандмауер, штендер, реклама для 

соцмереж, друкована реклама (плакат, сторінки в журналі) та відеореклама. 

Такі типи реклами було обрано, тому що це найрозповсюдженіші 

варіанти просування продукції, які добре сприймаються клієнтами. 

Для роботи було використано програму «Canva» та онлайн сервіс 

Smartmockups, щоб розробити рекламні макети. Майже вся робота була 

виконана в програмі «Canva», а задля візуального оформлення перед показом 

готової роботи було задіяно онлайн платформу з mockup Smartmockups. 

Першим було обрано білборд, оскільки це популярний варіант 

розміщення серед зовнішніх рекламних носіїв. Головною ідеєю було показати, 

що продукція цієї торгової марки, зокрема сосиски «Міні», дарує нам 

можливість насолоджуватися ними в будь-яких моментах нашого життя. 
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Рисунок 2.1. Процес створення рекламного банера для ТМ «Бащинський». 

Для фону використовувався градієнт, створений з двох кольорів 

#FFC927 та #FFDE59. Жовтий яскравий колір підходить для білборда, 

оскільки привертає увагу людей на вулиці. Також на цьому кольорі апетитно 

виглядає продукція ТМ «Бащинський» (рис. 2.1).  

Основною ідеєю для реклами стало доповнення фотографій сосисок 

«Міні» графічними малюнками. Графіка повинна взаємодіяти із зображенням 

та створювати мотиви з життя звичайних людей.   

Рисунок 2.2. Графічне зображення скелелаза в поєднанні з фотографією 

сосисок «Міні». 
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Для білборда було обрано фотографію сосисок, які складені в піраміду. 

Побачивши цю фотографію, одразу виникла асоціація зі спортивним 

проведенням вільного часу, а саме скелелазінням. Малюнок скелелаза був 

взятий з фотостоку програми «Canva» (рис. 2.2).  

Назву продукту зображено у вигляді логотипа сосисок «Міні» та 

використано в кольорі, який здебільшого завжди використовує торгова марка 

«Бащинський». Шрифт для тексту було обрано Gegalin, розмір шрифту 25,3. 

Колір білий, оскільки він гармонійно виглядає на жовтому фоні. Також на 

макеті присутній логотип ТМ «Бащинський» та сосисок «Міні» (рис. 2.3). 

Макет було розташовано на мокапі для візуалізації на рекламному носії [22]. 

Рисунок 2.3. Етап вибору шрифту для рекламного макета 

На рисунку 2.4. показано готовий вигляд розробленого макета для 

білборда. Візуалізація розміщеного макета на рекламному носії  – див. додаток 

А. 
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Рисунок 2.4. Готовий макет для білборда (додаток А) 

Другим рекламним носієм було обрано сітілайт. Також вважається 

популярним носієм розміщення реклами в багатьох країнах світу. Було 

створено максимально наближений макет за стилем, але під формат сітілайта. 

Використано мокап для візуалізації [19]. 

Знову ж таки було обрано фотографію сосисок «Міні» та поєднано з 

графічними зображеннями. Основна ідея – зробити асоціацію продукції ТМ 

«Бащинський» з рідним домом. На зображенні показано дім у вигляді сосисок. 

Також додано логотип торгової марки (рис. 2.5). 
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Рисунок 2.5. Використані кольори в рекламному макеті. 

У рекламному макеті було обрано блакитний колір для фона, тому що на 

макеті зображено будинок та хмарки, тому блакитний відіграє роль неба. Було 

використано градієнт, складений з двох кольорів #83C5FF та #9EDDE8 (рис. 

2.5). Зображення були взяті з бібліотеки «Canva». 

Шрифт обрано такий же, як на попередньому макеті, а саме Gegalin, 

розмір шрифту 20, колір білий. Також додано логотип «Міні» (рис. 2.6). 

Рисунок 2.6. Шрифт для рекламного макета 
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Рисунок 2.7. Готовий рекламний макет для сітілайта (додаток Б). 

 Наступним носієм було обрано соціальні мережі, а саме публікацію в 

Instagram. Популярна соціальна мережа, в якій легко просувати свій продукт.   

Не порушуючи стилю, в якому виконувалися попередні два макети, було 

поєднано фотографію сосисок та графічних зображень.  
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Рисунок 2.8. Поєднання графічних об’єктів з фотографією 

Власноруч було намальовано обличчя та руки для сосисок для імітації 

дружньої компанії. Оскільки сосиски на фотографії розташовані в притулку 

один до одного, складається враження, що з руками та обличчями вони дійсно 

близькі друзі (рис. 2.8). 

Рисунок 2.9. Рекламний макет для соціальної мережі 

Колір для фону було обрано рожевий, а саме градієнт з двох кольорів 

#FFD4D4 та #FF9AD7. Ніжно-рожевий колір приємний для ока людини, та 

вдало підходить під колір сосисок. Фон відтіняє сосиски та створює гарний 

блік та відтінок (рис. 2.9). Макет було розташовано на мокапі для візуалізації 

на рекламному носії [21]. 
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Колір тексту білий, як і в інших макетах. Шрифт Gegalin, розмір 20,8. 

Також додано логотип ТМ «Бащинський» та логотип сосисок «Міні». 

Рисунок 2.10. Готовий рекламний макет для Instagram (додаток В). 

          Наступним рекламним носієм є друкований плакат, який може бути 

розташований як в середині приміщення (магазину), так і ззовні.  

Тематика цього макета – відпочинок. Зображено морську тематику, яка 

у багатьох асоціюється з відпусткою або канікулами (рис. 2.11).  
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Рисунок 2.11. Рекламний макет для друкованої реклами 

Колір для фону обрано наближений до морської тематики, а саме 

градієнт блакитно-жовтий, #06AFCD та #F1E681.  

Також додано графічні елементи, пальму, парус та хвилю. Ці зображення 

були взяті з бібліотеки «Canva». Сосиска на даному макеті у ролі човна, що 

вдало відігрує морську тематику.  

Рисунок 2.12. Графічні зображення на рекламному макеті 

Колір тексту білий, як і в попередніх макетах. Шрифт Gegalin, розмір 

16,8. Додано логотип  ТМ «Бащинський» та логотип сосисок «Міні». Макет 

було розташовано на мокапі для візуалізації на рекламному носії [24]. 
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Рисунок 2.13. Готовий рекламний макет для плаката (додаток Г) 

Далі було вирішено розробити макет для брандмауера. Оскільки 

великий розмір в поєднанні з яскравим кольором та маленькою кількістю 

символів легко помічається людьми (рис. 2.14). 
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Рисунок 2.14. Розробка макета для брандмауера 

Колір фону обрано ніжно-зелений градієнт #8BC84E та #E8F8A5. 

Концепція цього макета полягає в перетворені сосиски на спортивну грушу. У 

поєднанні з графічним малюнком бійця та ланцюгом, на якому висить сосиска, 

це виглядає як доповнена композиція. 

Рисунок 2.15. Доповнення композиції графічним зображенням 

Також було додано логотип  ТМ «Бащинський» та логотип сосисок 

«Міні». Колір тексту білий, як і в попередніх макетах. Шрифт Gegalin, розмір 

57. Макет було розташовано на мокапі для візуалізації на рекламному носієві 

[18]. 
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Рисунок 2.16. Готовий макет для брандмауера (додаток Ґ). 

Також для реклами зовнішнього розташування було створено макет для 

штендера. Тематику вечірки обрано для просування сосисок «Міні» серед 

молоді. Було використано яскраві кольори в рожево-фіолетовій гамі.  

Ідея реклами в інтеграції сосиски, як людини, яка танцює. Було додано 

графічні елементи до сосиски, такі як окуляри, зачіска, руки та ноги. Також 

намальовано посмішку, яка конкретизує емоцію зображення. 
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Рисунок 2.17. Розробка макета для штендера 

Також додано графічні елементи у вигляді танцюючих персонажів. Їх 

вигляд створює ніби динамічне зображення (рис. 2.17). 

Для фону було обрано такі кольори як #E7C8F6 та #FA84EB. Теплі 

відтінки фіолетового кольору асоціюються з веселощами та енергією.  

Шрифт використовувався такий самий, як для всієї рекламної кампанії, 

тобто Gegalin, розмір 64.1. Також на текст накладено ефект тіні, для акценту 

кольору (рис. 1.18). Макет для візуалізації розміщено на мокапі [20]. 

Рисунок 1.18. Додавання ефекту тіні на текст 
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Рисунок 2.19. Готовий рекламний макет для штендера (додаток Д) 

 

Наступним рекламним носієм було обрано соціальну мережу Instagram, 

а саме розміщення в Stories. Ідея публікації – подорожі. 

 

 



53 

Рисунок 2.20. Розробка рекламного макета для Instagram 

Для комунікації з підписниками було використано іконку з питанням, на 

яке люди можуть відповісти за бажанням. Так можна підняти активність у 

соціальній мережі.  

Кольори обрано в ніжних тонах, #FF9977 та #FF72AC. Також було 

стилізовано зображення сосиски під літак. Додано крила та хвіст літака, а 

також шлях у вигляді пунктирної лінії. Шрифт  Gegalin, розмір 59.7.  

Рисунок 2.21. Графічні елементи в поєднанні з фотографією 
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Рисунок 2.22. Готовий рекламний макет для Instagram (додаток Е). 

Наступним рекламним носієм є також соціальні мережі, а саме, пост у 

Facebook. Тематика посту – здоров'я. Публікацію супроводжує короткий текст 

про користь сосисок «Міні». 

Текст: Сосиски «Міні» містять високоякісний білок, який є будівельним 

матеріалом для організму. Вони також є джерелом вітамінів групи B, зокрема 

B12, який важливий для нормального функціонування нервової системи. 

Також сосиски «Міні» збагачені залізом та іншими мінералами, які є 

корисними для людей з дефіцитом цих речовин. 
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Рисунок 2.23. Поєднання графічних елементів з фотографією 

Для макета було вирішено зобразити сосиски як людей. Журналіста та 

професора, який дає інтерв'ю. Графічні елементи, а саме, краватка, блокнот, 

окуляри та два крісла створюють враження серйозності та офіційності. Макет 

було розміщено на мокапі для візуалізації реклами [27]. 

Кольори для фону було обрано в ніжних тонах, #9ABBFA та #8C8AF8. 

Додано логотип сосисок «Міні» та фразу, яка є частиною концепції рекламної 

кампанії (рис. 2.24). 

Рисунок 2.24. Комбінація логотипа та графічних зображень 
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Рисунок 2.25. Готовий рекламний макет для Facebook (додаток Є) 

Ще одним рекламним носієм було обрано журнал. Друкована реклама в 

цьому випадку створена для журналу про кулінарію, де можна знайти різні 

рецепти та поради.  

Для цього рекламного носія було розроблено графічний макет та 

написано супроводжуючу статтю. У статті зазначено рекламну інформацію 

про сосиски «Міні» та рецепт приготування сосисок. 

Рекламний текст: Порадуйте себе та своїх близьких смачними та 

натуральними сосисками. Однорідна структура,  не містять добавок та є 

продукцією вищого сорту. Способи приготування: можна трохи підсмажити 
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або зварити, нарізати шматочками та додати до смаженої картоплі або 

покласти в піцу. Також до них можна додати будь-які соуси, кетчуп або 

гірчицю, що покращить смак м'ясного продукту. 

Рецепт: Гарячі бутерброди з сосисками. Сосиски «Міні» — 3-4 шт.; Хліб 

— 8-9 скибочок; Помідор — 1 шт.; Сир твердий — 100 г; Петрушка — гілочка; 

Майонез — 2 ст. л; Часник — 2-3 зубчики. 

Помідори та сосиски нарізати дрібними кубиками, петрушку дрібно 

покришити. Сир натерти на тертці, у мисці змішати помідори, петрушку і 

сосиски. Додати пропущений через прес часник і майонез, добре перемішати. 

Хліб викласти на застелене пергаментом деко. На кожен шматочок викласти 

начинку і зверху посипати тертим сиром. Відправити в розігріту до 180 

градусів духовку на 15 хвилин. 

Сам макет  «Міні» для навчання. Поєднання яскравих кольорів теплого 

відтінку, а саме, #FFDE59 та #FFC927, привертає увагу читачів (рис. 2.26).  

Рисунок 2.26. Розробка рекламного макета для журналу 

У макеті поєднано графічні елементи, такі як офісне крісло, лампа та 

книжки. Стіл на цьому зображенні у вигляді сосиски, задля підтримки 

загальної концепції. Також на макеті зображено логотип сосисок «Міні», фраза 

Для навчання та логотип ТМ «Бащинський». 
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Шрифт для видання було обрано Merriweather. Кегль 14.3, 17.6, 27.5 та 

для заголовка 51.7. Текст поєднано з графічним зображенням паперу для 

рецептів в оточенні продуктів та кухонного приладдя. 

Рисунок 2.27. Проєктування сторінки в журналі 

Також на сторінці є зображення руки, на якій цифра 1. Такий елемент 

показує, що ТМ «Бащинський» є лідером серед своїх конкурентів. 

Рисунок 2.28. Поєднання графічного зображення з текстом 
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Рисунок 2.29. Готовий рекламний макет для журналу (додаток Ж) 

Макет було розміщено на мокапі для кращої візуалізації [23]. 

Останнім типом реклами було обрано відеорекламу для подальшого її 

розміщення на телеканалах. Нижче наведено сценарій реклами. 

Рекламний ролик буде створений на основі графічних макетів, 

спроєктованих для цієї рекламної кампанії. 

 

 

Таблиця 2.2 
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Сценарій рекламного ролика з розкадровкою 

Сце

на 

Відеоряд Камера Текст Хронометра

ж 

1 Макет з літаком, 

анімовані хмарки, та 

літак переміщується 

по єкрану 

Загальний 

план 

На фоні звуки літака  

 

Закадровий чоловічий 

голос: «Міні» для 

подорожей? 

 

4 

секунди 

2 Макет з вечірки, де 

люди та сосиска 

танцюють. Графічні 

елементи рухаються в 

танці. 

Загальний 

план. 

На фоні грає клубна 

музика та лунає сміх.  

 

Закадровий чоловічий 

голос: Чи може для 

вечірки? 

4 

секунди 

3 Наступний кадр гора з 

сосисок та скелелаз 

збирається нагору. У 

цьому кадрі скелелаз, 

як графічний елемент 

рухається, на фоні 

пролітає пташка. 

Загальний 

план, далі 

камера 

наближає до 

середнього 

плану, щоб 

ближче 

показати 

скелелаза. 

На фоні звуки вітру та 

пташки в горах.  

 

Закадровий голос: А 

може для Екстриму? 

4 

секунди 

4 Наступний кадр макет 

з робочим простором, 

де є графічні 

зображення: стілець 

офісний та офісний 

стіл у вигляді сосиски, 

стілець крутиться 

трішки, книжки на 

столі гортаються 

сторінки.  

Загальний 

план 

На фоні звуки 

перегортання книжки та 

скрипіння стільця.  

 

Закадровий голос: Ні, 

Міні для навчання! 

4 

секунди 

5 Макет з сосисками — 

друзями анімовані 

руки у сосисок, та 

анімовані обличчя 

(деякі посміхаються, 

деякі дивуються). 

Загальний 

план 

Лунає закадровий сміх та 

розмови.  

 

Закадровий голос: Ааа, 

це для друзів! 

4 

секунди 
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Продовж. табл. 2.2 

6 Макет з пляжем, 

рухається парус 

корабля та листя 

пальми. Пролітає 

чайка 

Загальний 

план 

Лунають звуки моря та 

чайок.  

 

Закадровий голос: Ммм, 

для відпочинку «Міні»! 

4 

секунди 

7 Макет з будинком із 

сосисок. Зобразити 

рух хмарки в небі, 

пролітає пташка. 

Загальний 

план 

Лунають звуки вітру.  

 

Закадровий голос: 

«Міні» точно для дому! 

4 

секунди 

8 Всі макети як 

прямокутники 

збираються з усіх 

сторін до купи та 

утворюють сітку з 

анімованих зображень. 

Загальний 

план 

Закадровий голос: Та ні! 

«Міні» можна їсти будь-

де та будь-коли! Все 

просто та «Міні»! 

4 

секунди 

 

Загальна тривалість відеоролика 32 секунди. Основна ідея – показати 

людям, що сосиски «Міні» від ТМ «Бащинський» універсальні,  мобільні та 

зручні в вживанні. 

Отже, для рекламної кампанії для ТМ «Бащинський» було розроблено 

10 рекламних одиниць, такі як: 

● Білборд 

● Сітілайт 

● Публікація на сторінці ТМ «Бащинський» в Instagram 

● Плакат 

● Брандмауер 

● Штендер 

● Публікація Stories на сторінці ТМ «Бащинський» в Instagram 

● Публікація на сторінці ТМ Бащинський в Facebook 

● Публікація в журналі 

● Відеореклама 
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ВИСНОВКИ 

 

У ході написання кваліфікаційної  роботи було розроблено рекламну 

кампанію для торгової марки "Бащинський", яка належить підприємству 

"Миронівський Хлібопродукт". Робота охоплює такі етапи: основні відомості 

про підприємство та торгову марку, аналіз рекламної діяльності підприємства, 

аналіз іміджу підприємства, аналіз цільової аудиторії та дослідження 

лояльності споживачів, розроблення рекламної кампанії, загальна концепція 

кампанії, медіаплан та бюджет, а також рекламні макети. 

Здійснений аналіз рекламної діяльності підприємства засвідчив, що ним 

досягнуті результати на високому рівні. Компанія має потенціал для 

покращення своєї присутності на ринку та залучення ще більшої уваги 

споживачів. Аналіз іміджу підприємства показав, що споживачі сприймають 

його як надійного виробника продуктів високої якості, але імідж марки 

"Бащинський" потребує подальшого підсилення та створення унікального 

образу. 

Дослідження цільової аудиторії та лояльності споживачів допомогло 

зрозуміти, що найбільш активними споживачами продукції "Бащинський" є 

жінки 23-27 років, які мають роботу та дохід в середньому  від 10.000  до 

15.000 гривень. Також вони цінують якість та натуральність продуктів. За 

результатами дослідження було виявлено потребу в подальшому розвитку 

лояльності споживачів шляхом проведення спеціальних акцій та програм для 

постійних клієнтів, а також для залучення нових клієнтів. 

Розроблена рекламна кампанія для ТМ "Бащинський" включає 10 

макетів реклами, а саме, білборд, сітілайт, публікація на сторінці ТМ 

«Бащинський» в Instagram, плакат, брандмауер, штендер, публікація Stories на 

сторінці ТМ «Бащинський» в Instagram, публікація на сторінці ТМ 

«Бащинський» в Facebook, публікація в журналі та відеореклама. Концепція 

рекламної кампанії полягає в тому, щоб показати споживачам, наскільки 

сосиски «Міні» зручні у вживанні.  Це спрямовано на привернення уваги 
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цільової аудиторії. Загальна концепція кампанії базується на позиціонуванні 

"Бащинський" як марки, що об'єднує зручність, сучасність та високу якість. 

Медіаплан та бюджет були розроблені з урахуванням ефективної комунікації 

з максимальною кількістю потенційних споживачів. 

Завдяки проведеним дослідженням, аналізу та розробці рекламної 

кампанії можна зробити висновок, що рекламна стратегія для торгової марки 

"Бащинський" має потенціал підвищити свою ефективність та залучити більше 

споживачів. Для досягнення цієї мети необхідно постійно вдосконалювати 

імідж марки, залучати увагу молодої аудиторії, збільшувати лояльність 

споживачів та ефективно використовувати медіаресурси. Для подальшого 

розвитку рекламної кампанії рекомендується здійснювати моніторинг 

результатів та аналізувати реакцію споживачів з метою постійного 

вдосконалення рекламних зусиль. 
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