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Незважаючи на те, що криза в економіці дає про себе знати, практично всі

рекламодавці підвищують витрати на маркетинг. Правда, витрачають бюджети

більш зважено, що призводить до перерозподілу рекламних грошей між

носіями. Головною новиною цього рекламного року може стати зниження

частки традиційного лідера – ТВ, і її нарощування радіо і Інтернетом.

Більша частина витрат на рекламу в світі протягом 2011-2012 рр.

традиційно припала на телебачення (40%) і пресу (30%). Реклама в Інтернеті

посідає третє місце з 16%. За прогнозом ZenitOptimedia (одне з найбільших

медіа агентств у світі), в 2013-2014 рр. основний перерозподіл рекламних

бюджетів буде відбуватися серед таких сегментів, як преса і Інтернет. При

цьому швидше будуть рости обсяги витрат на рекламу в Інтернеті. В 2013-2014

рр. очікується зростання у середньому на 16% у рік.

Рекламний ринок в Україні демонструє інші цифри. Частка різних

сегментів істотно відрізняється не тільки від світових, але і від російських.

Особливо це стосується інтернет-реклами. Витрати на інтернет-рекламу в

Україні становлять трохи більше 7% (на відміну від 15-16% у світі і в Росії).

Реклама в Інтернеті усе ще недооцінена як інструмент, хоча все більше

число компаній виявляє її переваги. Аудиторія Інтернету в Україні зростає, а

відповідно, зростає і його значимість як каналу комунікації. Рівень

проникнення Інтернет на Україні становить 42%, майже 17 млн. українців у віці

15+ років є регулярними інтернет-користувачами. За даними «Інтернет-

асоціації України», в 2012 році кількість користувачів Інтернету виросла в

порівнянні з 2011 роком з 13,9 млн.чол. до 16,9 млн. чол. або на 21%. Зростання

інтернет-аудиторії в Україні стало основною причиною значних темпів

збільшення витрат компаній на рекламу в мережі. Торік вітчизняний ринок

інтернет-реклами зростав швидше, ніж, наприклад, ринок телевізійної реклами.



Медіа-рекламний ринок України в 2011-2012 рр. і прогноз на 2013 рік

Вид медіаносія 2011 рік,
частка ринку

2012 рік,
частка ринку

Прогноз на 2013
рік, частка ринку

Тв-Реклама 41,46 40,80 40,14
Тв-Спонсорство 4,36 4,22 3,89
Реклама в пресі 28,69 27,93 26,43
Зовнішня реклама 11,78 12,66 13,28
Радіореклама 3,19 3,29 3,40
Транспортна реклама 1,27 1,27 1,21
Внутрішня реклама 0,94 1,06 1,04
Digital Out Of Home (DOOH) 0,99 1,23 1,97
Реклама в кінотеатрах 0,38 0,37 0,34
Інтернет реклама 6,95 7,17 8,30

Інтернет на Україні має масу можливостей, тому що економічно він

ефективніший багатьох традиційних ЗМІ. Рекламодавця спокушає низький

«поріг входу» і, що суттєво, інтерактивність, адже Інтернет дозволяє

контролювати і міняти хід кампанії в режимі реального часу.

Додатковим аргументом на користь збільшення інтернет-бюджетів стала

популяризація соціальних мереж. Як і все нове, соціальні мережі привернули

увагу величезного числа користувачів. Для рекламодавців соціальні мережі

надають унікальні можливості безпосереднього контакту зі споживачами.

Реклама в соціальних мережах – один з наймогутніших інструментів розвитку

власного бізнесу. Багато хто з власників бізнесу активно почав створювати і

просувати групи і корпоративні сторінки.

Щодня мільйони користувачів ведуть бесіди про компанії, їхні товари і

послуги, ділячись своєю думкою і враженнями. Саме ці особисті сторінки

повинні стати плацдармом для маркетингової активності. А що ж у реальності?

Популярність сторінок ВКОНТАКТЕ і FACEBOOK провідних підприємств

харчової промисловості України

Назва
підприємства

або ТМ
ВКОНТАКТЕ FACEBOOK

ТМ Оболонь 1363 чоловік,
інформації на сторінці немає

867 чоловік,
інформації на сторінці немає

Данон 78 чоловік,
останнє повідомлення

6579 чоловік,
повідомлення, обговорення,



датоване 26.09.12 фото
Гаврилівські
курчата

63 чоловік,
повідомлення, обговорення,

фото, рецепти

3702 чоловік,
повідомлення, обговорення.

фото, рецепти
Наша Ряба 1594 чоловік,

інформація, поздоровлення,
обговорення, фото, відео,

рецепти, ради

13058 чоловік,
інформація, поздоровлення,

обговорення, фото, відео,
рецепти, поради

ТМ Славутич 846 чоловік,
інформації на сторінці немає

110 чоловік,
інформації на сторінці немає

ТМ
Чернігівське

4 чоловік,
інформації на сторінці немає

79731 чоловік,
інформація, поздоровлення,

фото, відео, конкурси
ТМ Хортиця 75 чоловік,

останнє повідомлення
датоване 03.11.11

44 чоловік,
інформації на сторінці немає

Вибудовуючи стратегію просування в соціальних медіа, потрібно

розуміти, що соціальна мережа – відмінний інструмент для спілкування з

відвідувачем. Концепція повинна передбачати роботу із клієнтом, постійну

взаємодію – пропозиції, допомогу, поради, акції, преференції тощо.

Основні принципи розкручування групи в соціальних мережах, на думку

співробітників Intlab Didtal Agency – агенції по просуванню в соціальних

мережах, наступні: оформлення групи по моделі «увага, інтерес, бажання, дія +

задоволення»; зручна навігація і логічна структура – карта групи; цікавий і

якісний контент: статті, фото, відео, аудіо, додатки, відгуки; засоби комунікації:

конкурси, акції, швидкий зворотний зв'язок; персональний адміністратор групи,

що буде відповідати на питання, наповнювати групу, вручати призи,

підтримувати інтерес аудиторії; активність адміністратора по залученню

людей, що вступили у групу та швидкий зворотний зв'язок.

Реклама в соціальних мережах, безумовно, потрібна, тому що дозволяє

максимально виділити цільову аудиторію і, крім того, дає величезний простір

для експериментів. Проте для ефективного просування власного бренду в

соціальних мережах не слід нехтувати основними правилами, що формулюють

професіонали.
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