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Вступ: На сьогодні найстійкішими є підприємства, які орієнтовані на 
виготовлення продукції для задоволення базових потреб населення. До них, 
звичайно, можна віднести ті суб'єктів господарювання які займаються 
виготовленням харчових продуктів. Безумовно, що однією з найбільш стратегічно 
важливих галузей харчової промисловості є хлібопекарська. Відтак, «хлібний» ринок 
України представлений продукцією вітчизняного виробництва. Проте, останні роки 
спостерігається невтішна тенденція стосовно розвитку хлібопекарської галузі. 
Кількість підприємств які займаються виготовленням такого звичного і важливого 
продукту харчування щороку зменшується, а ті які функціонують характеризують 
свою діяльність як на межі виживання [2, с. 34]. 

Матеріали і методи: У дослідженні використовуються матеріали статей та 
монографій, а також дані Державної служби статистики України. 

Результати: У структурі виробництва майже 70 % хліба і хлібобулочних 
виробів випікають промислові хлібозаводи, розташовані в містах і районних центрах. 
Решта - обслуговують сільську зону. Як правило, такі підприємства невеликої 
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потужності. Близько 20 % хліба і хлібобулочних виробів випікають малі пекарні [1, с. 
100]. 

Відповідно до офіційної статистичної інформації, динаміка обсягів виробництва 
хліба та хлібобулочних виробів в Україні має стійку тенденцію до спаду. Так у 2012 
році обсяг виробництва хлібобулочних виробів по Україні становив 1607 тис. т, на 
одну особу припадало 35,33 кг, тоді як у 2003 році обсяг виробництва становив 2335 
тис. т, а на одну особу припадало 48,6 кг [3]. 

Щодо харчової і переробної галузі Хмельницької області, то вона є одним із 
пріоритетних напрямів для залучення інвестицій і найвпливовішою в загальному 
промисловому виробництві, питома вага якої складає близько третини. В області 
близько 200 підприємств з виробництва харчових продуктів і напоїв різних форм 
власності, частина з них - це малі підприємства. Галузь включає в себе такі підгалузі 
як: виробництво м'яса та м'ясних продуктів; виробництво молочних продуктів; 
виробництво продуктів борошномельно-круп'яної промисловості; виробництво хліба 
та хлібобулочних виробів; виробництво кондитерських виробів; а також виробництво 
спирту, лікеро-горілчаних виробів, пива та безалкогольних напоїв. У 2012 році 
харчовою промисловістю області було реалізовано продовольства на суму майже 4 
мільярди гривень[4]. 

Хлібопекарська галузь Хмельницької області у загальному обсязі виробництва 
продукції харчової промисловості займає близько 7 %. Найбільшими виробниками 
хліба в області є ПрАТ «Кам'янець - Подільський хлібокомбінат», ПрАТ 
«Полонський хлібзавод», ПрАТ «Хмельницька кондитерська фабрика «Кодфіл», 
ПрАТ «Славутський хлібозавод». Частка цих чотирьох хлібозаводів у загальному 
обсязі виробництва хліба в цілому складає 77 %. Також на ринку хлібобулочних 
виробів Хмельницької області присутня продукції виробників з інших областей, а 
саме Вінницької та Рівненської. Проте, їх обсяг реалізації, зважаючи на малий термін 
придатності хлібобулочних виробів і значних транспортних витратах, є незначний. В 
конкуренту боротьбу також вступають невеликі міні-пекарні та гіпер/супер маркети 
які налагоджують власне виробництво хлібобулочних виробів. Варто зазначити, що 
такі виробники дотримуються прискореної технологій виробництва і своєю 
діяльністю формують окрему нішу хлібобулочної продукції, таким чином 
переманюють потенційних споживачів у спеціалізованих виробників. Відтак, 
найбільшаконкурентнаборотьба точиться міжмісцевими великими підприємствами. 

Висновки: Таким чином, враховуючи вищезазначене та те, що хліб це такий 
продукт який є невід'ємною складовою раціону кожної людини, а його виробництво 
буде завжди актуальним, необхідність дослідження стану і перспектив розвитку 
підприємств-виробників хлібобулочної продукції не викликає сумнівів. 

Література 
1.Соловьов І.О. Маркетингові аспекти діяльності суб'єктів ринку хлібобулочних 

виробів / І. О. Соловйов, О.О. Мурзак // Економіка АПК. - 2005. - № 2. - С. 100-106. 
2.Макаренко В. Вся правда про хліб / В. Макаренко // Агро Перспектива. - 2007.-

№6. - С. 24 - 27. 
3.Державна служба статистики України. [Електронний ресурс]. - Режим доступу: 

http://www.ukrstat.gov.ua. 
4^йр://оп1іпе.кт.ш^ео20.Шт1 

94 

http://www.ukrstat.gov.ua

