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За умов глобалізації економіки посилюється залучення фінансових 

ресурсів на міжнародному ринку. Необхідність такого залучення 

зумовлена обмеженістю внутрішніх інвестиційних ресурсів, яким 

притаманний незначний обсяг пропозиції, високих відсоткових ставок та 

інфляційного тиску. Серед способів залучення фінансових ресурсів 

можна виділити IPO. Процес підготовки підприємства до виходу на IPO 

включає наступні етапи: 

1. Прийняття рішення про вихід, яке базується на готовності власників 

бізнесу до суттєвої зміни філософії і менеджменту підприємства.   

2. Вибір юрисдикції холдингової компанії (Кіпр, Нідерланди, Люксембург), 

оскільки іноземні інвестори не ризикують співпрацювати з українською 

судовою системою в питаннях захисту права власності.  

3. Підбір юридичної фірми з супроводу за критерієм наявності офісу в 

юрисдикції холдингової компанії, офісів в юрисдикціях розміщення 

основних активів та досвіду з питань залучення капіталу.  

4. Здійснення структуризації холдингу (реєстрація холдингової компанії, 

перший випуск акцій, отримання усіх необхідних дозволів, купівля 

холдинговою компанією усіх компаній, які володіють активами).  

5. Організація роботи фінансової служби підприємства і регулярної 

підготовки консолідованої фінансової звітності холдингу за 

міжнародними стандартами.  



6. Вибір аудиторської компанії для проведения аудиту в усіх  

юрисдикціях, де  зареєстровані активи. 

7. Підготовка бизнес-плану холдингу на наступні 5 років на основі  

звітності, підтвержденої фінансовим і юридичним аудитом.  

8. Вибір інвестиційного банку для пошуку інвесторів.  

9. Прийняття рішення щодо методу пошуку інвестора (лише приватна 

пропозиція (private placement, PP) або додатково - публічна пропозиція 

(IPO).  

10. Вибір компанії, яка відповідатиме за взаємини зі ЗМІ і інвесторами.  

11. Старт проекту (створення команди проекту продажу акцій, розробка 

плану графика проекту).  

12. Створення публічної ради директорів холдингу.  

13. Підготовка необхідних документів. Спочатку готується презентація 

для аналітиків, потім розробляється веб-сайт холдингу і його компаній, 

проспект емісії, роуд-шоу презентації і презентації для ЗМІ.  

14. Отримання всіх необхідних реєстрацій і дозволів від державних 

органів юрисдикції холдингової компанії і біржі.  

15. Роуд-шоу.  

16. Закриття книги заявок.  

17. Проведення розрахунків. 

18. Старт листингу. Після цього біржа офіційно відкриває торги акціями 

підприємства, яке з даного моменту стає публичим. 

Слід зазначити, що процес трансформації, пов'язаний з переходом 

підприємства на Міжнародні стандарти фінансової звітності, не є лише 

технічною бухгалтерською проблемою. Для отримання позитивного 

аудиторського висновку про відповідність фінансової звітності МСФЗ 

бізнес, як правило, повинен пройти через кардинальні зміни, причому як 

внутрішні, так і зовнішні. Аудитори бізнесу, що реалізує проект IPO, 

аналізують не стільки певні балансові залишки та операції, скільки 

адекватність організації бізнес-процесів та інформаційної системи в 



цілому з метою оцінки їх впливу на фінансову звітність та спрямованість 

на відповідність вимогам МСФЗ. Зовнішні зміни, очевидно, будуть 

пов’язані з підвищенням рівня прозорості та введенням нових стандартів 

комунікації з фінансовими ринками та суспільством в цілому. Як 

наслідок, бізнес стає більш складним та витратним, але при цьому і його 

ціна в очах інвесторів збільшується відповідно, оскільки вони отримують 

незалежне професійне підтвердження про відповідність фінансової 

інформації бізнесу вимогам МСФЗ. 

Сучасний практичний  досвід реализованих IPO дозволяє виділити 

наступні укрупнені групи чинників, що впливають безпосередньо на 

процес підготовки і здійснення разміщення акцій емітента: 

1. Чинники технічної організації процесу IPO. Підготовка и реалізація 

розміщення цінних паперів передбачає велику кількість етапів, які мають 

бути спланировані, подготовлені и реализовані максимально якісно. 

Практика розміщень, обсяг та інтенсивність робіт ставлять перед 

емітентом питання, для вирішення яких він звертається до послуг 

сторонніх організацій. Його задача — формування професійного пула 

консультантів, які допоможуть йому досягти поставлених цілей. 

2. Зовнішні, незалежні від емітента або організатора розміщення чинники 

(глобальна економіка, політика, стан фондових ринков тощо). Сучасна 

ситуація ситуация характеризується загальною нервозністю і миттєвою 

реакцією інвесторів на будь-яку негативну інформацію. Така ситуація 

призводит до того, що навідь підготовлене IPO може бути поставлено під 

загрозу із-за проблем, на які до кризи ніхто не звернув би уваги. Все це 

накладає на участників процессу IPO додаткові вимоги щодо мобільності 

і термінів розміщення. 

3. Чинники інвестиційної привабливості емітента, серед яких можна 

виділити чинники субєктивного характеру (галузева приналежність 

емітента, його юрисдикція, якість менеджмента тощо); чинники 

обєктивного характеру (економічні показники, які традиційно 



використовуються при фундаментальному аналізі емитентів (EBITDA, 

финансовый ліверідж, показники рентабельності, розмір боргу тощо) і 

інформаційну прозорість емітента (без правільної организації процесу 

інформування інвесторів стосовно переваг емітента успішне розміщення 

неможливе). 

 
 


