
Національний університет  

харчових технологій 

Науково-технічна бібліотека 

  
 

«РЕКЛАМА ТА ЗВ’ЯЗКИ З 

ГРОМАДСЬКІСТЮ» 

Магістри 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2 
 

 

УДК 016:659 

Р36 

 

 

Реклама та зв’язки з громадськістю: освітня програма освітньо-

наукового ступеня «Магістр» : анотований бібліографічний 

покажчик / упорядник О. М. Рудовська; Національний 

університет харчових технологій, Науково-технічна бібліотека. – 

Київ, 2024. – 114 с.  

 

 

 

 

 

 

 

Бібліографічний покажчик є інформаційним джерелом, що 

включає в себе книги, монографії, навчальні видання, довідкові та 

періодичні видання, електронні видання та інформаційні ресурси 

впродовж 2000 - 2024 рр. з гіперпосиланнями на повнотекстові 

документи.  

 

Покажчик призначений для здобувачів, що навчаються за 

освітньо-професійною програмою «Реклама та зв’язки з 

громадськістю» освітньо-наукового ступеня «Магістр», а також 

викладачів та наукових працівників.   
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ПЕРЕДМОВА 

Сьогодні, коли важливість організації грамотної комунікації з 

аудиторією та ефективність рекламних методів для підвищення 

прибутковості підприємств вповні усвідомлена, випускники 

спеціальності «Журналістика» затребувані як у спеціалізованих 

рекламних та PR-агентствах, так і в державних і комерційних 

установах, у мас-медіа й політичних структурах. 

Реклама та зв'язки з громадськістю - це наука та мистецтво 

організації та виконання PR-діяльності, спрямованої на побудову 

довіри та популяризацію продукту через обмін інформацією. 

Основним завданням фахівця в цій галузі є досягнення 

взаєморозуміння між компанією та її клієнтами, партнерами, 

владою, журналістами та населенням.  

Зв'язок між рекламою, зв'язками з громадськістю та 

журналістикою відіграє вирішальну роль у сучасному медіа-

просторі. Реклама, як важливий канал комунікації, використовує 

різноманітні технології, включаючи цифрові рішення, для 

просування товарів та послуг. Використання цифрових 

інструментів у рекламі та PR дозволяє компаніям досягти широкої 

аудиторії та ефективно взаємодіяти з нею через соціальні мережі 

та інші онлайн-платформи. Семантика та семіотика реклами 

визначають спосіб сприйняття та вплив на цільову аудиторію, а 

імагологія допомагає створити відповідний образ бренду, який 

привертає увагу споживачів. Журналістика, у свою чергу, 

виступає посередником між рекламою та аудиторією, аналізуючи 

та фільтруючи інформацію для надання об'єктивного аналізу 

рекламних повідомлень. Рекламні кампанії, як складова стратегії 

зв'язків з громадськістю, мають на меті підтримку позитивного 

іміджу компанії та взаємодію зі споживачами через різні канали 

комунікації. Розуміння ролі реклами, зв'язків з громадськістю та 

журналістики є важливим для розробки успішних стратегій медіа-

комунікацій та забезпечення позитивного іміджу бренду.  

"Реклама та зв'язки з громадськістю" є однією з небагатьох 

професій, що поєднує творчий та економічний підходи, відповідає 

світовим стандартам та інноваційним тенденціям ринку праці, і 

користується попитом серед роботодавців.   
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Мета покажчика – інформаційно забезпечити теоретичну 

підготовку здобувачів у вивченні освітньо-професійної програми 

«Реклама та зв’язки з громадськістю» освітньо-наукового ступеня 

«Магістр». 

Бібліографічний покажчик складено на основі літератури, яка є 

у фонді науково-технічної бібліотеки Національного університету 

харчових технологій та матеріалів розміщених у відкритому 

доступі. До кожного документу додається гіперпосилання на 

повний текст. 

Структура покажчика представлена у вигляді переліку 

компонент (обов’язкових та вибіркових) освітньо-професійної 

програми. Документи підібрані до компоненти поділено за видами 

та розміщено в алфавітному порядку. Бібліографічні описи 

складено згідно чинного ДСТУ ГОСТ 7.1: 2006 Бібліографічний 

запис. Бібліографічний опис. 

 

Бібліографічний покажчик сприяє популяризації літератури і 

підвищенню читацького інтересу та інформаційно забезпечує 

освітню діяльність університету. Даний ресурс має довідково-

інформаційний характер і не претендує на повноту охоплення 

матеріалу. 
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1. АНТИКРИЗОВІ КОМУНІКАЦІЇ 

Книги, підручники, навчальні посібники 
 

Абетка соціальних комунікацій : довідник 

/ укладач : Г. В. Горбенко. – Київ : Жнець, 

2014. – 152 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/7768/1/Gorbe

nko_G_Masimova_L_Abetka_socialnuh_comunikacij_c_1

52.pdf (дата звернення : 16.03.24) 

Довідник вміщує терміни із соціальних 

комунікацій, реклами та PR, журналістики, 

видавничої та бібліотечної справи, основні Закони 

України, що стосуються даних галузей.  

 

 
Антикризове корпоративне управління: 

теоретичні та прикладні аспекти / С. 

Гасанов, А. Штангрет, Я. Котляревський та 

ін. – Київ : ДННУ Академія фінансового 

управління, 2012. - 301 с. - Режим доступу : 

https://afu.kiev.ua/getfile.php?page_id=452&num=10 

(дата звернення : 13.03.24) 

Науково-практичне видання присвячено 

проблематиці антикризового управління в 

контексті сучасного етапу розвитку теоретико-

методологічного інструментарію стратегічного 

управління. 

 

Гапоненко,  В. А. Зв’язки з громадськістю : 

навч. посібник / В. Гапоненко, В. Рихлік. – 

Київ : КНЕУ, 2015. – 238 с. — Режим доступу : 

http://surl.li/fzqcb  (дата звернення : 07.03.24) 

У посібнику розкрито особливості зв’язків із 

громадськістю як комунікативної, управлінської 

діяльності, науки і навчальної дисципліни, визначено 

й охарактеризовано їх основні категорії, провідні 

сфери і напрями діяльності PR-фахівців, показано 

суспільну роль комунікації як у системі світових 

процесів, так і в умовах демократизації політичної 

системи в Україні.  

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/7768/1/Gorbenko_G_Masimova_L_Abetka_socialnuh_comunikacij_c_152.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/7768/1/Gorbenko_G_Masimova_L_Abetka_socialnuh_comunikacij_c_152.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/7768/1/Gorbenko_G_Masimova_L_Abetka_socialnuh_comunikacij_c_152.pdf
https://afu.kiev.ua/getfile.php?page_id=452&num=10
http://surl.li/fzqcb
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Зражевська Н. І. Комунікаційні технології: 

лекції / Н. І. Зражевська. – Черкаси : Брама-

Україна, 2010. - 224 с. – Режим доступу : 

https://bit.ly/3VDnRqn (дата звернення : 07.03.24) 

Комунікаційні технології — дисципліна, що 

вивчає різні техніки впливу на аудиторію, 

починаючи з організації комунікативного простору, 

створення візуальних образів, міфів і закінчуючи 

політичними, кризовими технологіями, евенто-

менеджментом, а також технологіями 

конструювання реальності, медіації, ведення 

інформаційних війн.  

 

Зубарєва, М. А. Прикладні антикризові PR-

технології : навч. посібник / М. А. Зубарєва. 

– Острог : ВНУ «Острозька академія», 2014. 

– 162 с. – Режим доступу : 

https://eprints.oa.edu.ua/3384/1/Zubareva_150123

%20.pdf  (дата звернення : 07.03.24) 

У посібнику розглядаються теоретичні та 

методологічні аспекти антикризових комунікацій, 

аналіз кризових явищ; визначаються основні 

передумови, чинники та закономірності 

виникнення кризових явищ; розкрито 

концептуальні положення розробки та 

впровадження сучасних антикризових сценаріїв.  

 

Коберник, І. Ефективні комунікації для 

освітніх управлінців : посібник / І. 

Коберник, К. Краснова. – Київ : Смарт 

освіта, 2019. – 72 с. – Режим доступу : 

https://nus.org.ua/articles/posibnyk-efektyvni-

komunikatsiyi-dlya-osvitnih-upravlintsiv/ (дата 

звернення : 07.03.24) 

В посібнику ви знайдете базові 

рекомендації, як керувати комунікаціями, як 

їх планувати, як зробити свої повідомлення помітними і зрозумілими і таким 

чином вибудовувати свою репутацію та довіру до вашої організації. Посібник 

орієнтований насамперед на управлінців, бо ми переконані — саме керівник 

задає тон і культуру комунікацій як всередині організації, так і назовні.  

https://bit.ly/3VDnRqn
https://eprints.oa.edu.ua/3384/1/Zubareva_150123%20.pdf
https://eprints.oa.edu.ua/3384/1/Zubareva_150123%20.pdf
https://nus.org.ua/articles/posibnyk-efektyvni-komunikatsiyi-dlya-osvitnih-upravlintsiv/
https://nus.org.ua/articles/posibnyk-efektyvni-komunikatsiyi-dlya-osvitnih-upravlintsiv/
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Королько, В. Г. Зв’язки з громадськістю. 

Наукові основи, методика, практика : 

підручник /  В. Королько, О. Некрасова. – 

Київ : Києво-Могилянська академія, 2009. – 

831 с.  – Режим доступу :  

https://studfile.net/preview/5201131/ (дата 

звернення : 07.03.24) 

Цей підручник вважається найкращим 

навчальним виданням із public relations, 

підготовленим українськими авторами. У книзі 

висвітлено методологічні та методичні основи 

навчальної дисципліни «Зв’язки з громадськістю» з 

урахуванням вітчизняного та міжнародного досвіду. 

Особливу увагу приділено поєднанню зарубіжного й вітчизняного досвіду в 

означеній сфері.  

 

Кривов’язюк, І. В. Антикризове управління 

підприємством : навч. посібник / І. В. 

Кривов’язюк. - 3-тє видання, доповн. -  Київ 

: Кондор, 2020. - 396 с. – Режим доступу :  

https://core.ac.uk/download/367407137.pdf  (дата 

звернення : 07.03.24) 

В посібнику розкрито місце, роль та 
особливості різних видів кризових явищ в діяльності 
підприємства, визначено їх зв'язок з концепцією його 
життєвого циклу, сформовано теоретичні та 
прикладні засади сучасного антикризового 
управління підприємством, зокрема розкриті 
методологія діагностики кризових явищ і фактори 
розвитку антикризового управління, механізми та 

стратегічні підходи в управлінні подоланням кризових явищ на підприємстві, 
антикризове управління підприємством в умовах глобальних катастроф. 

 

Мудрак, Л. Комунікація і криза. Як 

громадам протистояти викликам і успішно 

діяти в період кризи : підручник / Л. 

Мудрак. – Київ, 2020. – Режим доступу :  

https://bit.ly/3VEgoHo (дата звернення : 07.03.24) 

У посібнику використано напрацювання 

Програми USAID «Децентралізація приносить кращі 

результати та ефективність (DOBRE)», а також 

уривки з комунікаційних стратегій та кейсів 

громад-партнерів Програми DOBRE. 

https://studfile.net/preview/5201131/
https://core.ac.uk/download/367407137.pdf
https://bit.ly/3VEgoHo


10 
 

Практичний посібник для працівників 

комунікаційних структур в органах влади : 

навч. посібник / упорядник : З. Казанжи  - 

Київ, 2016. – 112 с. – Режим доступу :   

http://surl.li/omlyd  (дата звернення : 07.03.24) 

У практичному посібнику висвітлюються ряд 

важливих тем: принципи комунікації органів 

державної влади зі ЗМІ та громадськістю; 

планування роботи; основні функції прес-служби; 

інструменти комунікації; основи 

медіаменеджменту; як повідомляти про успіхи та 

провали влади; як захиститися від недостовірної 

або негативної інформації, поширеної в ЗМІ. 

 

Почепцов, Г. Г. Теория коммуникации / Г. 

Г. Почепцов. – Київ : Ваклер, 2001. – 656 с. 

– Режим доступу :  

http://library.mdu.edu.ua/Documents/vidskanovani/

zmi/pochepcov%20teoria%20komunikacii.pdf  (дата 

звернення : 07.03.24) 

Запропонована книга розглядає комунікацію як 

базовий елемент у структурі людської цивілізації. 

Розглянуто різноманітні види комунікації. Окремі 

розділи присвячені методам аналізу масової 

комунікації, кризовим та міжнародним 

комунікаціям. 

 

 

Почепцов Г. Г. Інформаційна політика : 

навч. посібник / Г. Г. Почепцов, С. А. Чукут. 

– Київ : Знання, 2006. – 659. – Режим 

доступу : http://surl.li/hldxe (дата звернення : 

07.03.24) 

Навчальний посібник - спроба комплексно 

дослідити і висвітлити сутність та основні 

окладові сучасної інформаційної політики. Увага 

приділяється питанням побудови інформаційного 

суспільства, проблемам правового регулювання 

інформаційної сфери, становленню та 

впровадженню системи електронного урядування з 

урахуванням зарубіжного та вітчизняного досвіду. 

 

 

http://library.mdu.edu.ua/Documents/vidskanovani/zmi/pochepcov%20teoria%20komunikacii.pdf
http://library.mdu.edu.ua/Documents/vidskanovani/zmi/pochepcov%20teoria%20komunikacii.pdf
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Скібіцький, О. М. Антикризовий 

менеджмент : навч. посібник / О. М.   

Скібіцький. – Київ : ЦУЛ, 2009. – 568 с. – 

Режим доступу : 

http://librarium.freehostia.com/econ/managment/11/

antikrizoviy-menedjment-skibickiy.html (дата 

звернення : 07.03.24) 

У посібнику подані основні матеріали для 

вивчення дисципліни "Антикризове управління 

підприємством": Проблеми антикризового 

управління підприємством, запобігання 

конфліктам, банкрутству, зменшення 

економічних, соціальних та моральних втрат. 

 

Сучасні інформаційно-комунікаційні 

технології : навч. посібник / Г. Г. Швачич, 

В. В. Толстой, Л. М. Петречук та ін. –  Дніпро 

: НМетАУ, 2017. – 230 с. – Режим доступу : 

https://nmetau.edu.ua/file/ikt_tutor.pdf (дата 

звернення : 13.03.24) 

Розглянуто сучасні інформаційно-комунікаційні 

технології та принципи їх застосування в різних 

сферах діяльності. Значну увагу приділено новим 

технологіям, які працюють на базі розподілених 

архітектур і використовують різноманітні 

комбінації технологій для обробки електронної 

інформації. 

 

 

Холод, О. М. Комунікаційні технології : 

підручник / О. М. Холод. – Київ : КиМУ, 

2011. – 313 с. – Режим доступу : 

https://bit.ly/3yNLLWk (дата звернення : 13.03.24). 

У підручнику подано основи комунікаційних 

технологій, їхню класифікацію, методологію і 

методику впровадження. Пропонується аналіз 

методологічних проблем комунікаційних технологій, 

серед яких – визначення діапазону та функцій 

технологій маніпуляції суспільства. Розглядається 

класифікація прикладних соціально-комунікаційних 

технологій.  

 

 

http://librarium.freehostia.com/econ/managment/11/antikrizoviy-menedjment-skibickiy.html
http://librarium.freehostia.com/econ/managment/11/antikrizoviy-menedjment-skibickiy.html
https://nmetau.edu.ua/file/ikt_tutor.pdf
https://bit.ly/3yNLLWk
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Холод, О. М. Соціальні комунікації: 

тенденції розвитку : навч. посібник / О. 

Холод. – Київ : Білий Тигр, 2018. – 370 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/hxyqd (дата 

звернення : 13.03.24). 

Посібник присвячено вивченню різних наукових 

теорій і методологічних підходів у дослідженні 

соціальних комунікацій. Навчальний посібник має дві 

частини: «Розвиток соціальних комунікацій за 

кордоном» і «Теорія й основні тенденції розвитку 

соціальних комунікацій в Україні». Навчальний 

посібник буде корисним для студентів, аспірантів і 

докторантів. 

 

 

Чернявський, А. Д. Антикризове 

управління підприємством : навч. посібник / 

А. Д. Чернявський. - Київ : МАУП, 2006. - 

256 с. – Режим доступу : 

https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/anti_cris_u

pr.pdf (дата звернення : 13.03.24) 

У пропонованому посібнику викладено 

актуальні проблеми з антикризового управління. 

Розглянуто теоретичні засади антикризового 

управління, методи і технології антикризового 

управління на прикладі діяльності вітчизняних 

підприємств. 

 

 

Шавкун, І. Г. Формування іміджу 

організації : навч. посібник / І. Г. Шавкун, 

Я. С. Дибчинська. – Запоріжжя : ЗНУ, 2016. 

– 111 с. – Режим доступу : http://surl.li/ommbb 

(дата звернення : 13.03.24) 

На основі комплексного підходу пропонується 

системне уявлення про сутність, цілі, атрибути 

та функції іміджу організації,  інструментарій  

утворювання.  Аналізуються  основні  методи 

іміджування  і  надаються  рекомендації  щодо  

формування  позитивного корпоративного іміджу.  

 

 

http://surl.li/hxyqd
https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/anti_cris_upr.pdf
https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/anti_cris_upr.pdf
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Щедріна, О. І. Інтернет-технології в бізнесі : 

навч. посібник / О. І. Щедріна, М. М. Агутін. 

– Київ : КНЕУ, 2012. – 303 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/ommfq (дата звернення : 

13.03.24). 
У навчальному посібнику наведено матеріал з 

сучасних та перспективних Інтернет-технологій, 

розглянуто основи функціонування глобальної 

мережі Інтернет, основні способи ведення 

електронного бізнесу, безпека і захист Інтернет-

ресурсу, наведені основні напрями розвитку 

Інтернет-технологій. Значну увагу приділено 

проектуванню веб-ресурсів, засобам створенням 

веб-ресурсів, їх просуванню сучасними засобами. 

 

Якубовський, О. П. Управління ризиками 

та кризами : навч. посібник / О. П. 

Якубовський, Т. І. Пахомова, Н. М. 

Драгомирецька. – Київ : Центр 

дистанційного навчання НАДУ при 

Президентові України, 2005. − 68 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/ommfw (дата звернення : 

13.03.24) 

 

 

 

 

Монографії 

 

 

Неітеративні, еволюційні та 

мультиагентні методи синтезу 

нечіткологічних і нейромережних моделей : 

монографія / редактор : С. О. Субботіна. – 

Запоріжжя : ЗНТУ, 2009. – 375 с. –  Режим 

доступу : 

 http://eir.zp.edu.ua/handle/123456789/2643  (дата 

звернення : 13.03.24) 

 

http://eir.zp.edu.ua/handle/123456789/2643


14 
 

Бебик, В. M. Інформаційно-комунікаційний 

менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка наблік 

рилейшнз : монографія /  В. Бебик. – Київ : 

МАУП, 2005. – 440 с. –  Режим доступу :  

https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_metod_d_t/N

avch_metod_materiali/Zhurnalistika/Informac_comunic

ac_management.pdf (дата звернення : 13.03.24) 

Особливе значення приділяється менеджменту 

масових комунікацій, менеджменту прес-служб і 

рекламному медіа-менеджменту. У монографії 

використано практичні напрацювання автора, 

досліджено проблематику інформаційно-

комунікаційних зв'язків у суспільстві, що глобалізується, в контексті 

здійснення психологічних впливів на суспільну свідомість. Автор виходить на 

власне розуміння поняття, змісту і методів здійснення інформаційно-

комунікаційного менеджменту в умовах бурхливого зростання нових 

інформаційно-комунікаційних і політико-психологічних технологій. 

 

Електронні ресурси 

 

Антикризові комунікації [Електронний 

ресурс] : метод. рекомендації до провед. 

практ. занять для здобувачів освіт. ступ. 

"Магістр" спец. 061 ОПП "Реклама та зв'язки 

з громадськістю" ден. форми навч. / уклад. : 

О. М. Данкеєва. - Київ : НУХТ, 2023. - 25 с. – 

Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=410929 (дата звернення : 13.03.24). 

 

 

Данкеєва, О. М. Антикризові комунікації 

[Електронний ресурс] : конспект лекцій для 

здобувачів освіт. ступ. "Магістр" спец. 061  

ОПП "Реклама та зв'язки з громадськістю" 

ден. форми навч. / О. М. Данкеєва. - Київ : 

НУХТ, 2023. – 72 с. –  Режим доступу :   

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=410928 (дата звернення : 13.03.24) 

https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_metod_d_t/Navch_metod_materiali/Zhurnalistika/Informac_comunicac_management.pdf
https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_metod_d_t/Navch_metod_materiali/Zhurnalistika/Informac_comunicac_management.pdf
https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_metod_d_t/Navch_metod_materiali/Zhurnalistika/Informac_comunicac_management.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410929
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410929
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410928
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410928
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Чорна-Бохняк, Н. Зрада/перемога - 

антикризові комунікації [Електронний 

ресурс] / Н. Чорна-Бохняк. – Веб-сайт  

Practicum. –  Режим доступу :   

https://www.facebook.com/practicumspace/   

(дата звернення : 13.03.24) 

Practicum - це команда спеціалістів, які 

розробляють комунікаційні стратегіі, тренінги та 

креатив. 

 

 

 

 

Плани практичних занять і завдання 

для самостійної роботи з навчальної 

дисципліни «Антикризове управління» 

[Електронний ресурс] для студентів другого 

(магістерського) рівня вищої освіти галузі 

знань 07 «Управління та адміністрування» 

спеціальності 073 «Менеджмент» 

спеціалізації «Бізнес-адміністрування» 

заочної форми навчання / укладач : І. А. 

Вовк. – Харків : НЮУ ім. Я. Мудрого, 2019. 

- 40 с. –  Режим доступу :  

http://nulau.edu.ua/materials/files/economic_theory

/0156/01.pdf (дата звернення : 13.03.24) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/practicumspace/
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2. DIGITAL-ТЕХНОЛОГІЇ В РЕКЛАМІ ТА PR 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Digital-маркетинг: теорія і практика : 

навч. посібник / А. М. Слободяник, О. Ю. 

Могилевська, Л. В. Романова, І. Ю. 

Салькова. -  Київ : КиМУ, 2022. - 228 с. – 

Режим доступу :  http://surl.li/rqijd  (дата 

звернення : 13.03.24) 
Цифрова трансформація економіки призвела 

до створення нових бізнес-моделей, нових продуктів 

і послуг, нових способів ведення бізнесу. Ця 

економіка розвивається швидкими темпами і, як 

очікується, продовжить це робити в найближчі 

роки. Тому бізнесу, що хоче бути гнучким та 

ефективним в складних та непередбачуваних 

умовах, а також фахівцям, які прагнуть будувати успішну кар’єру, слід 

брати на озброєння сучасні та прогресивні засоби цифровізації. 

 

 

 

Бойчук, І. В. Інтернет в маркетингу : 

підручник / І. В. Бойчук, О. М. Музика. – 

Київ : Центр учбової літератури, 2010. - 512 

с. – Режим доступу :  

https://shron1.chtyvo.org.ua/Boichuk_Inna/Internet_v

_marketynhu.pdf (дата звернення : 13.03.24) 
У підручнику в доступній формі розглянуто 

сутність, цілі та функції Інтернету в 

маркетингу, як важливої сфери економічної 

діяльності в умовах сучасного розвитку 

інформаційних і інтерактивних технологій. 

Визначено особливості функціонування Всесвітньої 

мережі і можливості формування системи 

маркетингу підприємства в її середовищі. Висвітлюються маркетингові 

підходи до оцінки ефективності використання веб-сервера підприємства і 

методи проведення рекламних заходів у Інтернеті. Підручник призначений 

для студентів і викладачів вищих навчальних закладів, а також для 

практичних працівників різних сфер бізнесу, де мережа Інтернет може 

використовуватись для вирішення маркетингових завдань. 

 

http://surl.li/rqijd
https://shron1.chtyvo.org.ua/Boichuk_Inna/Internet_v_marketynhu.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Boichuk_Inna/Internet_v_marketynhu.pdf
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Литовченко, І. Л. Інтернет-маркетинг : 

навчальний посібник / І. Л. Литовченко. – 

Київ : ЦУЛ, 2011. – 332 с. – Режим доступу :  

https://core.ac.uk/download/pdf/147035495.pdf 

(дата звернення : 13.03.24) 
П посібнику систематизовано теоретичні 

уявлення про Інтернет-маркетинг, розглянуті 

концепція та методологія Інтернет-маркетингу, 

особливості віртуального середовища щодо 

досліджень, товарів, розподілу та комунікацій в 

Інтернеті. 

 

 

Маркетинг у цифровому середовищі : 

підручник / Н. Є. Летуновська, Л. М. 

Хоменко, О. В. Люльов та ін. - Суми : СумДУ, 

2021. - 259 с. – Режим доступу :  

http://surl.li/slscg  (дата звернення : 13.03.24) 
У підручнику наведено положення, що 

розкривають сутність маркетингу в цифровому 

середовищі, й основні інструменти, необхідні 

маркетологові для успішної реалізації 

різноспрямованих проєктів у мережі «Інтернет». 

Зокрема, розглянуто види інтернет-бізнесу, бізнес-

моделі та особливості створення бізнесу в 

інтернет-середовищі, інтернет-маркетинг, 

розроблення й просування вебресурсу. Проаналізовано практичні аспекти, що 

ілюструють теоретичні положення маркетингу в цифровому середовищі.  

 

Лі, Річ. Міфи про PR. Поганого паблісіті не 

буває та інші поширені хибні уявлення / Річ 

Лі. – Київ : Фабула, 2020. – 272 с. – Режим 

доступу : https://books2you.com.ua/biznes-

knyhy/mify-pro-pr-rich-li/   (дата звернення : 

13.03.24) 

У книзі автор пропонує багато корисних порад 

та інсайтів, які допоможуть у роботі з 

комунікаціями та розвитку PR-стратегії. Він 

розповідає про те, як правильно вибирати медіа-

канали, як підтримувати репутацію компанії, а 

також про те, як залучати інфлюенсерів та 

користувачів соціальних мереж до просування 

продукту. 

https://core.ac.uk/download/pdf/147035495.pdf
http://surl.li/slscg
https://books2you.com.ua/biznes-knyhy/mify-pro-pr-rich-li/
https://books2you.com.ua/biznes-knyhy/mify-pro-pr-rich-li/
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Примак, Т. О. PR для менеджерів і 

маркетологів : навч. посібник / Т. О. 

Примак. – Київ : ЦУЛ, 2013. – 202 с. – Режим 

доступу :  http://surl.li/qlnzj   (дата звернення : 

13.03.24) 
Книга дає конкретні відповіді на запитання, з 

якими весь час зіштовхуються фахівці у сфері PR: «З 
чого починати?», «Як з допомогою PR сформувати 
гідне інформаційне поле компанії?», «Як спланувати і 
організувати PR-діяльність на підприємстві?», «Які 
документи підготувати і як їх правильно 
оформити?»… 

 

 

Томпсон, Дерек. Хітмейкери. Наука 

популярності та змагання за увагу / Дерек 

Томпсон. - Yakaboo Publishing, 2017. – 432 с. 

– Режим доступу : 

https://www.goodreads.com/review/show/302567526

4   (дата звернення : 03.02.24)  
Ця книжка про людську увагу. Дерек Томпсон 

досліджує найпопулярніші феномени нашої епохи — 
від рок-хітів до Доналда Трампа, від французьких 
імпресіоністів до голлівудських блокбастерів, від 
Adele до «Гри престолів». «Хітмейкери» допомагають 
зрозуміти механізми, завдяки яким ті, а не інші 
бізнеси, політики, кінофільми та поп-зірки, 
здобувають любов мільйонів. 

 

Монографії 
 

Ілляшенко, С. М. Інноваційний розвиток: 

маркетинг і менеджмент знань : монографія 

/ С. М. Ілляшенко. – Суми : Діса плюс, 2016. 

– 192 с. – Режим доступу : http://surl.li/smnib 

(дата звернення : 13.02.24)  
В монографії розкрито провідну роль факторів 

НТП, а також інтелектуального капіталу у 
процесах інноваційного розвитку. Запропоновано 
оригінальні підходи до застосування методів та 
інструментів менеджменту і маркетингу в 
управлінні знаннями, які будуть покладені в основу 
нової техніки і технологій її виготовлення, методів 
управління тощо на рівні окремих організацій.  
 

http://surl.li/qlnzj
https://www.goodreads.com/review/show/3025675264
https://www.goodreads.com/review/show/3025675264
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Ляшенко, В. І. Цифрова модернізація 

економіки України як можливість 

проривного розвитку : монографія / В. І. 

Ляшенко, О. С. Вишневський; НАН України, 

Ін-т економіки пром-сті. – Київ, 2018. – 252 

с. – Режим доступу :  https://iie.org.ua/wp-

content/uploads/monografiyi/2017/Lyashenko_Vishne

vsky_2018.pdf (дата звернення : 13.02.24) 

У монографії опрацьовано тенденції розвитку 

цифрової економіки, яка постійно збільшується у 

структурі ВВП провідних економік світу. Доведено, 

що сучасні процеси цифрової трансформації 

економіки пов’язані з розвитком бізнес-моделей, які використовують цифрові 

платформи. Фактично протягом останнього десятиріччя відбувається 

революція платформ. Особливістю цифрових платформ є об’єднання різних 

груп споживачів, виробників, власників ресурсів на одному віртуальному 

майданчику. Цифрова платформа для задоволення наявних потреб зазвичай 

використовує не власні ресурси, а ресурси користувачів цифрової платформи, 

що обумовлює її домінування над традиційними моделями бізнесу. 

 

 

Сучасні інформаційні технології і 

системи : монографія / В. П. Бурдаєв, Н. Г. 

Аксак, М. В. Кушнарьов та ін. ; за заг. ред . 

В. С. Пономаренка. - Харків  : Технічний 

коледж Луцького НТУ, 2021. - 182 с. – Режим 

доступу : 

http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/259

20 (дата звернення : 13.02.24) 
В монографії розглянуті сучасний стан та 

перспективи розвитку сучасних інформаційних 

технологій і систем різних видів і різного 

прикладного характеру. Монографія представляє 

інтерес як для фахівців, сфера діяльності яких безпосередньо пов’язана з 

розробкою прикладних інформаційних технологійі систем, так і для більш 

широкого кола фахівців. Вона буде корисною викладачам, аспірантам і 

студентам, що спеціалізуються в області інформаційних технологій, і всім, 

хто серйозно цікавиться проблемами інформаційного суспільства. 

 

 

https://iie.org.ua/wp-content/uploads/monografiyi/2017/Lyashenko_Vishnevsky_2018.pdf
https://iie.org.ua/wp-content/uploads/monografiyi/2017/Lyashenko_Vishnevsky_2018.pdf
https://iie.org.ua/wp-content/uploads/monografiyi/2017/Lyashenko_Vishnevsky_2018.pdf
http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/25920
http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/25920
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Розвиток ресурсної бази вітчизняного 

інформаційного середовища : монографія 

/ О. С. Онищенко, В. М. Горовий, Л. А. 

Дубровіна та ін. - НАН України, Нац. б-ка 

України ім. В. І. Вернадського. – Київ, 2012. – 

194 с. – Режим доступу :  http://irbis-

nbuv.gov.ua/E_LIB/PDF/er-0003130.pdf   (дата 

звернення : 13.02.24) 
Монографія присвячена розгляду основних 

тенденцій еволюції вітчизняного інформаційного 

середовища, пов’язаних, зокрема, із удосконаленням 

процесу дієвого використання в інформаційних 

обмінах медіа-ресурсів, продукції сучасних соціальних 

мереж, наукової періодики, архівної та книжкової спадщини. 

 

 

 

Електронні ресурси 

 

Marketing in the Digital Environment 

[Electronic resource] : textbook / N. 

Letunovska etc. ; ed. by N. Y. Letunovska, L. 

M. Khomenko. - Sumy : Sumy State 

University, 2023. - 269 p. - 

https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/924

85  
The textbook contains provisions that reveal the 

main points of marketing in the digital environment and 

the basic tools necessary for a marketer to successfully 

implement a variety of projects on the Internet. In 

particular, the types of Internet business, business 

models and characteristics of creating a business in the 

Internet environment, Internet marketing, development and promotion of web 

resources. It provides analysis of the practical aspects that illustrate the theoretical 

positions of marketing in the digital environment. The publication contains a series of 

practical exercises, cases and tests to assess the level of knowledge. It is 

recommended for students of economics and specialities in the field of Internet 

business, marketers, teachers, graduate students, as well as a wide range of 

readers interested in marketing in the digital environment. 

 

http://irbis-nbuv.gov.ua/E_LIB/PDF/er-0003130.pdf
http://irbis-nbuv.gov.ua/E_LIB/PDF/er-0003130.pdf
https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/92485
https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/92485
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Syhyda, L. O. Marketing distribution policy 

[Electronic resource] : textbook / L. O. 

Syhyda, L. Yu. Saher, O. M. Olefirenko. - 

Sumy : Sumy State University, 2022. - 151 р.  

https://lib.sumdu.edu.ua/library/DocumentDescriptio

n?docid=USH.8311614  
The textbook discusses the theoretical and 

methodological foundations of marketing distribution 

policy, in particular, the development, management, 

and control of marketing channels at the enterprises, 

the establishment of relationships between participants 

in the marketing channels, the formation of supply 

chains. The textbook is intended for top managers of 

industrial enterprises, specialists, and scientists in the field of sales management 

and related fields. It will be useful for teachers, graduate students, and students of 

economic specialties of higher education institutions, also, to a wide range of readers 

who are interested in the problems of marketing distribution policy. The textbook 

contains a large number of examples and factual materials illustrating the 

theoretical foundations. 

 

Digital-маркетинг: основні поняття 

та інструменти : блог / С. Гузенко, С. 

Міщенко. - Агентство інтернет 

маркетингу Elit-Web : веб-сайт. – Режим 

доступу : https://elit-web.ua/ua/blog/digital-

marketing-chto-ehto  (дата звернення : 13.02.24) 

 

 

 

Періодичні видання 

 

Маркетинг і цифрові технології : 

науковий журнал / Засновник: Державний 

університет «Одеська політехніка», 2017. – 

Режим доступу : https://mdt-

opu.com.ua/index.php/mdt (дата звернення : 

13.02.24) 

 

 

 

 

https://lib.sumdu.edu.ua/library/DocumentDescription?docid=USH.8311614
https://lib.sumdu.edu.ua/library/DocumentDescription?docid=USH.8311614
https://elit-web.ua/ua/blog/digital-marketing-chto-ehto
https://elit-web.ua/ua/blog/digital-marketing-chto-ehto
https://mdt-opu.com.ua/index.php/mdt
https://mdt-opu.com.ua/index.php/mdt
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3. ДІЛОВЕ СПІЛКУВАННЯ ІНОЗЕМНОЮ МОВОЮ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Крисанова, Т. Основи ділового спілкування 

та переклад : навчально-методична розробка 

/ Т. Крисанова. – Луцьк : ВНУ ім. Лесі 

Українки, 2010. – 52 с. – Режим доступу : 

https://core.ac.uk/reader/153576090 (дата 

звернення: 20.02.24). 

Навчально-методична розробка призначена для 

студентів 5-го курсу факультету романо-

германської філології освітньо-кваліфікаційного 

рівня «Магістр» та містить відомості про 

структуру залікового кредиту, тематичний план 

змістового модуля, критерії оцінювання знань 

студентів, обов’язкову та додаткову літературу. 

Навчально- методична розробка пропонує теми та завдання семінарських 

завдань, самостійної та індивідуальної роботи, а також дидактичні 

матеріали. Перевірити набуті знання з навчальної дисципліни допоможуть 

запропоновані в розробці питання для самоконтролю, питання для контролю, 

а також зразки тестових завдань. 

 

Ділова англійська мова : навчально-

методичний посібник / Ю. О. Семенчук. – 

Тернопіль : Економічна думка, 2001. – 99 с. 

– Режим доступу : 

https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/56

6/3/999.pdf   (дата звернення: 20.02.24). 

Навчально-методичний посібник складено 

відповідно до Програми підготовки магістрів 

державного управління. Він містить методичні 

рекомендації, навчальні матеріали для проведення 

практичних занять та самостійної роботи, 

примірні контрольні роботи для підсумкового 

контролю знань. Опрацювання термінологічної 

лексики, виконання лексико-граматичних вправ та завдань сприятиме 

активному засвоєнню програмового матеріалу. В кінці посібника подано в 

алфавітному порядку вокабулярій основних термінів, які зустрічаються в 

навчально-тренувальних та контрольних текстах. 

https://core.ac.uk/reader/153576090
https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/566/3/999.pdf
https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/566/3/999.pdf
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Скребкова-Пабат, М. А. Business english. 

Ділова англійська мова : навч. посібник / 

М. А. Скребкова-Пабат ; МЕГУ ім. Степана 

Дем`янчука. - Львів : Новий Світ - 2000, 

2012. - 266 с. – Режим доступу : 

https://dspace.megu.edu.ua:8443/jspui/handle/123

456789/3732  (дата звернення: 20.02.24). 

Мета посібника - розвиток мовних навичок 

практичного застосування сучасної ділової 

англійської мови. Навчальний курс складається з 

теоретичного курсу – лекцій, практичних занять, 

завдань до самостійної та індивідуально-дослідної 

роботи. Посібник складено згідно з вимогами 

навчальної програми з іноземної мови для мовних навчальних закладів. Кожний 

із розділів посібника відображає окремий аспект ділової англійської, надає 

тлумачення економічних термінів, пропонує лексичні вправи, англо-

український словник ділової лексики (біля 1520 слів та словосполучень), англо-

український словник синонімів, словник американських та англійських слів, 

список скорочень різної тематики. 

 

 

 

Електронні ресурси 

 

 

Ділове спілкування іноземною мовою 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до провед. практ. занять для здобувачів 

освіт. ступ. "Магістр" І курсу спец. 061 " 

Журналістика" освіт.-проф. програми 

"Реклама та зв'язки з громадськістю" ден. 

форми навч. / уклад. : Г. А. Чередніченко ; 

Нац. ун-т харч. технол. – Київ : НУХТ, 2022. 

– 68 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=408529   (дата звернення: 20.02.24). 

 

 

 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=408529
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=408529
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Англійська мова [Електронний ресурс] : 

навч. посіб. для студ. економ. спец. / уклад. : 

Л. Ю. Шапран, Г. А. Чередніченко, Л. І. 

Куниця ; Нац. ун-т харч. технол. — Київ : 

НУХТ, 2013. — 173 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=260884   (дата звернення: 20.02.24). 

 

 

 

 

Калита, А. А. Англійське ділове мовлення 

(англ. мовою) [Електронний ресурс] : 

навчальний посібник для студентів вищих 

технічних навчальних закладів / Guide to 

Business Communication in English / А. А. 

Калита, Л. І. Тараненко ; ДЕТУТ. – Київ : 

ДЕТУТ, 2008. – 252 с. – Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/handle/123456789/22176  (дата 

звернення: 20.02.24). 

 

 

 

 

Ділове спілкування іноземною мовою 2 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до провед. практ. занять для здобувачів 

спец. 061, 072, 073, 075 ден. та заоч. форм 

навч. / уклад. : Г. А. Шляхтун, Г. А. 

Чередніченко ; Нац. ун-т харч. технол. — 

Київ : НУХТ, 2021. - 167 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=404803  (дата звернення: 20.02.24). 

 

 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=260884
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=260884
https://ela.kpi.ua/handle/123456789/22176
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=404803
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=404803
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4. ЕФЕКТИВНІСТЬ РЕКЛАМИ ТА PR-ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВ ХАРЧОВОЇ ПРОМИСЛОВОСТІ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Божкова, В. Реклама та стимулювання збуту 

: навч. посібник / В. Божкова, Ю. Мельник. 

– Київ : ЦУЛ, 2009. - 209 с. – Режим доступу : 

https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/234

83    (дата звернення: 20.02.24). 

Актуалізація використання комунікаційних 

інструментів в Україні закономірна, адже 

підтверджена досвідом економічно розвинутих 

країн світу. Але, їх планування і застосування, 

особливо на вітчизняному ринку, потребує 

специфічних знань і вмінь. Стимулювання збуту 

стає все більш важливою складовою комплексу 

маркетингових комунікацій. З огляду на те, що 

ефективність заходів зі стимулювання збуту значно вища за ефективність 

від прямої реклами, а витрати на порядок менші, вітчизняні виробники все 

частіше і з успіхом їх застосовують. 

 

 

Джефкінс, Ф. Реклама : навч. посібник / Ф. 

Джефкінс ; пер. англ. ; доп. і ред. Д. Ядіна. – 

Київ : Знання, 2001. – 456 с. – Режим 

доступу : https://westudents.com.ua/knigi/290-

reklama-djefkns-f.html (дата звернення: 20.02.24). 
Це перше видання українською мовою одного з 

найпопулярніших британських посібників з 

реклами. Він витримав чотири видання й успішно 

використовується тисячами читачів» які 

займаються практичною рекламною діяльністю 

або навчаються цій справі. У посібнику подається 

інформація про те, як ефективно організувати 

рекламу, знайти ринки збуту продукції, як 

привернути увагу до цієї продукції, як забезпечити її просування на ринку і 

провести рекламну кампанію тощо. Розглядається багато практичних 

ситуацій, наводяться численні приклади, ілюстрації. 

 

 

https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/23483
https://essuir.sumdu.edu.ua/handle/123456789/23483
https://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
https://westudents.com.ua/knigi/290-reklama-djefkns-f.html
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Діброва, Т. Рекламний менеджмент: теорія і 

практика : підручник / Т. Діброва, С. 

Солнцев, К. Бажеріна. – Київ : Політехніка, 

2018. – 300 с. – Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/handle/123456789/31177  (дата 

звернення: 20.02.24). 
Висвітлено сучасні проблеми організації 

рекламної діяльності підприємств. Розглянуто 

етапи розроблення стратегії рекламної кампанії: 

підходи до визначення рекламного бюджету; 

створення рекламного повідомлення, реалізацію 

медіастратегії рекламної кампанії. Запропоновано 

систему маркетингових досліджень для 

розроблення рекламної кампанії та визначення її ефективності.  

 

Куценко, В. Маркетинговий менеджмент : 

навч. посібник / В. Куценко. – Київ : МАУП, 

2003. – 184 с. – Режим доступу : 

https://dut.edu.ua/uploads/l_1655_76361107.pdf 

(дата звернення: 20.03.24). 
У посібнику показано місце маркетингу в 

системі управління підприємством, розглянуто 

поняття маркетингового менеджменту, 

викладено питання управління маркетинговими 

дослідженнями, оцінки ринкових можливостей 

підприємства, програм і планів маркетингу. 

Охарактеризовано сучасні методи організації і 

контролю маркетингової діяльності підприємства. 

 

Маркетинг : навч. посібник / Н. Іванечко, 

Т. Борисова, Ю. Процишин та ін. - 

Тернопіль : ЗУНУ, 2021. - 180 с. – Режим 

доступу : 

 http://dspace.wunu.edu.ua/handle/316497/42757 

(дата звернення: 20.03.24). 
У посібнику систематизовано теоретичні 

основи маркетингової діяльності. Частина 

посібника присвячена маркетинговим задачам та 

їх типовим розв’язкам. Окремо, до кожної теми, 

сформовано актуальне дискусійне питання, що 

допоможе розібратися в сучасних проблемах 

маркетингу та знайти альтернативні рішення. 
 

 

https://ela.kpi.ua/handle/123456789/31177
https://dut.edu.ua/uploads/l_1655_76361107.pdf
http://dspace.wunu.edu.ua/handle/316497/42757
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Савицька, Н. В. Рекламний менеджмент : 

навч. посібник / Н. Савицька, Г. Синицина, 

К. Олініченко. – Харків : Іванченко, 2015. – 

169 с. – Режим доступу : http://surl.li/hiozu (дата 

звернення: 20.03.24). 
У навчальному посібнику системно розкрито 

ключові питання теорії та практики управління 

рекламною діяльністю підприємства. Акцентовано 

увагу на процесах аналізу потреби у рекламі; 

розробки, планування, практичної реалізації заходів 

рекламного характеру та контролю їх 

ефективності.  

 

Електронні видання 

Древаль, О. Ю. Рекламний менеджмент : 

конспект лекцій / О. Ю. Древаль. – Суми : 

СумДУ, 2010. – 91 с. – Режим доступу : 

https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream/123456789/

344/1/Dreval.doc (дата звернення: 20.02.24). 
Студент повинний уміти: чітко визначати 

мету та концепцію рекламної кампанії, 

розробляти рекламну стратегію, організовувати 

рекламну діяльність, використовувати 

різноманітні засоби і методи планування 

рекламної кампанії; формувати рекламний 

бюджет, оцінювати та аналізувати 

ефективність рекламної кампанії. 

 

 

Методи оцінювання ефективності 

реклами та PR [Електронний ресурс] : 

метод. рекомендації до вивч. дисц. та 

провед. практ. занять для здобувачів освіт. 

ступ. "Магістр" спец. 061 ОПП "Реклама та 

зв'язки з громадськістю" ден. форми навч. 

/ уклададачі : О. Петухова, Л. Закревська. - 

Київ : НУХТ, 2023. - 26 с. – Режим доступу : 

http://netstar/EBooks/45.395.pdf (дата звернення: 

20.03.24). 

http://surl.li/hiozu
https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream/123456789/344/1/Dreval.doc
https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream/123456789/344/1/Dreval.doc
http://netstar/EBooks/45.395.pdf
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Петухова, О. М. Методи оцінювання 

ефективності реклами та PR [Електронний 

ресурс] : конспект лекцій для здобувачів 

освіт. ступ. "Магістр" спец. 061 освіт.-проф. 

програми "Реклама та зв'язки з 

громадськістю" ден. форми навч. / О. М. 

Петухова, Л. М. Закревська. - Київ : НУХТ, 

2023. - 64 с. - Режим доступу : 

http://netstar/EBooks/45.396.pdf (дата звернення: 

20.03.24). 

 

 

Реклама і зв’язки з громадськістю: 

конспект лекцій : навч. посібник 

[Електронний ресурс] / Укладач : М. Г. 

Житарюк. – Вінниця, 2015. – 165 с. – Режим 

доступу : 

https://przhyt.ucoz.ua/_ld/0/14_posibnyk_reklam.pdf 

(дата звернення: 20.03.24). 

 

 

Періодичні видання, статті 

 

Діброва, Т. Г. Оцінювання ефективності 

реклами методами фізіологічного контролю 

/ Т. Г. Діброва, І. І. Гараніна // 

Економічний вісник НТУ України "КПІ". – 

2013. – № 10. – С. 316-320. – Режим доступу 

: http://nbuv.gov.ua/UJRN/evntukpi_2013_10_54 

(дата звернення: 20.03.24). 
Проаналізовано застосування методів 

фізіологічного контролю під час оцінювання 

ефективності реклами. Наведено етапи 

планування стратегії рекламної діяльності 

підприємства та описано етапність процесу 

оцінювання ефективності реклами та застосування методів фізіологічного 

контролю на різних етапах оцінювання ефективності реклами. Розглянуто 

методи нейробачення, пуппілометрія, fMRI, Eye-Tracking, гальванометрія, 

аудіометрія, методи складних імітацій  

http://netstar/EBooks/45.396.pdf
https://przhyt.ucoz.ua/_ld/0/14_posibnyk_reklam.pdf
http://nbuv.gov.ua/UJRN/evntukpi_2013_10_54
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Діброва, Т. Методи оцінювання 

ефективності реклами складової аудиту 

рекламної діяльності / Т. Діброва, І. 

Гараніна // Вісник Одеського національного 

університету. – Одеса, 2014. – Том 19, Вип. 

3/2. – С. 61- 65. – Режим доступу : 

 http://visnyk-onu.od.ua/journal/2014_19_3_2/13.pdf 

(дата звернення: 20.03.24). 
Досліджено застосування методів оцінювання 

ефективності реклами, які е спрощеними 

маркетинговими дослідженнями. Розглянуто 

кількісні та якісні методи досліджень, адаптовані 

для рекламної діяльності.  

 

Курило, Л. І. Рекламна діяльність 

підприємства та напрями її удосконалення 

/ Л. І. Курило, Н. А. Пічик // Інтернаука. – 

2021. – № 4. – Режим доступу : 

https://doi.org/10.25313/2520-2294-2021-4-7112 

(дата звернення: 20.03.24). 
Проведено дослідження сучасного стану та 

особливостей рекламної діяльності підприємства. 

Визначена місія та основні завдання, що 

вирішуються за допомогою реклами. 

 

 

Мальчик, М. М. Реклама в інтернеті: 

теоретичний аналіз та особливості / М. М. 

Мальчик, І. П. Адасюк // Journal of Lviv 

Polytechnic National University Series of 

Economics and Management Issues. – Львів, 

2021. – Vol. 5, № 1. – С. 75-85. – Режим 

доступу : http://surl.li/fbimb (дата звернення: 

20.03.24). 

Проаналізовано основні показники ринку 

інтернет-реклами в Україні та визначено 

найпопулярніші види реклами у мережі. Розкрито 

основні завдання інтернет-реклами як важливого 

інструменту маркетингової стратегії для будь-якого виду діяльності. 

 

http://visnyk-onu.od.ua/journal/2014_19_3_2/13.pdf
https://doi.org/10.25313/2520-2294-2021-4-7112
http://surl.li/fbimb
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5. ІНФОРМАЦІЙНІ ВІЙНИ ТА ІНФОРМАЦІІЙНА 

ПОЛІТИКА і БЕЗПЕКА 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Бондарчук, Ю. В. Безпека бізнесу: 

організаційно-правові основи : навч. 

посібник / Ю. В. Бондарчук, А. І. Марущак. 

– Київ : Скіф, 2008. – 372 c. – Режим 

доступу :  

http://megalib.com.ua/book/4_Bezpeka_biznesy_orga

nizaciino_pravovi_osnovi.html (дата звернення: 

14.02.24). 

У науково-практичному посібнику 

розкриваються теоретичні основи та практичні 

засади забезпечення безпеки підприємницької 

діяльності в Україні. Аналізуються правові основи 

регулювання підприємницької діяльності в Україні, 

підстави для розбудови систем безпеки на підприємствах України, недоліки 

правового регулювання охоронної та детективної діяльності. Акцентовано 

увагу на проблемах організаційно-правового забезпечення захисту комерційної 

таємниці та іншої інформації з обмеженим доступом на підприємстві. 

Розкриваються правові основи взаємодії підприємств з правоохоронними та 

контролюючими державними органами.  

 

Богуш, В. М. Інформаційна безпека: 

термінологічний навчальний довідник / В. 

Богуш, В. Кривуца, А. Кудін. – Київ : ООО 

Д.В.К., 2004. – 508 с. – Режим доступу : 

https://dut.edu.ua/uploads/p_303_86551243.pdf  

(дата звернення: 14.02.24). 
Викладено близько 4000 загальних та 

спеціальних термінів i понять, склад яких 

відповідає навчальним програмам профільних 

дисциплін вищих навчальних закладів для всіх 

спеціальностей з інформаційної безпеки. Значну 

увагу приділено загрозам інформаційній безпеці, 

інформаційним війнам та інформаційній боротьбі, 

інформаційно-психологічній безпеці, безпеці інформаційних технологій, 

криптології, технічним методам та засобам захисту інформації, правовому 

та організаційно-технічному захисту інформації, захисту інформації в 

комп’ютерних системах та мережах, державній та комерційній таємниці 

тощо.  

http://megalib.com.ua/book/4_Bezpeka_biznesy_organizaciino_pravovi_osnovi.html
http://megalib.com.ua/book/4_Bezpeka_biznesy_organizaciino_pravovi_osnovi.html
https://dut.edu.ua/uploads/p_303_86551243.pdf
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Бурячок, В. Л. Інформаційний та 

кіберпростори: проблеми безпеки, методи та 

засоби боротьби : підручник / В.  Бурячок, 

Г. Гулак, В. Толубко. – Київ : СІК ГРУП 

Україна, 2015. – 449 с. – Режим доступу : 

https://dut.edu.ua/uploads/p_303_32151446.pdf 

(дата звернення: 14.02.24). 

У підручнику висвітлено головні ознаки таких 

понять, як інформаційне суспільство, 

інформаційний і кіберпростори, інформаційна та 

кібербезпека. Розкрито основи їх формування та 

розвитку, досліджено їх сутність, основний зміст 

та складові. Значну увагу приділено типовим 

інцидентам у сфері високих технологій, методам і засобам реалізації атак на 

інформаційний і кіберпростори. Розглянуто методи та засоби боротьби в 

інформаційному і кіберпросторах, а також досліджено особливості захисту 

сучасної інфосфери.  

 

 

Даєр-Візефорд, Нік. Кібервійна і 

революція / Нік Даєр-Візефорд, Світлана 

Матвієнко. – Київ : Критика, 2021. – 325 с. 

– Режим доступу : http://surl.li/bksvl (дата 

звернення: 14.02.24). 

Глобальне спостереження, алґоритмiчна 

пропаґанда, шпигунство в мережi, вiртуальне 

вербування, зламанi ядернi центрифуґи й 

електромережi – занепокоєння щодо кiбервiйни 

зростає пiсля втручання у президентськi вибори в 

США та скандалу з Cambridge Analytica. Попри те, 

що кiбервiйну широко обговорюють, мало хто 

дотримується глибокого критичного погляду на її 

генезу та наслiдки. Дослiдження канадського медiйного теоретика Нiка Даєра-

Вiзефорда та канадсько-української науковицi Свiтлани Матвiєнко, яке 

вийшло англiйською мовою 2019 року й вiдтак здобуло двi мiжнароднi нагороди 

за внесок у комунiкацiйнi студiї, аналiзує нинiшню мiлiтаризацiю iнтернету i 

пропонує нове, полiтико-економiчне, розумiння кiбервiйни. Доводячи, що 

«цифрова вiйна» – це не помилка в логiцi глобального капiталiзму, а ознака його 

хаотичного, безладного несвiдомого, автори пропонують детальне 

дослiдження класових конфліктів і геополітичної динаміки, що спричиняють 

протиборство в цифрових мережах.  

 

https://dut.edu.ua/uploads/p_303_32151446.pdf
http://surl.li/bksvl
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Інформаційна безпека (соціально-правові 

аспекти) : підручник / Б. В. Остроухой, Б. М. 

Петрик, М. М. Присяжнюк та ін. – Київ : 

КНТ, 2010. – 776 с. – Режим доступу : 

https://dut.edu.ua/uploads/l_1352_84114000.pdf  

(дата звернення: 14.02.24). 

У цьому підручнику розкрито сутність, 

технології та засоби маніпулювання свідомістю, 

проведення інформаційних війн і спеціальних 

інформаційних операцій. Розглянуто історію і 

сучасний стан інформаційно-психологічного 

протиборства, а також особливості використання 

інформаційного впливу в терористичній діяльності 

та економічному протиборстві.  
 

 

Інформаційно-психологічне протиборство 

: підручник / В. М. Петрик, В. В. Бедь, М. М. 

Присяжнюк та ін. - Київ : ПАТ «ВІПОЛ», 2018. 

– 386 с. – Режим доступу : http://surl.li/bjgpt  

(дата звернення: 14.02.24). 
У підручнику розкриваються концептуальні 

основи інформаційної безпеки держави та еволюція 

інформаційно-психологічного протиборства. 

Розглядаються особливості сучасного етапу 

інформаційно-психологічного протиборства.  

 
 

 

 

Королько, В. Г. Зв'язки з громадськістю. 

Наукові основи, методика, практика : 

підручник / В. Г. Королько, О. В. Некрасова. 

– Київ : Києво-Могилянська академія, 2009. – 

831 с. – Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocRequestForm?d

oc_id=357932  (дата звернення: 14.02.24). 

У книзі особливу увагу приділено поєднанню 

зарубіжного й вітчизняного досвіду в означеній 

сфері. Підручник поповнено документами та 

прикладами з практики паблик рілейшнз у сфері 

бізнесу, політичного життя, зв'язків із міжнародною 

громадськістю. 

https://dut.edu.ua/uploads/l_1352_84114000.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocRequestForm?doc_id=357932
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocRequestForm?doc_id=357932
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Когут, Ю. І. Кібербезпека та ризики 

цифрової трансформації компаній : 

практичний посібник / Ю. І. Когут. – Київ : 

Сідкон, 2021. – 372 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_i

d=403057 (дата звернення: 14.02.24). 

Практичний посібник - видання, в якому 

акумульовані теоретичні знання та практичний 

досвід, системно розкриті питання та технології 

забезпечення кібербезпеки на рівнях держави, 

суспільства, бізнесу та особистості в епоху 

цифрової економіки. Проаналізовано загрози безпеці 

держави, суспільства, бізнесу та особистості у 

кіберпросторі.   

 

Когут, Ю. І. Кібервійна та безпека об'єктів 

критичної інфраструктури : практичний 

посібник / Ю. І. Когут. – Київ : Сідкон, 

2021. – 332 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?do

c_id=403062 (дата звернення: 14.02.24). 

 В книзі розкриті та проаналізовані питання 

створення національної системи безпеки та 

стійкості критичної інфраструктури для протидії 

гібридним загрозам в умовах стрімкого зростання 

кіберризиків для функціонування критичної 

інфраструктури. 

 

 

Когут, Ю. І. Кібертероризм: історія, цілі, 

об'єкти : практичний посібник / Ю. Когут. – 

Київ : Сідкон, 2021. – 304 с. – Режим 

доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?do

c_id=403059 (дата звернення: 14.02.24). 

Перше українське видання, в якому системно 

розкриті питання феномену кібертероризму, 

ризики та загрози, пов’язані з цим явищем на рівні 

держави, суспільства, бізнесу та особистості. 

Приведені ефективні системні заходи протидії 

кібертероризму та забезпечення кібербезпеки 

критично важливих об'єктів інфраструктури, 

державних та приватних підприємств в епоху цифрової економіки. 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403057
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403057
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403062
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403062
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403059
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403059
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Курбан, О. В. Сучасні інформаційні війни в 

мережевому он-лайн просторі : навч. 

посібник / О. В. Курбан. – Київ : ВІКНУ, 

2016. – 292 с. – Режим доступу :  

http://www.interinf.chnu.edu.ua/res//interinf/Inf%20

vijny.pdf (дата звернення: 14.02.24). 

У посібнику представлено методологічні, 

методичні та практичні аспекти сучасних 

інформаційних війн у мережевому он-лайн просторі. 

Методологічною основою посібника є алгоритмізація 

управлінських процесів під час планування, 

реалізації, оцінки результативності здійснених 

операцій у соціальних он-лайн мережах.  

 

Основи кіберпростору, кібербезпеки та 

кіберзахисту : навч. посібник / В. Богуш, 

В. Богуш, В. Бровко, В. Настрадін. – Київ : 

Ліра-К, 2021. – 554 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=403981 (дата звернення: 14.02.24). 
У посiбнику наведена систематизована 

сукупнiсть вiдомостей про стан та перспективи 

розвитку широкого кола методологiчних, наукових 

та технiчних основ побудови кiберпростору, 

процесiв протиборства у кiберпросторi, органiзацiю 

забезпечення безпеки кiберпростору, методи та 

засоби забезпечення кiберзахисту.  

 

Почепцов, Г. Г. Від покемонів до гібридних 

війн: нові комунікативні технології ХХІ 

століття / Г. Г. Почепцов. – Київ : Києво-

Могилянська академія, 2017. – 260 с.  – 

Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=357942 (дата звернення: 14.02.24). 

Повернення старого світу не буде й не може 

бути. Наш світ змінюється швидше, ніж ми самі. 

Його роблять інакшим нові технології – насамперед 

такі інформаційно-комунікативні, як Інтернет.   

 

 

http://www.interinf.chnu.edu.ua/res/interinf/Inf%20vijny.pdf
http://www.interinf.chnu.edu.ua/res/interinf/Inf%20vijny.pdf
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403981
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=403981
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357942
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357942
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Почепцов, Г. Г. Смисли і війни: Україна і 

Росія в інформаційній і смислових війнах / 

Г. Почепцов. – Київ : Києво-Могилянська 

академія, 2016. – 316 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=357943 (дата звернення: 14.02.24). 

Книга присвячена інформаційним війнам. 

Інформаційна війна працює з фактами, внаслідок 

чого до нас потрапляють факти недостовірні або 

ж узагалі протилежні реальності. Смислова війна 

працює з інтерпретаціями, виходячи з наявної 

моделі світу, а факти можуть зазнавати змін на 

рівні інтерпретацій. 

 

 

Почепцов, Г. Г. Сучасні інформаційні 

війни / Г. Г. Почепцов. – Київ : Києво-

Могилянська академія, 2016. – 498 с. – 

Режим доступу :  

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=357935 (дата звернення: 14.02.24). 

Сьогодні, коли кожна людина стикається з 

проявами інформаційної війни, необхідно навчитися 

відрізняти правду від брехні, а ще як уберегти себе 

від чужих інформаційних впливів в умовах 

інформаційного конфлікту. Викладено історію 

виникнення і розвитку методології інформаційних 

воєн та розкрито різницю між моделями.  

 

 

Сугестивні технології маніпулятивного 

впливу : навч. посібник / В. Петрик, М. 

Присяжнюк, Л. Компанцева та ін. – Київ : 

ВІПОЛ, 2011. – 248 с. – Режим доступу : 

https://mil.univ.kiev.ua/files/29_965691167.pdf 

(дата звернення: 14.02.24). 

Розкрито сутність і засоби маніпулювання 

свідомістю, розглянуто особливості 

маніпулятивного впливу з використанням 

нейролінгвістичного програмування, піару та 

інших сучасних сугестивних технологій.  

Монографії 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357943
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357943
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357935
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=357935
https://mil.univ.kiev.ua/files/29_965691167.pdf
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Війни інформаційної епохи: 

міждисциплінарний дискурс : монографія / 

за ред. В. А. Кротюка. -  Харків : Федорко М. 

Ю., 2021. - 558 с. - Режим доступу : 

https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/190

17/1/Dzeban_mono.pdf (дата звернення: 14.02.24). 

Монографію присвячено комплексному 

міждисциплінарному дослідженню феномену 

сучасної війни в онтологічному, культурно-

історичному, аксіологічному вимірах. У виданні 

поєднані різнорівневі методологічні підходи до 

дослідження основних аспектів збройного 

протиборства в інформаційному просторі.  

 

Горбулін, В. П. Інформаційні операції та 

безпека суспільства: загрози, протидія, 

моделювання : монографія / В. Горбулін, О. 

Додонов, Д. Ланде. – Київ : Інтертехнологія, 

2009. - 164 с. – Режим доступу : 

http://dwl.kiev.ua/art/gdl/(дата звернення: 

14.02.24). 

Монографія присвячена питанням 

моделювання та аналізу інформаційних операцій. 

Наведено приклади розвитку окремих 

інформаційних операцій. Розглянуті засоби 

математичного моделювання та аналізу 

соціальних процедур. 

 

  

Курбан, О. В. Інформаційні війни у 

соціальних он-лайн-мережах : монографія / 

О. Курбан. – Київ : КУ ім. Б. Грінченка, 

2017. - 392 с. - Режим доступу :  

http://www.interinf.chnu.edu.ua/res//interinf/Inf%2

0vijny.pdf  (дата звернення: 14.02.24). 
Ця книга дає можливість систематизувати 

знання, матеріали та підходи у розбудові системи 

національної інформаційної безпеки. Книга 

розповідає про історію народження та розвитку 

інформаційних війн.  

 

https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/19017/1/Dzeban_mono.pdf
https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/19017/1/Dzeban_mono.pdf
http://dwl.kiev.ua/art/gdl/
http://www.interinf.chnu.edu.ua/res/interinf/Inf%20vijny.pdf
http://www.interinf.chnu.edu.ua/res/interinf/Inf%20vijny.pdf
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Макаренко, Є. А. Міжнародні інформаційні 

відносини : монографія / Є. Макаренко. – 

Київ : Наша культура і наука, 2002. – 452 с. 

– Режим доступу : http://surl.li/omnwb (дата 

звернення 14.02.24). 
В книзі представлено аналіз внутрішньої 

структури, тенденцій еволюції і перспектив 

розвитку міжнародної інформаційної політики як 

нового наукового напряму міжнародної взаємодії, 

відображено основоположні ідеї провідних 

інформаційних парадигм дослідження сучасних 

процесів міжнародної інформаційної політики. 

 

Нашинець-Наумова, А. Ю. Інформаційна 

безпека: питання правового регулювання : 

монографія / А. Нашинець-Наумова. – Київ 

: Гельветика, 2017. - 168 с. - Режим доступу:  

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/18860/1/A_N

ashinets-Naumova_monografia_1_FPMV.pdf (дата 

звернення: 14.02.24). 

У монографії розглядаються загальнонаукові 

категорії інформаційної безпеки в Україні та в 

світі. Авторка акцентує увагу на особливостях 

функціонування системи інформаційної безпеки.  

 

 

Національний інформаційний 

суверенітет у контексті розвитку 

новітніх інформаційних технологій : 

монографія / О. Онищенко, В. Горовий, В. 

Попик та ін. – Київ : НБУВ, 2011. – 154 с. – 

Режим доступу : http://www.irbis-

nbuv.gov.ua/everlib/item/er-0003163 (дата 

звернення: 14.02.24). 
У монографії розглядається поняття 

національного інформаційного суверенітету, 

інфраструктура його забезпечення, організаційно-

методологічна база використання, збереження й 

поповнення суверенних інформаційних ресурсів.  

 

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/18860/1/A_Nashinets-Naumova_monografia_1_FPMV.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/18860/1/A_Nashinets-Naumova_monografia_1_FPMV.pdf
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/everlib/item/er-0003163
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/everlib/item/er-0003163
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Тихомирова, Є. Б. Паблік рилейшнз у 

глобалізованому світі : монографія / Є. Б. 

Тихомирова. – Київ : Наша культура і наука, 

2004. – 489 с. – Режим доступу : 

https://evnuir.vnu.edu.ua/handle/123456789/421 

(дата звернення 14.02.24). 

Монографія присвячена проблемі розвитку 

паблік рилейшнз в умовах нинішніх глобалізаційних 

трансформувань. Зростання вагомості чинника 

комунікацій з громадськістю уможливлює 

підвищення рівня соціальної організованості, 

координованості зусиль спільноти.  

 

Шляхи підвищення ефективності 

функціонування соціальних комунікацій 

в умовах посилення глобальних 

інформаційних впливів : монографія /  В. 

Горовий, М. Закіров, Ю. Половинчак та ін. 

– Київ, 2018. – 280 с. – Режим доступу : 

http://www.irbis-nbuv.gov.ua/everlib/item/er-

0003139 (дата звернення: 14.02.24). 
Розглянуто особливості управління 

інформаційно-комунікаційними потоками, 

питання вдосконалення методик використання 

інформаційних комунікацій і оптимізації 

бібліотечної діяльності. 

 

 

Електронні видання та інтернет-ресурси 

 

Інформаційні війни та інформаційна 

політика і безпека [Електронний ресурс] : 

метод. рекомендації до вивч. дисц. та 

провед. практ. занять для здобувачів освіт. 

ступ. "Магістр" спец. 061 ОПП "Реклама та 

зв'язки з громадськістю" ден. форми навч. / 

уклад. : Ю. Є. Соловйова. - Київ : НУХТ, 

2019. - 22 с. – Режим доступу : 

http://netstar/EBooks/45.131.pdf 

(дата звернення: 14.02.24).  

https://evnuir.vnu.edu.ua/handle/123456789/421
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/everlib/item/er-0003139
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/everlib/item/er-0003139
http://netstar/EBooks/45.131.pdf
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Видавничий дім «Інтернаука» : 

офіційний веб-сайт. – Режим доступу : 

https://inter-nauka.com/ua/(дата звернення: 

14.02.24). 

Видавничий дім "Інтернаука" (м. Київ, 

Україна) - спеціалізується на випуску наукових 

журналів, монографій і навчальних посібників. 

Організовує міжнародні наукові конференції. 

Видавництво внесено до Державного реєстру 

видавців, виготівників і розповсюджувачів видавничої продукції. 

 

 

Антонюк, В. В. Інформаційна 

війна в структурі сучасного 

геополітичного протиборства: 

нові контексти та інтерпретації / 

В. В. Антонюк // Державне 

управління: удосконалення та 

розвиток. – Режим доступу : 

http://www.dy.nayka.com.ua/?op=1&z=2121 (дата звернення: 14.02.24).  

Метою статті є науковий аналіз нових контекстів та інтерпретацій 

інформаційної війни в структурі сучасного геополітичного протиборства. 

Показано, що в структурі сучасного геополітичного інформаційного 

протиборства провідні місця посідають гібридна та інформаційна війни.  

 

Періодичні видання 

Матеріали конференцій 

Кібербезпека: освіта, наука, техніка : 

наукове видання / засновник : Київський 

університет ім. Бориса Грінченка. – Режим 

доступу : http://surl.li/omoah  (дата звернення: 

14.02.24). 
Електронне наукове видання "Кібербезпека: 

освіта, наука, техніка" є рецензованим технічним 

часописом галузі інформаційних технологій, 

присвяченим проблемам дослідження, створення, 

впровадження та супроводження перспективних 

технологій інформаційної і кібернетичної безпеки 

та захисту інформації в освітній, науковій і 

науково-технічній діяльності. 

 

https://inter-nauka.com/ua/
http://www.dy.nayka.com.ua/?op=1&z=2121
http://surl.li/omoah
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Безпека інформації : науковий журнал / 

засновник : Національний авіаційний 

університет. – Режим доступу :  

https://jrnl.nau.edu.ua/index.php/Infosecurity/issue/vi

ew/796 (дата звернення: 14.02.24). 

Основною метою журналу є висвітлення 

результатів наукових досліджень та поширення 

інформації з усіх аспектів інформаційної безпеки. 

Журнал орієнтований на різні категорії читачів: 

студенти,  аспіранти, докторанти, викладачі, 

науковці та фахівці у галузі інформаційної безпеки. 

 

Інформаційне суспільство : науковий 

журнал / Київський національний університет 

ім. Тараса Шевченка, Ін-т журналістики. – 

Режим доступу :   http://surl.li/bjhio (дата  

звернення 14.02.24) 

Наукове видання затверджено як фахове у галузі 

соціальних комунікацій. 

 

 

Медіапростір: проблеми і виклики 

сьогодення  : матеріали Всеукраїнської  

науково-практичної конференції / Київ : 

Інститут журналістики КНУ імені Тараса 

Шевченка , 2018. – Режим доступу : 

http://eportfolio.kubg.edu.ua/data/conference/4797/do

cument.pdf    (дата звернення: 14.02.24). 
Конференція присвячена аналізу сучасних 

проблем та викликів у рекламній та PR галузях, 

новітніх і традиційних медіа. 

 

Cучасний захист інформації : науково-

технічний журнал / Засновники : Державний 

університет телекомунікацій. – Режим 

доступу : 

http://journals.dut.edu.ua/index.php/dataprotect/issue

/view/150 (дата звернення: 14.02.24). 
Тематика: інформаційна безпека, засоби 

захисту інформації 

https://jrnl.nau.edu.ua/index.php/Infosecurity/issue/view/796
https://jrnl.nau.edu.ua/index.php/Infosecurity/issue/view/796
http://surl.li/bjhio
http://eportfolio.kubg.edu.ua/data/conference/4797/document.pdf
http://eportfolio.kubg.edu.ua/data/conference/4797/document.pdf
http://journals.dut.edu.ua/index.php/dataprotect/issue/view/150
http://journals.dut.edu.ua/index.php/dataprotect/issue/view/150
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6. МАКЕТУВАННЯ ТА СИСТЕМИ ВЕРСТКИ 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Городенко, Л. Системи верстки. 

QuarkXPress. Adobe PageMaker. Adobe 

InDesign : посібник / Л. Городенко. – Київ : 

Центр Вільної Преси, 2006. – 520 с.  – 

Режим доступу :  

https://vpi.co.ua/downloads/quark-lit/Gorodenko-l-

systemy-verstky.pdf  (дата звернення: 21.02.24). 

Книга містить теоретичні та практичні 

аспекти комп’ютерної верстки у настільних 

видавничих системах QuarkXPress 6.0, Adobe 

PageMaker 6.5/7.0 та Adobe InDesign CS 3.0, 

додаткову інформацію з теорії макетування та 

верстки. 

 

Гузенко, С. В. Теорія і практика 

редагування : навч. посібник / С. Гузенко. 

– Миколаїв : МНУ ім. В. О. Сухомлинського, 

2019. – 220 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/ifwsg  (дата звернення: 21.02.24). 
У посібнику представлено короткий огляд 

теоретичних відомостей із загальної теорії і 

практики редагування. Дібрано велику кількість 

текстів, уривків, що потребують правки. 

Опрацювання практичного матеріалу дозволить 

студентам здобути практичні навички роботи з 

текстами.  

 

Дурняк, Б. Стандарти в поліграфії та 

видавничій справі : довідник / Б. Дурняк, 

В. Ткаченко, І. Чеботарьова. – Львів : Акад. 

друкарства, 2011. – 320 с.  – Режим доступу 

: http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_143.pdf 

(дата звернення: 21.02.24). 
Видання містить описи найважливіших 

нормативно-технічних документів 

(міждержавних, національних та галузевих 

стандартів) у галузі поліграфії та видавничої 

справи. 

 

https://vpi.co.ua/downloads/quark-lit/Gorodenko-l-systemy-verstky.pdf
https://vpi.co.ua/downloads/quark-lit/Gorodenko-l-systemy-verstky.pdf
http://surl.li/ifwsg
http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_143.pdf
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Енциклопедія видавничої справи : навч. 

посібник / В. Ткаченко, І. Чеботарьова, П. 

Киричок, З. Григорова. – Харків : Прапор, 

2008. – 320 с. – Режим доступу : 

https://openarchive.nure.ua/bitstream/document/12

525/1/Enciklopedia_VPS.pdf (дата звернення: 

21.02.24). 
Розглядається весь редакційно-видавничий 

процес від моменту одержання видавництвом 

авторського оригіналу і закінчуючи відносинами з 

книгорозповсюджувачами.  

 

 

Журналістський фах: газетно-журнальне 

виробництво : навч. посібник / Т. О. 

Приступенко, Р. В. Радчик, М. К. Василенко 

та ін. ; за ред. В. В. Різуна. – Київ : ВПЦ 

"Київський університет", 2010. – 287 с. – 

Режим доступу : 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Avtorskyi_kolektyv/Zhu

rnalistskyi_fakh_hazetno-zhurnalne_vyrobnytstvo.pdf?  

(дата звернення: 21.02.24). 
У посібнику розглядаються найважливіші 

питання організації газетно-журнального 

виробництва. Значна увага приділяється 

проблемам свободи слова, правової регламентації 

функціонування мас-медіа.   

 

Іванов, В. Ф. Техніка оформлення газети: 

курс лекцій : навч. посібник / В. Ф. Іванов. 

– Київ : Знання, 2000. – 222 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/bktoj (дата звернення: 

21.03.24). 

Перший навчальний посібник в Україні, у 

якому   послідовно і системно розкриваються 

концептуальні засади та конкретні практичні 

прийоми оформлення періодичних видань. 

Розраховано на студентів інститутів, 

факультетів та відділень журналістики, молодих 

спеціалістів, технічних редакторів, 

верстальників. 

 

https://openarchive.nure.ua/bitstream/document/12525/1/Enciklopedia_VPS.pdf
https://openarchive.nure.ua/bitstream/document/12525/1/Enciklopedia_VPS.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Avtorskyi_kolektyv/Zhurnalistskyi_fakh_hazetno-zhurnalne_vyrobnytstvo.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Avtorskyi_kolektyv/Zhurnalistskyi_fakh_hazetno-zhurnalne_vyrobnytstvo.pdf
http://surl.li/bktoj
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Кирилова, О. В. Газетно-журнальне 

виробництво : тексти лекцій / О. В. 

Кирилова. – Дніпро : ДНУ імені О. Гончара, 

2019. – 30 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/ifbfo (дата звернення: 21.02.24). 
Тексти лекцій з дисциплін «Газетно-журнальне 

виробництво» та «Сучасна друкована преса» для 

студентів спеціальності 061 «Журналістика» 

(денна та заочна форми навчання). 

 

 

 

 

Комп'ютерні технології для дизайнерів : 

навч. посібник / А. В. Шеховцов, Г. Н. 

Полєтаєва, Д. О. Крючковський, Р. В. 

Бараненко. – Херсон : Олді-плюс, 2010. – 

318 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=294553 (дата звернення: 21.02.24). 
В навчальному посібнику розглядаються основи 

роботи зі створення Web-сторінок при 

використанні мови HTML, графічного редактору для 

створення двовимірної анімації Macromedia Flash. У 

книзі поєднується широта огляду предмета, а при 

вивченні матеріалу можна за необхідністю 

самостійно проектувати сайт за допомогою мультимедійних технологій. 

 

 

Лесюк, О. В. Видавнича справа та 

редагування : навч. посібник / О. В. Лесюк. 

– Дніпро : Університет митної справи та 

фінансів, 2021. – 103 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/ifxor  (дата звернення: 21.02.24). 

Розкрито вплив цифрових технологій на 

трансформацію видавничої галузі, її нормативно-

правову базу й об’єкти, методологічні засади та 

процеси редагування, зокрема інтернет-видань і 

контенту. 

 

http://surl.li/ifbfo
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=294553
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=294553
http://surl.li/ifxor
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Сава, B. I. Основи техніки творення книги : 

навч. посібник / В. І. Сава. – Львів : 

Каменяр, 2000. –  136 с. – Режим доступу :  

https://studfile.net/preview/2425428/page:27/ 

 (дата звернення: 21.02.24). 

У посібнику робиться спроба методичних 

рекомендацій щодо набору i верстання текстових 

та ілюстративних елементів видань, правильності 

застосування щрифтів, вибору сторінки скпадання i 

форматів видань, правильного використання 

коректурних знаків та практичних підрахунків 

обсягів видань, потреби матеріалів для друкування 

накладу видання. 

 

 

Тимошик, М. Історія видавничої справи : 

підручник / М. Тимошик. – Київ : Наша 

культура і наука, 2008. – 496 с. – Режим 

доступу : 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Tymoshyk_Mykola/Istori

ia_vydavnychoi_spravy.pdf?PHPSESSID=kjjdk2jcujfb6l

v8n41prttb30  
Це — перший в Україні підручник, де 

грунтовно подано історію творення, поширення, 

використання та результатів функціонування 

рукописних і друкованих набутків людства.  

 

 

Тимошик, М. Книга для автора, редактора, 

видавця : практичний посібник / М. 

Тимошик. – Київ : Наша культура і наука, 

2006. – 560 с. – Режим доступу : 

https://chtyvo.org.ua/authors/Tymoshyk_Mykola/Kn

yha_dlia_avtora_redaktora_vydavtsia/ (дата 

звернення: 21.02.24). 

Це перше в Україні видання, де в популярній 

формі комплексно висвітлюються найголовніші 

питання, що охоплюють усі процеси створення, 

редакційно-видавничої підготовки, поліграфічного 

виконання та реалізації різних видів видань. 

Посібник складається з трьох частин: «Організація 

видавничої справи», «Редакторська підготовка видань», «Маркетинг і промоція», 

а також додатків.  

https://studfile.net/preview/2425428/page:27/
https://shron1.chtyvo.org.ua/Tymoshyk_Mykola/Istoriia_vydavnychoi_spravy.pdf?PHPSESSID=kjjdk2jcujfb6lv8n41prttb30
https://shron1.chtyvo.org.ua/Tymoshyk_Mykola/Istoriia_vydavnychoi_spravy.pdf?PHPSESSID=kjjdk2jcujfb6lv8n41prttb30
https://shron1.chtyvo.org.ua/Tymoshyk_Mykola/Istoriia_vydavnychoi_spravy.pdf?PHPSESSID=kjjdk2jcujfb6lv8n41prttb30
https://chtyvo.org.ua/authors/Tymoshyk_Mykola/Knyha_dlia_avtora_redaktora_vydavtsia/
https://chtyvo.org.ua/authors/Tymoshyk_Mykola/Knyha_dlia_avtora_redaktora_vydavtsia/
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Фенько, Н. М. Газетно-журнальні видання : 

навч. посібник / Н. М. Фенько. – 

Кропивницький : РВВ КДПУ ім. В. 

Винниченка, 2017. – 136 с.  – Режим доступу 

: http://surl.li/ifbjl (дата звернення: 21.02.24). 
Навчальний посібник для студентів 

факультету філології та журналістики (галузь 

знань 06 Журналістика, спеціальність 061 

Журналістика). 

 

 

 

Шпак В. І. Видавничий бізнес: книга 

редактора : навч. посібник / В. Шпак. – Київ 

: Експрес-об’ява, 2022. – 292 с. – Режим 

доступу : 

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/41832/1/V_S

HPAK_VBKR_IZH.pdf (дата звернення: 21.02.24). 

У посібнику проаналізовано стан видавничої 

справи як складової частини підприємницької 

діяльності у системі ринкової економіки. 

Охарактеризовано всі етапи видавничої діяльності 

та її особливості, дано рекомендації щодо 

започаткування й ефективного ведення бізнесу в 

сучасних умовах. Призначений для формування 

фахової підготовки спеціалістів галузі. Довідково-нормативні матеріали 

незамінні у практичній видавничо-поліграфічній діяльності. 

 

 

Шпак В. І. Поліграфія: книга редактора : 

навч. посібник / В. І. Шпак. – Київ : 

Експрес-об’ява, 2017. - 288 с. - Режим 

доступу : http://surl.li/bleog (дата звернення: 

21.02.24). 

 Навчальний посібник покликаний формувати 

теоретичну і прикладну бази фахівця з видавничої 

діяльності та надати цілісне уявлення про 

друкарську справу, уміння орієнтуватися у реаліях 

сучасної поліграфічної галузі, розумітися на її 

технологіях та витратних матеріалах, 

економічних та організаційних засадах 

функціонування тощо. 

 

http://surl.li/ifbjl
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/41832/1/V_SHPAK_VBKR_IZH.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/41832/1/V_SHPAK_VBKR_IZH.pdf
http://surl.li/bleog
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Шевченко, В. Е. Оформлення сучасного 

газетного видання : навч. посібник / 

Київський національний університет імені 

Тараса Шевченка, Інститут журналістики; 

За заг. ред. В. В. Різуна. – Київ, 2003. – 344 

с. – Режим доступу : http://surl.li/cdtff (дата 

звернення: 21.02.24). 

 

 

 

 

 

Шевченко, В. Е. Розрахункові таблиці та 

стандартні документи з дисципліни 

«Художньо-технічне редагування» / В. Е. 

Шевченко. – Київ : Інститут журналістики, 

2009. – 108 с. – Режим доступу : 

http://smd.univ.kiev.ua/?p=9853 (дата звернення: 

21.02.24). 
  Довідкове видання містить таблиці і 

нормативні документи, якими користуються під 

час редакційного опрацювання авторських 

оригіналів. Видання є додатком до підручника з 

дисципліни «Художньо-технічне редагування». 

 

 

Ярема, С. М. Технічне редагування : навч. 

посібник / С. М.  Ярема. – Київ : Україна, 

2003. – 284 с. – Режим доступу :  

https://studfile.net/preview/6329488/ (дата 

звернення: 21.02.24). 

  Висвітлено основи оформлення друкованих 

видань з урахуванням їхнього призначення, змісту, 

категорії читачів та забезпечення навичок 

технічного редагування на всіх етапах 

проходження видання. Описано рекомендації щодо 

складання і верстання елементів видань, 

правильності застосування шрифтів, вибору 

формату сторінки складання. 

 

http://surl.li/cdtff
http://smd.univ.kiev.ua/?p=9853
https://studfile.net/preview/6329488/
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Монографії 

 

Иванова, Л. А. Дизайн в рекламе : 

монография / Л. Иванова, С. Котлик, С. 

Малых. – Одесса : Астропринт, 2016. - 268 с. 

– Режим доступа : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=350677 (дата звернення: 21.02.24). 
В монографии рассмотрены современные 

подходы к дизайну в рекламе, предложены новые 

методические приемы по разработке текста и 

художественного образа в коммерческой рекламе 

объектов бизнеса.  

 

 

 

Комп’ютеризовані системи і технології 

видавничо-поліграфічних виробництв: 

монографія / Під ред. О. І. Пушкаря. – 

Харків : ІНЖЕК, 2011. – 296 с. – Режим 

доступа : 

http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/58

18 (дата звернення: 21.02.24). 

В умовах інтенсифікації розвитку 

поліграфічної галузі гостро стоїть питання вибору 

таких комп’ютеризованих систем автоматизації 

поліграфічного виробництва, що дозволять 

підтримати процес автоматизованого управління 

діяльністю поліграфічного підприємства, надаючи 

можливість для прийняття обґрунтованих управлінських рішень на основі 

якісної й достовірної інформації, одержуваної за допомогою сучасних 

інформаційних технологій. У цій роботі викладено інформацію про основи 

комп’ютеризації та специфіку побудови систем автоматизації поліграфічного 

виробництва; наведено методичну базу здійснення процесу автоматизації; 

розкрито питання щодо використання виробничих інформаційних систем в 

процесі оформлення поліграфічних замовлень, планування і диспетчеризації 

виробництва; продемонстровано застосування систем підтримки прийняття 

рішень на прикладі вирішення проблем, притаманних додрукарській стадії 

виробництва.  

 

 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=350677
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=350677
http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/5818
http://repository.hneu.edu.ua/handle/123456789/5818
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Редакторська справа: сучасний стан і 

перспективи розвитку : монографія / за 

ред. Ж. Колоїз. – Кривий Ріг : КДПУ, 2023. – 

282 с. – Режим доступа :  

http://elibrary.kdpu.edu.ua/handle/123456789/7054 

(дата звернення: 21.02.24). 

Монографію присвячено питанням 

редагування, редакційно-видавничій діяльності 

загалом і редакторській справі зокрема. Акцент 

зроблено на осмисленні сучасних наукових 

здобутків галузі знань, репрезентовано традиційні 

й інноваційні підходи, окреслено моменти, що 

стосуються видавничої справи та редагування. 

 

Електронні видання 

 

Антонова, О. В. Макетування і системи 

верстки [Електронний ресурс] : конспект 

лекцій для здобувачів освітнього ступеня 

"Магістр" спец. 061 опп "Реклама та зв'язки 

з громадськістю" / О. В. Антонова, Н. Є. 

Манич. - Київ : НУХТ, 2020. - 103 с.  – 

Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=395457  (дата звернення: 21.02.24). 

 

 

 

Власюк, А. І. Основи редагування, 

коректури та верстки технічних текстів : 

навч. посібник [Електронне видання] / А. І. 

Власюк. Р. С. Белзецький. – Вінниця : ВНТУ, 

2015. – 96 с. – Режим доступу :  

https://dut.edu.ua/uploads/l_1959_67369235.pdf 

(дата звернення: 19. 02.24). 

Розглянуті основи редакторської обробки та 

верстки технічних текстів. Посібник розроблений у 

відповідності з планом кафедри «Інтеграції 

навчання з виробництвом» та програми дисципліни 

«Робоча професія. Оператор комп’ютерного набору». 

 

http://elibrary.kdpu.edu.ua/handle/123456789/7054
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=395457
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=395457
https://dut.edu.ua/uploads/l_1959_67369235.pdf
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Газетно-журнальне виробництво : 

конспект лекцій [Електронне видання] / 

укладач Н. С. Подоляка. – Суми : СДУ, 2015. 

– 120 с. – Режим доступу : 

https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream-

download/123456789/40899/3/gazeta11.pdf;jsessio

nid=EDD99DECC4DBA0BD5659FFADE4BF5EF1 (дата 

звернення: 19.02.24). 
У текстах лекцій подається теоретичний 

матеріал здисципліни «Газетно-журнальне 

виробництво». 

 

 

Головко, О. А. Макетування і верстка: 

Quark XPress [Електронний ресурс] : 

практикум / О. А. Головко, Р. Л. Тріщук. – 

Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. – 49 

с. – Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/41871/2/Pr

aktykum_Holovko_Trischuk.pdf (дата звернення: 

21.02.24). 
Видання містить збірку практичних завдань 

по роботі з текстом та графікою, які розроблені 

для набуття та засвоєння студентами таких 

умінь і навичок, як створювати макети та 

здійснювати верстання різних видів та різних 

типів складності друкованої продукції.  

 

 

 

Іщук, Н. М. Газетно-журнальне 

виробництво: практикум із верстання 

[Електронний ресурс] / Н. М. Іщук. – Київ : 

Інститут журналістики. – 2019. – 90 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/ifbns (дата 

звернення: 21.02.24). 
 

 

 

 

 

https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream-download/123456789/40899/3/gazeta11.pdf;jsessionid=EDD99DECC4DBA0BD5659FFADE4BF5EF1
https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream-download/123456789/40899/3/gazeta11.pdf;jsessionid=EDD99DECC4DBA0BD5659FFADE4BF5EF1
https://essuir.sumdu.edu.ua/bitstream-download/123456789/40899/3/gazeta11.pdf;jsessionid=EDD99DECC4DBA0BD5659FFADE4BF5EF1
https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/41871/2/Praktykum_Holovko_Trischuk.pdf
https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/41871/2/Praktykum_Holovko_Trischuk.pdf
http://surl.li/ifbns
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Лукьянович, И. Р. Основы верстки в 

InDesign [Электронный ресурс] : пособие / 

И. Р. Лукьянович. – БГУ, 2011. – 99 с. – 

Режим доступу : https://fsc.bsu.by/wp-

content/uploads/2016/07/OsnovyVerstkiVInDesign.p

df (дата звернення: 21.02.24). 
Учебно-методическое пособие содержит 

необходимые теоретические и практические 

сведения для создания малобюджетных и 

несложных по структуре печатных документов. 

Пособие поможет в постижении основ работы со 

структурными элементами страницы и 

элементами дизайна публикации. 

 

Макетування і системи верстки 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до вивчення дисципліни та виконання 

лабораторних робіт для здобувачів 

освітнього ступеня "Магістр" спец. 061 опп 

"Реклама та зв'язки з громадськістю" / 

укладачі : О. В. Антонова, Н. Є. Манич. – 

Київ : НУХТ, 2019. - 68 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=384307 (дата звернення: 21.02.24). 

 

 

 

Пушкар, О. І. Технології поліграфічного 

виробництва : навч. посібник 

[Електронний ресурс] / О. Пушкар, Є. 

Грабовський, М. Оленич. – Харків : ХНЕУ 

ім. С. Кузнеця, 2019. – 195 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/vehi (дата звернення: 

21.02.24). 
Розкрито теми навчальної дисципліни, мета 

викладання якої – навчити студентів комплексно 

розуміти технології поліграфічного виробництва в 

їх взаємозв'язку з видами та форматами 

поліграфічних видань, технологіями виготовлення 

друкарських форм та друкування поліграфічної продукції, а також 

післядрукарським обробленням видань. 

https://fsc.bsu.by/wp-content/uploads/2016/07/OsnovyVerstkiVInDesign.pdf
https://fsc.bsu.by/wp-content/uploads/2016/07/OsnovyVerstkiVInDesign.pdf
https://fsc.bsu.by/wp-content/uploads/2016/07/OsnovyVerstkiVInDesign.pdf
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=384307
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=384307
http://surl.li/vehi
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Періодичні видання 

 

Технологія і техніка друкарства = 

Technology and technique of typography : 

збірник наукових праць / засновник : 

Національний технічний унііверситет 

України "Київський політехнічний 

інститут". – Київ, 2006. – 160 с. – Режим 

доступу :  

http://ttdruk.vpi.kpi.ua/issue/archive (дата 

звернення: 21.02.24). 

Технологія і техніка друкарства  — збірник 

наукових праць, фахове видання з поліграфічних 

наук, що представляє наукові праці щодо 

досягнень в галузях технологічних процесів, машин і автоматизованих 

комплексів, поліграфічних матеріалів, менеджменту виробництва, 

інформаційних технологій, соціальних комунікацій, редагування та дизайну.  

 

 

Новітні медіа та комунікаційні 

технології : комплекс навчальних програм 

для спеціальностей Журналістика, 

Видавнича справа та редагування, 

Реклама та зв’язки з громадськістю / За 

заг. ред. В. Е. Шевченко. – Київ : Паливода 

А. В., 2012. – 412 с. – Режим доступу : 

 http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_119.pdf 

(дата звернення: 21.02.24). 

У виданні представлені навчальні програми з 

проблематики новітніх медіа та комунікаційних 

технологій.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://ttdruk.vpi.kpi.ua/issue/archive
http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_119.pdf
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7. МЕТОДОЛОГІЯ НАУКОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Бірта, Г. О. Методологія і організація 

наукових досліджень : навч. посібник / Г. О. 

Бірта, Ю.Г. Бургу. – Київ : Центр учбової 

літератури, 2014. – 142 с. – Режим доступу : 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Burhu_Yurii/Metodolohiia

_i_orhanizatsiia_naukovykh_doslidzhen.pdf (дата 

звернення: 03.03.24). 
У посібнику узагальнена і систематизована вся 

необхідна інформація, пов’язана з виконанням будь-

яких наукових робіт. Викладено проблеми, що 

виникають при написанні, - від вибору теми роботи 

до її захисту, наведені найбільш раціональні способи 

їх подолання. Систематизовані норми, правила, 

вимоги щодо оформлення текстових наукових робіт, які є загальними, 

універсальними незалежно від профілю навчального закладу. В 

концентрованій, зручній для сприйняття формі приводяться найбільш 

важливі відомості про порядок та правила підготовки і захисту письмових 

робіт.  

 

Важинський, С. Е. Методика та організація 

наукових досліджень : навч. посібник / С. Е. 

Важинський, Т І. Щербак. – Суми : СумДПУ 

ім. А. С. Макаренка, 2016. – 260 с. – Режим 

доступу : https://pedagogy.lnu.edu.ua/wp-

content/uploads/2017/03/vajinskii-posibnyk.pdf (дата 

звернення: 03.03.24). 

В навчальному посібнику висвітлено основні 

питання методики та організації науково-дослідної 

діяльності. Викладено поняття, принципи, 

особливості планування, методи, структуру і 

технології теоретичних та експериментальних 

досліджень. Значну увагу приділено питанням психології наукової діяльності, 

етики наукових досліджень, розвитку науково-творчого потенціалу 

особистості. В посібнику докладно охарактеризовано вимоги до написання та 

захисту магістерських кваліфікаційних робіт. Узагальнено понятійний 

апарат науковцяпочатківця. Адресований студентам, магістрантам 

технічних та гуманітарних спеціальностей вищих навчальних закладів. 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Burhu_Yurii/Metodolohiia_i_orhanizatsiia_naukovykh_doslidzhen.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Burhu_Yurii/Metodolohiia_i_orhanizatsiia_naukovykh_doslidzhen.pdf
https://pedagogy.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2017/03/vajinskii-posibnyk.pdf
https://pedagogy.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2017/03/vajinskii-posibnyk.pdf


53 
 

Бруханський, Р. Ф. Методологія наукових 

досліджень : навч. посібник / Р. Ф. 

Бруханський. – Тернопіль : Осадца Ю. В., 

2022. – 208 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/fflcn (дата звернення: 03.03.24). 
Наповнення посібника спрямоване на 

формування у студентів системи знань з 

інтерпретації теоретичних основ науки, 

методологічних параметрів наукових досліджень, 

генерування й ідентифікації наукових ідей, 

категоріального апарату наукових досліджень, 

організаційного й інформаційного забезпечення 

наукових досліджень, специфіки методичного 

інструментарію та особливостей його застосування. 

 

Данильян, О. Г. Методологія наукових 

досліджень : підручник / О. Г. Данильян, О. 

П. Дзьобань. – Харків : Право, 2019. – 368 с. 

– Режим доступу :  

https://library.nlu.edu.ua/POLN_TEXT/SENMK/OMND.

pdf (дата звернення: 03.03.24). 

Висвітлені теоретичні засади методології 

науково-дослідної діяльності, етапи, напрями 

наукової творчості та логіки наукових досліджень, а 

також розглянуті конкретні практичні аспекти 

оприлюднення результатів наукових досліджень, 

рекомендації щодо виконання окремих видів 

наукових, зокрема дисертаційних, робіт.  

 

Каламбет, С. В. Методолія наукових 

досліджень : навч. посібник / С. В. Каламбет, 

С. І. Іванов, Ю. В. Півняк. – Дніпропетровськ 

: Герда, 2015. – 191 с. – Режим доступу : 

https://pgasa.dp.ua/wp-content/uploads/2017/10/3-

1.pdf (дата звернення: 03.03.24). 
У посібнику розкриваються основи наукових 

досліджень. Зміст посібника відповідає програмі 

дисципліни «Методологія наукових досліджень». 

Програмою дисципліни передбачено вивчення тем, 

які дають змогу сформувати у студентів сучасні 

знання щодо методології, методів, аналітичних 

технологій у наукових дослідженнях, основ 

організації наукової діяльності.  

http://surl.li/fflcn
https://library.nlu.edu.ua/POLN_TEXT/SENMK/OMND.pdf
https://library.nlu.edu.ua/POLN_TEXT/SENMK/OMND.pdf
https://pgasa.dp.ua/wp-content/uploads/2017/10/3-1.pdf
https://pgasa.dp.ua/wp-content/uploads/2017/10/3-1.pdf
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Ковальчук, В. Основи наукових досліджень : 

посібник / В. Ковальчук, Л. Моїсєєв. – Київ : 

Професіонал, 2008. – 239 с. - Режим доступу :  

http://udpu.org.ua/library_files/424862.pdf (дата 

звернення: 03.03.24). 

У посібнику висвітлено основні положення про 

науку, наукову творчість, а також описана історія 

виникнення університетів. Особливе місце відведено 

методологічним принципам визначення науки і 

наукових досліджень. Акцентована увага на 

питаннях формулювання теми, мети і завдань 

наукового дослідження, висновків і пропозицій. 

Систематизовані правила оформлення курсових, 

дипломних, магістерських, дисертаційних та інших науково-дослідних робіт.  

 

Крушельницька, О. В. Методологія та 

організація наукових досліджень : навч. 

посібник / О. В. Крушельницька. – Київ : 

Кондор, 2006. – 206 с. – Режим доступу : 

https://biology.univ.kiev.ua/images/stories/Upload/K

afedry/Biofizyky/2014/kryshelnytska_metod_org_nay

k_dosl.pdf (дата звернення: 03.03.24). 
У навчальному посібнику розглянуто історію 

становлення та розвитку науки, організацію та 

методологію наукових досліджень, вибір теми, збір 

інформації та надання основних рекомендацій щодо 

проведення наукових досліджень студентами.  

 

Медвідь, В. Ю. Методологія та організація 

наукових досліджень : навч. посібник / В. 

Медвідь, Ю. Данько, І. Коблянська. – Суми : 

Університетська книга, 2020. – 220 с. – 

Режим доступу : https://agro.snau.edu.ua/wp-

content/uploads/2020/11/20201113_100711.pdf 

(дата звернення: 03.03.24). 
Посібник плани, методичні матеріали, лекційні 

матеріали в конспектно-схематичному вигляді, 

тлумачний словник термінів, перелік питань та 

тестові завдання для поточного та підсумкового 

контролю знань, список рекомендованої 

літератури. Розглядаються основні методи 

наукових досліджень, особливості вузівської науки.  

 

http://udpu.org.ua/library_files/424862.pdf
https://biology.univ.kiev.ua/images/stories/Upload/Kafedry/Biofizyky/2014/kryshelnytska_metod_org_nayk_dosl.pdf
https://biology.univ.kiev.ua/images/stories/Upload/Kafedry/Biofizyky/2014/kryshelnytska_metod_org_nayk_dosl.pdf
https://biology.univ.kiev.ua/images/stories/Upload/Kafedry/Biofizyky/2014/kryshelnytska_metod_org_nayk_dosl.pdf
https://agro.snau.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/20201113_100711.pdf
https://agro.snau.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/20201113_100711.pdf
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Колесников, О. В. Основи наукових 

досліджень : навч. посібник / О. 

Колесников. – Київ : ЦУЛ, 2011. – 144 с. – 

Режим доступу : 

https://isp.kiev.ua/images/Page_Image/Library/Osnj

vyMetDoslilKolesnykov2011.pdf (дата звернення: 

03.03.24). 

Навчальний посібник містить 

систематизований виклад основних положень з 

наукових та дослідницьких питань, які 

відповідають робочої програми з цієї дисципліни, а 

також розрахований на наукових спеціалістів, 

аспірантів та докторантів 

 

 

Основи наукових досліджень : підручник / 

В. Саюк, О. Ануфрієва, Н.  Волянюк та ін. – 

Київ : Педагогічна думка, 2012. – 143 с. – 

Режим доступу : 

http://udpu.org.ua/library_files/443034.pdf. (дата 

звернення: 03.03.24). 

У підручнику подано основні відомості про 

організацію науки в Україні та особливості 

підготовки кадрів дослідницької кваліфікації у світі, 

розкрито методологічні засади наукового пізнання 

та творчості, пошуку й опрацювання наукової 

інформації. Значне місце відведено методам 

наукового дослідження та практичного 

використання їх у науковій діяльності.  

 

 

Шишкіна, Є. Методологія наукових 

досліджень : навч. посібник / Є. К. Шишкіна, 

О. О. Носирєв. – Харків : Діса плюс, 2014. – 

200 с. – Режим доступу :  

https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitst

reams/492556a5-18fd-4ec4-8c5e-

167c653338a6/content (дата звернення: 03.03.24). 

У роботі розкрито методологічні основи 

сучасної науки, проаналізовано технологію 

організації наукового дослідження, представлено 

основні види і форми науково-дослідної роботи, її 

структуру та основні етапи. 

https://isp.kiev.ua/images/Page_Image/Library/OsnjvyMetDoslilKolesnykov2011.pdf
https://isp.kiev.ua/images/Page_Image/Library/OsnjvyMetDoslilKolesnykov2011.pdf
http://udpu.org.ua/library_files/443034.pdf
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/492556a5-18fd-4ec4-8c5e-167c653338a6/content
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/492556a5-18fd-4ec4-8c5e-167c653338a6/content
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/492556a5-18fd-4ec4-8c5e-167c653338a6/content
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Юринець, В. Методологія наукових 

досліджень : навч. посібник / В. Юринець. – 

Львів : ЛНУ ім. І. Франка, 2011. – 180 с. – 

Режим доступу : https://institut-

zerna.com/education/docs/silabus_navdoslidnyka/me

todoligiya-naukovyh-doslidgen.pdf   (дата звернення: 

03.03.24). 
У теорії і практиці сучасної вищої школи 

накопичено великий науковий потенціал, який має 

лягти в основу формування нової формації науково-

компетентних фахівців, що творчо мислять, 

вільно орієнтуються в інформаційному просторі, 

самостійно опановують світоглядні парадигми. 

Книга присвячена висвітленню основ методології наукових досліджень у вищій 

школі, зокрема в ній відображено: структура і методи наукових досліджень, 

математичне дослідження проблеми, особливості викладу наукових 

результатів.  

 

 

 

Монографії 

 

Малигіна, В. Д. Методологія наукових 

досліджень : монографія / В. Д. Малигіна, 

О. Ю. Холодова, Л. М. Акімова. – Рівне : 

НУВГП, 2016. – 247 с. – Режим доступу : 

https://ep3.nuwm.edu.ua/3888/1/m002.pdf (дата 

звернення: 03.03.24). 
У монографії подані основи науково-дослідної 

роботи для студентів вищих навчалих закладів. У 

ній висвітлено такі розділи: процес наукового 

дослідження та його методологічний аспект; 

інформаційне забезпечення наукових досліджень; 

аналіз даних: методи та результати; доведення в 

наукових дослідженнях на підставі висунутої 

гіпотези; візуалізація та графічне зображення як інструмент наукового 

дослідження; прогнозування в наукових дослідженнях; методологія дослідження 

якості товару; науковий результат: зміст, порядок оформлення і захисту. 

 

 

 

https://institut-zerna.com/education/docs/silabus_navdoslidnyka/metodoligiya-naukovyh-doslidgen.pdf
https://institut-zerna.com/education/docs/silabus_navdoslidnyka/metodoligiya-naukovyh-doslidgen.pdf
https://institut-zerna.com/education/docs/silabus_navdoslidnyka/metodoligiya-naukovyh-doslidgen.pdf
https://ep3.nuwm.edu.ua/3888/1/m002.pdf
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Електронні видання 

 

Методологія та організація наукових 

досліджень : навч. посібник [Електронний 

ресурс] / Л. Ліпич, С. Бортнік, І. Волинець та 

ін. – Луцьк : Вежа-Друк, 2018. – 220 с. – 

Режим доступу : 

https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/164

77/1/MOND_2018_posibnyk.pdf (дата звернення: 

03.08.23). 

У навчальному посібнику розглянуто роль і 

місце науки в еволюції суспільства, закономірності 

розвитку науки, організацію та шляхи 

забезпечення наукових досліджень. Задання для 

індивідуальної й практичної роботи, наведена 

рекомендована літертура сприятимуть глибшому засвоєнню студентами 

ґрунтовних знань, будуть корисними для самостійного поглибленого вивчення 

дисципліни. 

 

Радіонова, І. Ф. Методологія наукових 

досліджень: прикладний аспект : навч. 

посібник [Електронний ресурс] / І. Ф. 

Радіонова. – Київ : КНЕУ, 2010. – 106 с. – 

Режим доступу :  

https://studfile.net/preview/2399374/ (дата 

звернення: 03.03.24). 

У посібнику висвітлено декілька 

фундаментальних проблем: визначення 

методології наукових досліджень, як особливої 

галузі знань, особливі ознаки наукового знання, 

основні принципи та етапи наукового дослідження. 

 

 

Радіонова, Л. О. Методологія наукових 

досліджень : курс лекцій [Електронний 

ресурс] / Л. О. Радіонова, О. М. Радіонова. – 

Харків : ХНУМГ ім. О. М. Бекетова, 2019. – 

124 с. – Режим доступу : http://surl.li/jsopy 

(дата звернення: 03.03.24). 

 

 

https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/16477/1/MOND_2018_posibnyk.pdf
https://evnuir.vnu.edu.ua/bitstream/123456789/16477/1/MOND_2018_posibnyk.pdf
https://studfile.net/preview/2399374/
http://surl.li/jsopy
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8. СЕМАНТИКА І СЕМІОТИКА РЕКЛАМИ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Зіннсер, В. Як писати добре. Класичний 

посібник зі створення нехудожніх текстів / 

В. Зіннсер. – Наш Формат, 2022. – 288 с. – 

Режим доступу : 

 https://chitaka.com.ua/knigi/yak-pysaty-

dobre/#chitat-online-chitalka   (дата звернення: 

05.02.24). 
За лаштунками процесу створення яскравого 

тексту стоїть чітке розуміння формул та 

інструментів. Знаючи ці універсальні принципи, ви 

зможете створити будь-який текст: від поста у 

фейсбуці до власної статті. Як боротися із 

словесним мотлохом? Як випрацювати власний 

стиль? Як уникнути найтиповіших помилок? І головне — із чого почати свій 

текст?  

 

 

Балабанова, Л. В. Рекламний менеджмент : 

підручник / Л. В. Балабанова, Л. О. Юзик. – 

Київ : Центр Учбової Літератури, 2019. – 392 

с. – Режим доступу : http://surl.li/jtjem (дата 

звернення: 05.03.24). 
У підручнику розкрито становлення та 

розвиток рекламного менеджменту, сутність і 

функції реклами, наведено характеристику процесу 

рекламної комунікації, каналів розповсюдження 

рекламних повідомлень, основних засобів 

розповсюдження реклами, рекламного звернення, 

розкрито особливості рекламних досліджень ринку, 

планування рекламної діяльності, організації 

рекламної діяльності підприємства, контроль рекламної діяльності, оцінка 

ефективності рекламної діяльності. Особливу увагу приділено таким 

найбільш важливим аспектам рекламного менеджменту, як: планування, 

організація, контроль рекламної діяльності, оцінка ефективності рекламної 

діяльності. 

 

 

https://chitaka.com.ua/knigi/yak-pysaty-dobre/#chitat-online-chitalka
https://chitaka.com.ua/knigi/yak-pysaty-dobre/#chitat-online-chitalka
http://surl.li/jtjem
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Ділі, Джон. Основи семіотики / Джон Ділі. – 

Львів : Арсенал, 2000. – 230 с. – Режим 

доступу : 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Deely_John/Osnovy_semi

otyky.pdf (дата звернення: 05.03.24). 

Увазі читача пропонується системна і цілісна 

праця в галузі теорії знакових систем. Їі підготував 

провідний фахівець названого напряму сучасний 

американський філософ професор Джон Ділі_ Читач 

може скласти належне уявлення про доробок 

професора Ділі, ознайомившись з доданою в кінці 

книги бібліографією з теорії та історії семіотики 

взагалі. 

 

Рекламний креатив : навч. посібник / О. 

Вікарчук, О. Калініченко, С. Ніколаєнко, І. 

Пойта. – Житомир : О. О. Євенок, 2018. – 208 

с. – Режим доступу :  http://surl.li/gptrc (дата 

звернення: 05.03.24). 

Мета навчального посібника – ознайомити 

читачів з актуальними аспектами теорії і 

практики рекламного креативу, дисципліни, в якій 

поєднуються прагматичність і творчість, 

спонукати їх до оригінальних, неординарних пошуків 

вирішення рекламних завдань. Посібник містить 

лекційний мареріал, методичні вказівки щодо 

вивчення кожної з тем, плани практичних занять, 

завдання для самоконтролю, тести, словник окремих термінів. 

 

Монографії 

 

Голда, Н. Реклама як інструмент маркетингу 

: монографія / Н. Голда, Н. Поліщук. – 

Вінниця : Меркюрі-Поділля, 2018. – 132 с. – 

Режим доступу :  

https://elartu.tntu.edu.ua/handle/lib/25787 (дата 

звернення: 05.03.24). 

Теоретично обґрунтувано управління 

рекламною діяльністю підприємств та визначено 

напрями його удосконалення.  

 

 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Deely_John/Osnovy_semiotyky.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Deely_John/Osnovy_semiotyky.pdf
http://surl.li/gptrc
https://elartu.tntu.edu.ua/handle/lib/25787


60 
 

Осіпова, Т. Невербальна комунікація та 

своєрідність її омовлення в українському 

дискурсі: феномен вербалізації невербаліки : 

монографія / Т. Осіпова. – Харків : Іванченка 

І. С., 2019. – 387 с. – Режим доступу: 

https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstream

s/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content 

(дата звернення: 05.03.24). 
Висвітлено проблему становлення теорії 

невербальної комунікації в українському 

мовознавстві, описано її методологійні засади, етапи 

формування й розвитку, статус, дослідницькі 

параметри, особливості “вербалізації невербаліки” 

одиницями різних рівнів мовної системи. Здійснено аналіз дискурсивної 

практики, що відображає національну специфіку вербалізації невербаліки з 

урахуванням писемного й усного мовлення.  

 

Періодичні видання 

 

Лінгвістичні студії : Міжнародний збірник 

наукових праць / видавець : ДНУ ім. 

Василя Стуса. – Режим доступу : 

https://jlingst.donnu.edu.ua/article/view/8656 (дата 

звернення: 05.03.24). 
Реферований міжнародний збірник наукових 

праць, започаткований у 1994 році в Донецькому 

національному університеті імені Василя Стуса. 

Видання містить оригінальні авторські наукові 

дослідження теоретичного і прикладного 

спрямування з різних проблем сучасного 

мовознавства, кросдисциплінарні студіювання. 

 

Шепетяк, О. Класифікація знаків у 

семіотиці Чальза Пірса / О. Шепетяк // 

Університетська кафедра. – 2014. – № 3. – С. 

129-136. – Режим доступу : 

http://nbuv.gov.ua/UJRN/Ukaf_2014_3_13  

(дата звернення: 05.03.24). 

У статті здійснюється аналіз класифікації 

знаків у напрацюваннях Ч. Пірса, що ґрунтується 

на розрізненні трьох трихотомій.  

 

https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content
https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content
https://jlingst.donnu.edu.ua/article/view/8656
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Ukaf_2014_3_13
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Модернізація та наукові дослідження: 

парадигма інноваційного розвитку 

суспільства і технологій : матеріали IІI 

Міжнародної науковопрактичної 

конференції. – Київ : Інститут інноваційної 

освіти, 2020. – 256 c. – Режим доступу : 

https://novaosvita.com/wp-

content/uploads/2020/01/ModScResParadigm-Kyiv-

Jan2020.pdf (дата звернення: 14.02.24) 

 

 

Електронні видання 

 

Рекламний креатив (копірайтинг) та 

семіотика в рекламі [Електронний ресурс] 

: методичні вказівки для самостійної роботи 

здобувачів за галуззю знань – 07 

спеціальність «Маркетинг», освітньо-

професійної програми – маркетинг / 

укладач : І. Бєлкін. – Вінниця : ОЦ ВНАУ, 

2022. – 69 с. – Режим доступу : 

http://socrates.vsau.org/b04213/html/cards/getfile.p

hp/31565.pdf  (дата звернення: 05.03.24) 
 

 

 

Семантика і семіотика реклами 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до вивчення дисципліни та проведення 

практичних занять для здобувачів 

освітнього ступеня «Магістр» спеціальності 

061 освітньо-професійної програми 

«Реклама та зв’язки з громадськістю» денної 

форми навчання / уклад. : О. Антонова, Н. 

Манич, Н. Фєдотова. – Київ : НУХТ, 2019. – 

20 с. – Режим доступу :  

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=384286 (дата звернення: 05.03.24) 

 

https://novaosvita.com/wp-content/uploads/2020/01/ModScResParadigm-Kyiv-Jan2020.pdf
https://novaosvita.com/wp-content/uploads/2020/01/ModScResParadigm-Kyiv-Jan2020.pdf
https://novaosvita.com/wp-content/uploads/2020/01/ModScResParadigm-Kyiv-Jan2020.pdf
http://socrates.vsau.org/b04213/html/cards/getfile.php/31565.pdf
http://socrates.vsau.org/b04213/html/cards/getfile.php/31565.pdf
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=384286
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=384286
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Семантика і семіотика реклами 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до вивч. дисц. та провед. практ. занять для 

здобувачів освіт. ступ. "Магістр" спец. 061 

"Журналістика" освіт.-проф. програми 

"Реклама та зв'язки з громадськістю" ден. 

форми навч. / уклад. : Н. Є. Манич, Н. М. 

Федотова ; Нац. ун-т харч. технол. - Київ : 

НУХТ, 2023. - 20 с. - Режим доступу: 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=411058  (дата звернення: 05.03.24) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=411058
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=411058
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9. СУЧАСНІ МЕДІАКОМУНІКАЦІЇ 

Книги, підручники, навчальні посібники, монографії 

 

Іванов В. Основні теорії масової 

комунікації і журналістики : навч. посібник 

/ В. Іванов. – Київ : Центр Вільної Преси, 

2010. – 258 с. – Режим доступу : 

 https://www.aup.com.ua/uploads/TMbook.pdf (дата 

звернення: 26.02.24) 

Навчальний посібник присвячений 

дослідженню основних теоретичних підходів до 

вивчення та пояснення процесу масової 

комунікації. Також багато уваги приділено 

основним моделям масової комунікації.  

 

 

Іващенко, В. Сучасні медіакомунікативні 

технології : навч. посібник / В. Іващенко. – 

Київ, 2021. - 192 с. - Режим доступу : 

https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/39534/1/V_Iv

ashchenko_SMKT_2021.pdf  (дата звернення: 

26.02.24) 

Видання спрямоване на формування у 

студентів системи знань про комунікації як 

соціальний феномен і технології як спосіб 

керування комунікативними процесами у 

вирішенні фахових завдань; на оволодіння базовим 

інструментарієм сучасних медіакомунікативних 

технологій; на вироблення навичок і умінь 

передбачати поведінку аудиторії на новий інформаційний продукт. 

 

Житарюк, М. Теорії та моделі масової 

інформації : навч. посібник / М. Житарюк. 

- Львів : ЛНУ ім. І. Франка, 2018. - 244 с. – 

Режим доступу : https://journ.lnu.edu.ua/wp-

content/uploads/2020/11/S-959-LNU-Zhytariuk-

BLOK.pdf   (дата звернення: 26.02.24) 

Навчально-методичний посібник стане в 

пригоді студентам факультетів та відділень 

журналістики, фахівцям у сфері масової 

комунікації та всім, кого цікавить репрезентована 

проблематика 

 

https://www.aup.com.ua/uploads/TMbook.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/39534/1/V_Ivashchenko_SMKT_2021.pdf
https://elibrary.kubg.edu.ua/id/eprint/39534/1/V_Ivashchenko_SMKT_2021.pdf
https://journ.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/S-959-LNU-Zhytariuk-BLOK.pdf
https://journ.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/S-959-LNU-Zhytariuk-BLOK.pdf
https://journ.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/S-959-LNU-Zhytariuk-BLOK.pdf
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Бистрицький, Є.  Комунікація і культура в 

ґлобальному світі  / Є. Бистрицький, Р. 

Зимовець, С. Пролеєв. – Київ : Дух і Літера, 

2020. - 416 с. - Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?do

c_id=410033  (дата звернення: 26.02.24) 

Що відбувається з нами за добиґлобалізації? Як 

розвиток сучасних комунікаційних технологій 

змінює людей і суспільства? Чому інтенсифікацію 

міжлюдських зв’язків, економічних та культурних 

взаємин супроводжує не інтернаціональне 

братерство, а міжнаціональні конфлікти? Як 

комунікативна рівність та доступність кожному 

засобів масової комунікації породжують революції? Чому пошуки істини 

перетворюються на владу постправди? В книзі надаються розгорнуті 

визначення ґлобалізації, комунікації і культури в їх внутрішньому 

взаємозв’язку. Разом з критичним викладом думок класичних і сучасних 

мислителів (М. Гайдеґґера, А. Шюца, Ю. Габермаса, Ж. Рансьєра, Ч. Тейлора, 

Ж.-Л. Нансі, У. Кімліки та ін.) автори відзначають провідну роль культури в її 

національних проявах як головного чинника опору процесам ґлобалізації та, 

водночас, їх основ ного мотиватора. 

 

Медіакультура особистості: соціально-

психологічний підхід : навчально-

методичний посібник / За ред. Л. А. 

Найдьонової, О. Т. Баришпольця ; 

Національна академія педагогічних наук 

України, Інститут соціальної та політичної 

психології. - Київ : Міленіум, 2010. - 440 с. - 

Режим доступу : https://mediaosvita.org.ua/wp-

content/uploads/2016/11/Posibnik.pdf (дата 

звернення: 26.02.24) 

Перший в Україні посібник для вчителя, 

зорієнтований на розвиток медіакультури в складі 

медіаобізнаності, медіаграмотності та медіакомпетентності на основі 

вітчизняної соціально-психологічної моделі медіаосвіти. Не втратив 

актуальності і активно використовується медіапедагогами для підготовки до 

проведення медіаосвітніх занять. 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=410033
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=410033
https://mediaosvita.org.ua/wp-content/uploads/2016/11/Posibnik.pdf
https://mediaosvita.org.ua/wp-content/uploads/2016/11/Posibnik.pdf
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Навальна, М. Медіакомунікації : навч. 

посібник / М. Навальна, О. Ісайкіна. – 

Переяслав-Хмельницький : КСВ, 2018. – 220 

с. - Режим доступу :  

https://nubip.edu.ua/sites/default/files/u406/navaln

a_isaikina_mediakomunikacii_posibnik.pdf (дата 

звернення: 26.02.24) 

У посібнику подано практичні й теоретичні 

основи для роботи із медіа, прописані технологічні 

інструменти комунікації, що дозволяє розширити 

світогляд та розуміння цінностей професії. 

Посібник орієнтований на студентів, які вивчають 

курс «Медіакомунікації». 

 

Філософсько-соціологічні аспекти 

сучасного інформаційного суспільства : 

монографія / за заг. ред. О. Ю. Панфілова. - 

Харків : ФОП Данилко Н. С., 2017. - 388 с. -  

https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/169

92/1/Monograf-1.pdf (дата звернення: 26.02.24) 

В монографії розглянуто концептуальні, 

світоглядні та наукові уявлення про інформаційне 

суспільство, репрезентовано суспільство знання 

як інноваційну модель інформаційного 

суспільства, розглянуто амбівалентність 

сучасних інформаційних процесів, подано 

проблематику віртуалізації та симуляції 

соціальної реальності в інформаційному суспільстві. 

 

Череповська, Н. Візуальна медіакультура: 

розвиток критичного мислення і творчого 

сприймання / Н. І. Череповська. – Київ : 

Міленіум, 2014. – 115 с. - Режим доступу :  

https://core.ac.uk/download/pdf/84273801.pdf 

(дата звернення: 26.02.24) 

Метою методичних рекомендацій є 

скерування роботи медіапедагогів у процесі 

формування візуальної медіакультури та 

розвитку критичного мислення і творчого 

сприймання в умовах сучасної візуальної 

медіареальності. 

  

https://nubip.edu.ua/sites/default/files/u406/navalna_isaikina_mediakomunikacii_posibnik.pdf
https://nubip.edu.ua/sites/default/files/u406/navalna_isaikina_mediakomunikacii_posibnik.pdf
https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/16992/1/Monograf-1.pdf
https://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/16992/1/Monograf-1.pdf
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Шендеровський, К. С. Медіакомунікації та 

соціальні проблеми: збірка навчально-

методичних матеріалів і наукових статей в 

трьох частинах. Ч. 1 / К. Шендеровський. – 

Київ : Ін-т журналістики, 2012. - 288 с. - 

Режим доступу :  

http://surl.li/hdjbw   (дата звернення: 26.02.24) 

Статті (в трьох частинах) збірки присвячені 

актуальним практичним та теоретичним 

питанням сучасного соціального світу (світ 

взаємодії різних людей) як повсякденного світу, який 

сприймається та інтерпретується людьми через 

структуру значень, типові та особливі уявлення 

про об’єкти та суб’єкти соціальної дії, форми їх інтерпретації, результати 

діяльності інституцій різних форм власності, що і конституюють наявне 

знання. 

 

 

Голуб, О. П. Медіакомпас: путівник 

професійного журналіста :  практичний 

посібник / О. П. Голуб ; Інститут масової 

інформації.  – Київ : Софія-А, 2016. - 184 с. – 

Режим доступу : https://imi.org.ua/wp-

content/uploads/2017/06/Mediakompas.pdf  (дата 

звернення: 15.02.24) 
Посібник складається з шести розділів, у яких 

цікаво і доступно подано інформацію про сучасні 

професійні та етичні журналістські стандарти та 

особливості інформаційних жанрів журналістики. 

Окремі розділи присвячено висвітленню збройних 

конфліктів та юридичній відповідальності редакцій 

та журналістів. Крім того, посібник містить цілий розділ, присвячений 

лайфхакам щодо верифікації інформації з соцмереж, що є надзвичайно 

актуальним питанням для українських медіа. 

Авторка посібника — експертка ІМІ, учасниця Незалежної медійної ради 

Олена Голуб, співавтори — медіа-юрист ІМІ Роман Головенко, медіа-експерт 

Роман Кабачій та експерт з верифікації даних Тарас Ільків. 

Автори переконані, що посібник буде корисним як для журналістів-

початківців, студентів, так і для вже практикуючих медійників, які хочуть 

освіжити власні знання зі стандартів та інших особливостей професійної 

діяльності. 
 

 

http://surl.li/hdjbw
https://imi.org.ua/wp-content/uploads/2017/06/Mediakompas.pdf
https://imi.org.ua/wp-content/uploads/2017/06/Mediakompas.pdf


67 
 

Електронні видання 

 

 

Основи медіабізнесу [Електронний ресурс] 

: підручник для студентів спеціальності 073 

«Менеджмент» / З. В. Григорова, О. А. 

Сухорукова, А. В. Кваско, Л. П. 

Шендерівська ; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – 

Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2021. – 323 

с. – Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/71407

22c-86c7-4e49-ae18-8753109818b8/content (дата 

звернення: 15.02.24)   
В підручнику «Основи медіабізнесу» наведена 

сутнісна характеристика медіаіндустрії та її 

«традиційних» і «новітніх» складових, окреслено 

особливості, що відрізняють медіаіндустрію від інших галузей економіки, 

представлена еволюція медіа та розвиток медіаіндустрії в сучасному 

інформаційному суспільстві, подана розгорнута характеристика ринкового 

середовища функціонування медіапідприємств та основних тенденцій його 

розвитку, окреслено особливості медіабізнесу та нормативно-правові умови 

його організації, висвітлено специфіку управління медійними підприємствами 

та здійснення ними маркетингової діяльності. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/7140722c-86c7-4e49-ae18-8753109818b8/content
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/7140722c-86c7-4e49-ae18-8753109818b8/content
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10. ТЕОРІЯ ТА ІСТОРІЯ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

 

Бацевич, Ф. С. Основи комунікативної 

лінгвістики : підручник / Ф. Бацевич. – Київ : 

Академія, 2004. – 344 с. – Режим доступу : 

http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_123.pdf 

(дата звернення: 26.02.24)   
Це перший в Україні підручник, у якому з 

позицій сучасної науки про мову систематизовано 

розглянуто найактуальніші проблеми 

комунікативної лінгвістики, розкрито її предмет, 

завдання, категорії, методологію, загальні закони 

спілкування за допомогою мови, організацію засобів 

мовного коду, вплив на мову психічних, соціальних, 

культурних чинників тощо. Предметом особливої 

уваги є власне мовні елементи комунікації – дискурс, мовленнєвий жанр, 

мовленнєвий акт. Враховано найновіші гіпотези, що сформувалися в межах 

когнітивної лінгвістики, прагмалінгвістики, психолінгвістики, теорії 

мовленнєвої діяльності. Подано зразки аналізу комунікативних ситуацій, 

спеціальні запитання, завдання, що сприятимуть глибшому засвоєнню 

матеріалу, оволодінню основними законами міжособистісного спілкування. 

 

Земляна, І. Робота під PRESSом. Посібник 

для безпечної повсякденної роботи 

медівників : посібник / І. Земляна. – Інститут 

масової інформації, 2020. - 148 с. - Режим 

доступу :  

https://imi.org.ua/books/robota-pid-pressom-i33950 

(дата звернення: 26.02.24)   

У посібнику подаються практичні рекомендації, 

що стосуються повсякденної роботи журналістів (з 

плануванням роботи й оцінюванням ризиків), 

налагодження комунікації, репутаційних ризиків, 

масових акцій, роботи в судах тощо, а також 

міститься інформація щодо особливостей роботи 

журналістів у гарячих точках. Детально описано поради стосовно цифрової 

безпеки журналістів, кібербулінгу та психологічної безпеки. Роз’яснюються 

юридичні аспекти роботи журналістів. 

 

http://document.kdu.edu.ua/info_zab/061_123.pdf
https://imi.org.ua/books/robota-pid-pressom-i33950
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Квіт, C. Масові комунікації : підручник / C. 

Квіт. – Київ : Києво-Могилянська академія, 

2018. – 352 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/kdfyp (дата звернення 26.02.24). 

Видання зосереджується на вивченні 

медіагалузі із залученням найновішого досвіду. 

Розглядаються теорії масових комунікацій, методи 

медіадосліджень. Увага приділяється професії 

журналіста, новітнім українським революціям, 

медіареформам, журналістській освіті, новим 

медіа і глобальним викликам. Розглядаються 

постправда, гібридна війна, фейкова 

медіареальність.  

 

Кузнєцова, Т. Аксіологія соціальних 

комунікацій : навч. посібник / Т. Кузнєцова. 

– Суми : Сумського державного 

університету, 2012. – 300 с. – Режим доступу 

: http://surl.li/kdext (дата звернення: 26.02.24) 

Навчальний посібник зосереджується на 

дослідженні аксіологічної сутності соціальних 

комунікацій із активним залученням найновішого 

західного таукраїнського досвіду. Зокрема 

аналізується аксіологічна роль ЗМК,виявляються 

основні соціокультурні детермінанти медійної 

аксіосфери.  

 

Партико, З. В. Теорія массової інформації 

та комунікації : навч. посібник / З. 

Партико. – Львів : Афіша, 2008. - 292 с. - 

Режим доступу : 

https://moodle.znu.edu.ua/pluginfile.php/242678/mo

d_resource/content/2/n1.pdf (дата звернення 

26.02.24). 

Описано інформаційну історію розвитку 

суспільства, основи теорії інформації, її загальні 

властивості. Висвітлено види, способи кодування й 

будову повідомлень, специфічні властивості 

суспільної та масової інформації, її функціонування 

в суспільстві, особливості аналітико-синтетичного 

опрацювання. Викладено основи теорії масової 

комунікації та наведено типові задачі інформаційної політики, що виникають 

у суспільстві й державі.  

http://surl.li/kdfyp
http://surl.li/kdext
https://moodle.znu.edu.ua/pluginfile.php/242678/mod_resource/content/2/n1.pdf
https://moodle.znu.edu.ua/pluginfile.php/242678/mod_resource/content/2/n1.pdf
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Прохоренко, К. Паблік рілейшнз : навч. 

посібник / К. Прохоренко. - Львів : 

Львівська комерційної академії,2008. – 232 

c. – Режим доступу : 

http://megalib.com.ua/book/51_Pablik_rileishnz.html 

(дата звернення 26.02.24). 

У посібнику розглядаються умови виникнення, 

становлення й розвитку паблік рилейшнз як науки 

і мистецтва, її предмет, об’єкт і основні категорії, 

масові комунікації, процес планування, організації 

та здійснення зв’язків з громадськістю, механізм 

взаємодії суб’єктів соціально-економічної 

діяльності із засобами масової інформації, 

сутність і особливості зв’язків з громадськістю у виробничій, комерційній, 

оргмасовій і політичній сферах. 

 

Різун, В. В. Теорія масової комунікації : 

підручник / В. Різун. - Київ : Просвіта, 

2008. - 260 с. – Режим доступу : 

http://filelibsnu.at.ua/navchalno-

metod/jurnalistika/Teoriya_mas_com.pdf (дата 

звернення 26.02.24). 
Це перший в Україні підручник з теорії масової 

комунікації, в якому системно викладено 

теоретичні засади розуміння масового 

спілкування, технологію масового впливу та 

представлено основні наукові течії, принципи й 

підходи до вивчення масової комунікації.  

 

 

Різун, В. В. Методи наукових досліджень у 

журналістикознавстві : навч. посібник / В. 

Різун, Т. Скотникова. – Київ : Преса 

України, 2008. – 144 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/omjzt  (дата звернення: 26.02.24) 

У посібнику подано стислу характеристику 

методів наукових досліджень, які нині 

використовуються в соціології, лінгвістиці, 

практичній психології, маркетингу тощо і які 

доречно й доцільно застосувати в 

журналістикознавчих роботах для підвищення 

їхньої доказовості.  

 

http://megalib.com.ua/book/51_Pablik_rileishnz.html
http://filelibsnu.at.ua/navchalno-metod/jurnalistika/Teoriya_mas_com.pdf
http://filelibsnu.at.ua/navchalno-metod/jurnalistika/Teoriya_mas_com.pdf
http://surl.li/omjzt
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Сучасні методики контент-аналізу : 

навч. посібник / К. Батаєва, В. Іванов, Н. 

Коритнікова та ін. – Київ : Кондор, 2018. –

 416 c. – Режим доступу : 

https://www.researchgate.net/publication/32673653

2_Sucasni_metodiki_kontent-analizu   (дата 

звернення: 14.03.24) 
У посібнику розглянуті теоретичні та 

процедурні аспекти контент-аналізу, а також 

методики дослідження медіа-текстів, медіа-

образів, телереклами, кібер-комунікації, шкільних 

підручників, політичних програм партій, 

інавгураційних промов президентів тощо. 

 

Холод, О. Соціальні комунікації: соціо- і 

психолінгвістичний аналіз : навч. посібник / 

О. Холод. – Київ, 2010. – 350 с. –

http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/5864 

(дата звернення: 14.03.24) 
Автор пропонує теоретичне обґрунтування 

положень сучасної наукової галузі «соціальні 

комунікації», подає праксеологічну частину, яка 

містить практичне застосування теоретичних, 

методологічних положень під час вивчення 

соціокультурних маркерів політичного дискурсу в 

мас-медіа, вживання психолінгвістичних одиниць у 

регіональних ЗМІ, сугестивні прийоми в мас- медіа, 

взаємовплив мас-медіа і громадянського суспільства, мовленнєву експлікацію 

синдрому зрадництва, соціальну аутоідентифікацію політика в глибинному 

лейтмотивному біографічному інтерв’ю.  

 

Холод, О. Методологія досліджень 

соціальних комунікацій : підручник / О. 

Холод. – Львів : ПАІС, 2014. – 280 с.  – 

Режим доступу : 

http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/2882 

(дата звернення: 14.03.24) 
У підручнику розглянуто методологію 

наукового пізнання, методи емпіричного 

дослідження та методи теоретичного 

дослідження, загальні методи і загальнонаукові 

методи.  

https://www.researchgate.net/publication/326736532_Sucasni_metodiki_kontent-analizu
https://www.researchgate.net/publication/326736532_Sucasni_metodiki_kontent-analizu
http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/5864
http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/2882
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Шейко, В. Організація та методика науков-

дослідницької діяльності : підручник / В. 

Шейко, Н. Кушнаренко. - Київ : Знання, 

2008. - 311 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/stdph  (дата звернення: 14.03.24) 
Розглядається коло проблем, пов'язаних з 

організацією та методикою науково-дослідницької 

діяльності: вибір теми, визначення об'єкта і 

предмета, методології і методів дослідження, 

оформлення результатів наукових пошуків у 

вигляді рефератів, курсових, дипломних робіт, 

доповідей, статей, монографій, кандидатських і 

докторських дисертацій та авторефератів.  

 

Монографії 

Климанська, Л. Соціально-комунікативні 

технології в політиці: Таємниці політичної 

“кухні” : монографія. – Львів : Львівська 

політехніка, 2007. – 332 с. – Режим доступу : 

https://e.eruditor.link/file/963971/ (дата звернення: 

14.03.24) 

Досліджено поняття та види соціально-

комунікативних технологій моделювання 

політичного простору, зокрема резонансні 

комунікативні технології, що будуються з 

використанням визначених когнітивних, 

комунікативних та резонансних схем.  

 

Костенко, Н. Досвід контент-аналізу. 

Моделі та практики : монографія / Н. 

Костенко, В. Іванов. - Київ : Центр вільної 

преси, 2003. - 200 с. - Режим доступу : 

https://i-

soc.com.ua/assets/files/journal/sockult/kostenko.pdf  

(дата звернення: 14.03.24) 
В книзі розглядаються методологічні та 

методичні проблеми аналізу змісту масової 

комунікації, представлений вітчизняний та 

західний досвід контент-аналізу документів й 

текстів мас-медіа.  

http://surl.li/stdph
https://e.eruditor.link/file/963971/
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Холод, О. М. Медіа й теорії соціальних 

комунікацій : монографія / О. М. Холод. – 

Київ : Інститут реклами, 2017. – 340 с. – 

Режим доступу : 

 http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/2707  

(дата звернення: 14.03.24) 

Монографія складається з трьох частин. У 

першій мова йде про теоретичне підґрунтя 

кореляції медіа й теорій соціальних комунікацій. 

Друга присвячена висвітленню результатів аналізу 

зв'язку медіа із соціальним інжинірингом. У третій 

частині подано опис результатів дослідження 

масмедіа в системі теорій соціальних комунікацій.  

 

Шинкарук, А. Л. Європейські публічні 

комунікації: культура, політика, технології : 

колективна монографія / А. Шинкарук, В. 

Парфенюк, Е. Кац. – Рівне, 2013. – 416 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/esnef  (дата 

звернення: 14.03.24) 
У монографії розглянуто стан і специфіку 

публічних комунікацій у Європейському Союзі. 

Визначено особливості розвитку європейської 

культури, національної ідентичності, 

громадянства, медійної та культурної політики. 

Особлива увага приділена розвитку політики і 

технологій електронного врядування у країнах ЄС. 

 

Періодичні видання 

 

Вісник Львівського університету. Серія 

журналістика / видавець : ЛНУ ім. І. 

Франка. – Львів, 2006. – Режим доступу : 

http://publications.lnu.edu.ua/bulletins/index.php/jo

urnalism/issue/archive  (дата звернення: 14.08.23) 

У Віснику вміщено наукові праці українських 

та зарубіжних авторів, що відображають широкий 

спектр проблем функціонування мас-медіа в 

Україні, Європі та світі; акцентовано увагу на 

їхній ролі в утвердженні національної ідентичності 

та універсальних гуманістичних цінностей. 

http://lib.pnu.edu.ua:8080/handle/123456789/2707
http://surl.li/esnef
http://publications.lnu.edu.ua/bulletins/index.php/journalism/issue/archive
http://publications.lnu.edu.ua/bulletins/index.php/journalism/issue/archive
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Світ соціальних комунікацій : науковий 

журнал / видавець : Київський міжнародний 

університет. – Київ, 2011. – Режим доступу : 

http://wsc.kymu.edu.ua/ (дата звернення: 14.03.24) 

 

 

 

 

 

Моісєєва Н. Становлення системної 

методології досліджень соціальної 

комунікації / Н. Моісєєва // 

Бібліотекознавство. Документознавство. 

Інформологія. - 2015. - №1. - С. 88-95. – 

Режим доступу : 

http://nbuv.gov.ua/UJRN/bdi_2015_1_13. (дата 

звернення: 14.03.24) 

В статті розглядаються аспекти розвитку 

методології досліджень соціальної комунікації. 

Доводиться наявність протиріч у методологічному 

полі соціальних комунікацій, що є наслідком 

тривалого розвитку теорії соціальних комунікацій 

у межах різних наукових напрямів: філософії, психології, соціології, педагогіки, 

культурології тощо. 

 

Соціум. Документ. Комунікація : збірник 

наукових статей / Переяслав-Хмельн. держ. 

пед. університет ім. Г. Сковороди. – 

Переяслав-Хмельницький, 2016. – Режим 

доступу : https://sdc-

journal.com/index.php/journal/issue/archive  

(дата звернення: 14.03.24) 
У збірнику публікуються наукові статті з 

актуальних питань історичної науки, археології, 

історіографії, джерелознавства та спеціальних 

історичних дисциплін (оригінальні результати 

досліджень у галузі документознавства, 

бібліотечної та видавничо-поліграфічної справи, 

соціальних комунікацій та соціогуманітаристики на національному та 

міжнародному рівнях). 

http://wsc.kymu.edu.ua/
http://nbuv.gov.ua/UJRN/bdi_2015_1_13
https://sdc-journal.com/index.php/journal/issue/archive
https://sdc-journal.com/index.php/journal/issue/archive
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Соціальні комунікації: теорія і практика : 

науковий журнал / видавець : Науково-

освітній центр “Успішний”. – Режим доступу : 

https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/issue/

archive (дата звернення: 14.03.24) 

Дослідження стосуються теорії, методології та 

історії соціальних комунікацій, теорії та історії 

журналістики, прикладних соціально-

комунікаційних технологій, соціальних комунікацій 

у національній безпеці, а також соціальних 

комунікацій із позицій соціо- й психолінгвістики. 

 

 

Електронні видання 

 

Методологія дослідження соціальних 

комунікацій [Електронний ресурс] : метод. 

рекомендації до вивчення дисципліни та 

проведення практичних занять для 

здобувачів ос «Магістр» спеціальності 061 

освітньо-професійної програми «Реклама та 

зв’язки з громадськістю» денної форми 

навчання / уклад. Ю. Є. Соловйова. – Київ : 

НУХТ, 2019. – 19 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=380940 (дата звернення: 14.03.24) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/issue/archive
https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/issue/archive
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=380940
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=380940
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11. ТЕХНОЛОГІЇ ВІЗУАЛІЗАЦІЇ ІНФОРМАЦІЇ 
 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Горват, А. Обробка, візуалізація та аналіз 
експериментальних даних з використанням 
пакету Origin : навч. посібник / А. Горват, 
О. Молнар, В. Мінькович. – Ужгород : 
Говерла, 2020. – 64 с. - Режим доступу : 

https://dspace.uzhnu.edu.ua/jspui/handle/lib/47338 
(дата звернення: 14.02.24) 

У посібнику на конкретних прикладах приведені 
прийоми обробки результатів експерименту за 

допомогою пакета Origin. Розглянуті типові 
завдання, які найбільш часто зустрічаються на 
практиці при виконанні наукових досліджень. 
 
 

Дизайн систем візуальної інформації : 

навч. посібник / О. Чемакіна, А. Рубцов, В. 

Свірко та ін. - Херсон : Олді-плюс, 2019. - 

200 с. - Режим доступу : 

https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams

/da9aead5-971e-4d60-9385-8ded8477cbb5/content   

(дата звернення: 14.02.24) 
У виданні досліджується розроблення науково-

методичних засад із створення систем візуальної 
інформації та методології дизайнерського 
проектування піктографічних інформаційних 
систем на основі уніфікації, модульності, 
трансформованості, естетичності знакових 
повідомлень. 
 
Іванова, Л. О. Введення в дизайн-

проектування : навч. посібник / Л. Іванова, 

О. Соколова. - Одеса : Астропринт, 2017. - 

88 с. - Режим доступу : https://card-

file.ontu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/261865fa-

7a86-44a0-a030-2fa118e04c6c/content  

(дата звернення: 14.02.24) 
У посібнику представлено зміст основних 

термінів, використовуваних в дизайн-проектуванні, 
характеристики і поєднання кольору в розробці 
дизайну, види виробів і приклади дизайну об’єктів 
харчового виробництва, особливості дизайнерського 
проектування виробів. 

https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams/da9aead5-971e-4d60-9385-8ded8477cbb5/content
https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams/da9aead5-971e-4d60-9385-8ded8477cbb5/content
https://card-file.ontu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/261865fa-7a86-44a0-a030-2fa118e04c6c/content
https://card-file.ontu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/261865fa-7a86-44a0-a030-2fa118e04c6c/content
https://card-file.ontu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/261865fa-7a86-44a0-a030-2fa118e04c6c/content
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Кондратюк, С. Ю. Інфографіка як засіб 
візуалізації навчального процесу : навч. 
посібник / С. Ю. Кондратюк. – Черкаси : 
ЧОІПОПП ЧОР, 2018 . - 39 с. - Режим доступу : 

http://oipopp.ed-
sp.net/public/repository/posibnyk_infografika_.pdf   
(дата звернення: 14.02.24) 

Розкриваються основні принципи 

використання інфографіки. Описуються 

особливості сприйняття графічних зображень, 

переваги їх застосування, подається класифікація, 

засоби, алгоритм і специфіка створення композиції 

графічного зображення. 

 

 

Малімон, В. І. Комунікативні технології в 

публічному управлінні : навчально-

методичні матеріали / В. І. Малімон. – 

Івано-Франківськ : ІФОЦППК, 2018. – 51 с. 

- Режим доступу : http://surl.li/gyuug (дата 

звернення: 26.02.24) 
У випуску розглядаються теоретичні та 

практичні аспекти використання комунікативних 

технологій технології у публічному управлінні. 

 

 

 

Муляр, В. П. Візуалізація даних та 

інфографіка : навч. посібник / В. Муляр. 

– Харків : ФОП Панов А. М., 2020. - 200 с. 

- Режим доступу :  

https://evnuir.vnu.edu.ua/handle/123456789/2125

5 (дата звернення: 26.02.24) 
У навчальному посібнику висвітлено 

теоретичні основи візуалізації даних та 

інфографіки. На конкретних прикладах 

розглянуто питання побудови діаграм і графіків у 

Google Sheets. Проаналізовано найпопулярніші 

системи веб-аналітики Google Analytics і 

Яндекс.Метрику. Розглянуто веб-інтерфейс 

сервісу Google Tag Manager. Розкрито особливості створення звітів у Google 

Analytics. Належну увагу приділено візуалізації даних в Google Data Studio та 

Microsoft Power BI. 

http://oipopp.ed-sp.net/public/repository/posibnyk_infografika_.pdf
http://oipopp.ed-sp.net/public/repository/posibnyk_infografika_.pdf
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Незвещук-Когут, Т. С. Дизайн : навч. 

посібник / Т. С. Незвещук-Когут. – 

Чернівці : ЧТЕІ КНТЕУ, 2021. - 340 с. - 

Режим доступу : http://chtei-

knteu.cv.ua/ua/content/download/nayka/monograph

y/dizayn_2021.pdf  (дата звернення: 14.12.23) 
У посібнику комплексно розглядаються 

теоретичні основи дизайну як суспільного явища; 

наводяться практичні аспекти створення дизайн- 

проєктів з метою організації внутрішнього 

простору готельно-ресторанних комплексів. 

Велика увага приділяється вивченню особливості 

формування стилю в архітектурі та дизайні. 

 

 

Підручник з крос-медіа / Укладачі : І. 

Крессу, М. Гузун, Л. Василик. – Germany : 

Schiller Publishing House, 2015. – 145 с. - 

Режим доступу : http://surl.li/qymdn  (дата 

звернення: 14.02.24) 

 

 

 

 

 

 

 

Монографії 

 

Графічний дизайн в інформаційному та 

візуальному просторі : монографія / М. В. 

Колосніченко та ін. – Київ : КНУТД, 2022. - 

226 с. Режим доступу : http://surl.li/rbdow (дата 

звернення: 14.02.24) 

Колективна монографія містить результати 

узагальнення теоретичного матеріалу, а також 

прикладних науково-дослідних розробок авторів 

щодо графічного дизайну на основі сучасних 

наукових методів. 

 

 

http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/nayka/monography/dizayn_2021.pdf
http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/nayka/monography/dizayn_2021.pdf
http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/nayka/monography/dizayn_2021.pdf
http://surl.li/qymdn
http://surl.li/rbdow


79 
 

 

Кросмедіа: контент, технології, 

перспективи : монографія / за заг. ред. 

В. Е. Шевченко. – Київ : КНУ ім. Т. 

Шевченка, 2017. – 234 с. - Режим доступу : 

http://journlib.univ.kiev.ua/mono/cross.pdf (дата 

звернення: 14.02.24) 

 

 

 

Цимбаленко, Є. С. Наукове розуміння 

інформатизації у теорії соціальних 

комунікацій : монографія / за наук. ред. 

проф. В. Іванова. – Київ : Центр Вільної 

Преси, 2012. - 189 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/qyjrs  (дата звернення: 14.02.24) 
У монографії досліджується місце, значення 

та функцій інформатизації у теорії соціальнтх 

комунікацій. Уточнюється поняття соціальної 

інформатизації як ключового сегменту 

становлення інформаційного суспільства та 

суспільства знань. Охарактеризовано наукове 

розуміння інформатизації у різних галузях 

соціального буття, з’ясовано пріоритетні з наукової точки зору напрямки 

досліджень інформатизації та виявлено найменш досліджені сегменти 

науки щодо питаньта проблем інформатизації.  

 

Яненко, Я. Сучасні рекламні комунікації 

як чинник соціалізації : монографія / Я. 

Яненко. – Суми : Сумський державний 

університет, 2018. – 300 с. - Режим 

доступу : http://surl.li/qymiz  (дата звернення: 

14.02.24) 
У монографії розглянуті рекламні комунікації 

як чинник соціалізації, визначені комунікаційні 

засоби впливу реклами на цільову аудиторію, 

з’ясована важливість людиноцентричних 

комунікаційних технологій. Запропонована 

соціально-комунікаційна модель впливу рекламних 

комунікацій на процес соціалізації. 

 

 

http://journlib.univ.kiev.ua/mono/cross.pdf
http://surl.li/qyjrs
http://surl.li/qymiz
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Автореферати дисертацій 

 

Шевченко, В. Е. Концепція візуалізації 

журнального контенту в системі наукових 

поглядів у галузі соціальних комунікацій : 

автореф. дисертації на здобуття наукового 

ступеня доктора наук із соціальних 

комунікацій : 27. 00.01 / В. Е. Шевченко ; 

КНУ ім. Т. Шевченка. – Київ, 2014. – 32 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/qygih (дата 

звернення: 26.02.24) 

 

 

Матеріали конференцій 

 

Дизайн – синергія мистецтва та науки : 

збірник матеріалів Всеукраїнської науково-

практичної конференції, 10-11 листопада 

2021 р. / НАКККіМ ; редкол. : Степаненко 

Л. М., Андресюк Б. П., Коваль Л. М. – Київ : 

НАКККіМ, 2021. – 224 с. - Режим доступу : 

https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_dy

zaynu/konferentsiia_Dyzain_zbirnyk.pdf  

(дата звернення: 26.02.24) 

 

 

Електронні видання 

 

Антонова, О. В. Візуалізація інформації в 

маркетингу [Електронний ресурс] : конспект 

лекцій для здобувачів освіт. ступ. "Бакалавр" 

спец. 075 "Маркетинг" освіт.-проф. 

програми "Маркетинг" ден. та заоч. форм 

навч. / О. В. Антонова ; Нац. ун-т харч. 

технол. - Київ : НУХТ, 2022. - 146 с. – Режим 

доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=409493  (дата звернення: 26.02.24) 

 

 

http://surl.li/qygih
https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_dyzaynu/konferentsiia_Dyzain_zbirnyk.pdf
https://nakkkim.edu.ua/images/Instytuty/Instytut_dyzaynu/konferentsiia_Dyzain_zbirnyk.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=409493
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=409493
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Відкритий посібник з відкритих даних для 
громадських організацій, журналістів, і не 
тільки [Електронний ресурс] : посібник / 
Упорядники : Д. Кубай, А. Горбаль. – Київ : 
Український центр суспільних даних, 2016. - 
Режим доступу : https://socialdata.org.ua/manual/ 

(дата звернення: 27.02.24) 
Посібник створено в рамках проекту тренінгів 

«Відкриті дані для громадських організацій, 
журналістів, студентів журналістики». Проект 

реалізовували Український освітній центр реформ та Український центр 

суспільних даних за підтримки відділу преси, освіти та культури Посольства 
США в Україні — за програмою «Нарощування цифрового потенціалу 
громадянського суспільства». Погляди авторів не обов’язково збігаються з 
офіційною позицією уряду США. 

 

 

Дизайн систем візуальної інформації 

[Електронний ресурс] : посібник / О. В. 

Чемакіна, А. Л. Рубцов, В. О. Свірко, О. П. 

Олійник. – Київ : УкрНДІ ДЕ, 2017. – 191 с. - 

Режим доступу : http://surl.li/frckt (дата 

звернення: 27.02.24) 
Основні проблеми, шляхи вирішення яких 

викладено у посібнику, є формування науково-

методичних засад зі створення систем візуальної 

інформації та методології дизайнерського 

проектування піктографічних інформаційних 

систем на основі уніфікації, модульності, 

трансформованості, естетичності знакових повідомлень; формування і 

впровадження засад з підвищення графічної культури відповідних фахівців під 

час їх підготовки у ВНЗ України. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://socialdata.org.ua/manual/
http://cure.org.ua/
http://surl.li/frckt
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12. БІЗНЕС-КОМУНІКАЦІЇ 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Етика ділових відносин : навч. посібник / 

О. Лесько, М. Прищак, О. Залюбівська та ін. - 

Вінниця : ВНТУ, 2011. - 309 с. - Режим доступу : 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Lesko_Oleksandr/Etyka_

dilovykh_vidnosyn.pdf (дата звернення: 28.02.24) 

У посібнику розкриваються етичні проблеми 

ділових відносин у сфері бізнесу та управління, 

висвітлені основні положення ділової етики та 

правила ділового етикету. Розглянуто питання, що 

регламентують порядок ділових зустрічей, ведення 

переговорів, організацію прийомів. Визначено 

чинники формування іміджу ділової людини. Велика 

увага приділяється питанню етичних норм та 

психологічних механізмів ділового спілкування. 

 

Етика ділового спілкування : навч. 

посібник / Т. Б. Гриценко, Т. Д. Іщенко, Т. 

Ф. Мельничук та ін. – Київ : Центр учбової 

літератури, 2007 - 344 с. - Режим доступу : 

https://library.udpu.edu.ua/library_files/420444.pdf   

(дата звернення: 14.02.24) 

У посібнику узагальнено та систематизовано 

матеріал із основ психології та епіки спілкування у 

сфері управління, ділових відносин, наукової 

організації праці. Висвітлені питання спілкування, 

функцій спілкування, значення невербального 

спілкування в ділових стосунках, форм та стилів 

ділового спілкування, стилів управління.  

 

Жигайло Н. Ж. Комукативний менеджмент 

: навч. посібник / Н. Жигайло. - Львів : ЛНУ 

ім. Івана Франка, 2012. - 368 с. - Режим 

доступу : http://surl.li/rblkg  (дата звернення: 

02.03.24) 

У навчальному посібнику особливе значення 

приділяється менедж менту масових комунікацій 

та психології менеджменту, які розглядаються 

через призму таких ключових понять як 

комунікація і спілкування. 

https://shron1.chtyvo.org.ua/Lesko_Oleksandr/Etyka_dilovykh_vidnosyn.pdf
https://shron1.chtyvo.org.ua/Lesko_Oleksandr/Etyka_dilovykh_vidnosyn.pdf
https://library.udpu.edu.ua/library_files/420444.pdf
http://surl.li/rblkg
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Загнітко, А. П. Українське ділове мовлення : 

професійне і непрофесійне спілкування : 

посібник / А. Загнітко, І. Данилюк. - Київ : 

БАО, 2008. - 480 с. - Режим доступу : 

http://kk.nau.edu.ua/article/283   (дата звернення: 

02.03.24) 
У посібнику зібрані довідкові матеріали, які 

допоможуть оволодійі нормами української мови, 

передусім в актуальному аспекті ділового 

мовлення. Видання пропонує зразки оформлення ос-

новних типів документів, рекомендації щодо етики 

й культури ділового спілкування тощо. 

 

Зінченко, В. М. Формування мовленнєвої 

компетентності професійно орієнтованої 

особистості : посібник / В. М. Зінченко, О. 

К. Степаненко. – Дніпро : СПД Охотнік, 

2017. – 80 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/rbnmy (дата звернення: 02.03.24) 
У посібнику подано додатковий теоретичний 

матеріал з курсів «Мовленнєва компетенція 

професійно орієнтованої особистості» та 

«Українська мова за професійним спрямуванням». 

Він призначений для самостійної та індивідуальної 

роботи студентів. 

 

Ковалинська, І. Невербальна комунікація : 

навч. посібник /І. Ковалинська. - Київ : Освіта 

України, 2014. - 289 с. - Режим доступу: 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=403482  (дата звернення: 02.03.24) 

Навчальний посібник для студентів галузі 

знань Міжнародні відносини, Гуманітарні науки 

напряму підготовки Країнознавство, Філологія. 

Посібник стисло подає основні теоретичні 

поняття, що необхідні для розуміння процесу 

невербального спілкування. До практичної частини 

включено приклади актів невербальної комунікації, 

характерні для різних культур світу. 

 

http://kk.nau.edu.ua/article/283
http://surl.li/rbnmy
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403482
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403482
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Риторика : навч.-метод. посібник / Л. 

Мафтин. – Чернівці : ЧНУ ім. Ю. 

Федьковича, 2020. - 344 с. - Режим доступу : 

https://fpk.in.ua/images/biblioteka/2FMB_Pravo/Ryt

oryka-2020.pdf (дата звернення: 02.03.24) 
Посібник містить матеріали, необхідні для 

підготовки до семінарських та практичних занять 

до дисципліни «Риторика» : поетичні та прозові 

тексти, приклади судових промов, зразки 

ораторського мистецтва, афоризми, поради 

промовцю. 

 

 

Чайка, Г. Л. Культура ділового спілкування 

менеджера : навч. посібник / Г. Чайка. - 

Київ : Знання, 2005. - 442 с. - Режим доступу : 

http://pdf.lib.vntu.edu.ua/books/Chayka_2005_448.p

df (дата звернення: 02.03.24) 
У посібнику культура спілкування 

розглядається як інструмент професійної 

діяльності менеджера і основа формування 

корпоративної культури організації. 

Висвітлюються етичні засади, психологічна 

природа, засоби і техніка спілкування. 

Розглядаються особистісний вплив менеджера на 

культуру спілкування та взаємодії, вплив 

національних особливостей ділових культур на спілкування з партнерами, а 

також роль менеджменту у формуванні культури організації. 

 

Шевчук, С. В. Ділове мовлення для 

державних службовців : навч. посібник / С. 

В. Шевчук. - 4-те вид., випр. і доп. - Київ : 

Алерта, 2012. - 428 с. - Режим доступу : 

https://westudents.com.ua/knigi/68-dlove-movlennya-

dlya-derjavnih-slujbovtsv-shevchuk-sv.html (дата 

звернення: 02.03.24) 
Мета пропонованого посібника - допомогти 

державним службовцям досконало, ґрунтовно 

оволодіти українською літературною мовою, 

піднести рівень культури усного й писемного 

мовлення, а також набути навичок укладання 

конкретних документів. 

 

https://fpk.in.ua/images/biblioteka/2FMB_Pravo/Rytoryka-2020.pdf
https://fpk.in.ua/images/biblioteka/2FMB_Pravo/Rytoryka-2020.pdf
http://pdf.lib.vntu.edu.ua/books/Chayka_2005_448.pdf
http://pdf.lib.vntu.edu.ua/books/Chayka_2005_448.pdf
https://westudents.com.ua/knigi/68-dlove-movlennya-dlya-derjavnih-slujbovtsv-shevchuk-sv.html
https://westudents.com.ua/knigi/68-dlove-movlennya-dlya-derjavnih-slujbovtsv-shevchuk-sv.html
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Електронні видання 

 

Бізнес-комунікації [Електронний ресурс] : 

метод. рекомендації до вивч. дисц., провед. 

практ. занять та викон. контрол. роботи 

здобувачів освіт. ступ. "Магістр" спец. 076 

ден. та заоч. форми навч. / укладач : О. М. 

Данкеєва ; Нац. ун-т харч. технол. - Київ : 

НУХТ, 2021. - 33 с. - Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=403482  (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

 

 

Бізнес-комунікації [Електронний ресурс] : 

навч. посібник для студентів першого рівня 

вищої освіти, галузі знань 07 спеціальності 

075 «Маркетинг», освітньо-професійної 

програми «Промисловий маркетинг» / 

укладач : Л. Шульгіна – Київ : КПІ ім. Ігоря 

Сікорського, 2023. - 151 с. - Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/09649

bd4-8ca8-4d3e-a6be-55c22f88f1b0/content (дата 

звернення: 02.03.24) 
 

 

 

 

Бізнес-комунікації : конспект лекцій / 

укладачі : Б. Л. Ковальов, А. В. Павлик, С. 

М. Федина. – Суми : Сумський державний 

університет, 2020. - 113 с. - Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=403481  
 (дата звернення: 02.03.24) 
 

 

 

 

 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403482
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403482
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/09649bd4-8ca8-4d3e-a6be-55c22f88f1b0/content
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/09649bd4-8ca8-4d3e-a6be-55c22f88f1b0/content
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403481
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403481
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Данкеєва, О. М. Бізнес-комунікації 

[Електронний ресурс] : конспект лекцій для 

здобувачів освіт. ступ. "Магістр" спец. 076 

освіт.-проф. програми "Підприємництво, 

торгівля та біржова діяльність" ден. та заоч. 

форм навч. / О. М. Данкеєва ; Нац. ун-т 

харч. технол. - Київ : НУХТ, 2021. - 93 с. - 

Режим доступу :  

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=403481  (дата звернення: 02.03.24) 
 

 

Ділове спілкування [Електронний ресурс] : 

навч. посібник для здобувачів ступеня 

магістра за ОПП «Міжнародні соціальні 

проекти та волонтерська діяльність» 

спеціальності 231 Соціальна робота. / 

укладач : О. І. Боковець. - Київ : КПІ ім. І. 

Сікорського, 2022. - 62 с. - Режим доступу :  

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/3798b

aa5-cb95-4e45-a65b-d90b4a9db436/content  
 (дата звернення: 02.02.24) 

 
 

 

Марченко, О. С. Бізнес-консалтинг 

[Електронний ресурс] : навчально-

методичний посібник для студентів галузі 

знань 05 «Соціальні та поведінкові науки» 

спеціальності 051 «Економіка» спеціалізації 

«Бізнес-економіка» / О. С. Марченко. – 

Харків : Нац. юрид. ун-т ім. Ярослава 

Мудрого, 2020. - 134 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/lltsu (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

 

 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403481
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=403481
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/3798baa5-cb95-4e45-a65b-d90b4a9db436/content
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/3798baa5-cb95-4e45-a65b-d90b4a9db436/content
http://surl.li/lltsu
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Основи теорії мовної комунікації : 

методичні вказівки за кредитно-модульною 

системою навчання для студентів напряму 

підготовки «Філологія» / С. Д. Карпенко. – 

Біла Церква, 2014 – 121 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/rbhxg  (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

 

 

 

Сучасний інструментарій бізнес-

комунікацій в підприємництві, торгівлі 

та біржовій діяльності : метод. вказівки 

до виконання практичних завдань та 

самостійної роботи для здобувачів вищої 

освіти спеціальності 076 / В. Сисоєв. - 

Харків : НТУ ХПІ, 2024. - 66 с. - Режим 

доступу : 

https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bit

streams/f18054d4-f43b-4920-80e7-

eebe7fe62adf/content  (дата звернення: 02.03.24) 
 

 

 

Монографії 

Осіпова, Т. Невербальна комунікація та 

своєрідність її омовлення в українському 

дискурсі: феномен вербалізації невербаліки 

: монографія / Т. Осіпова. – Харків : І. 

Іванченко, 2019. - 388 с. - Режим доступу : 

https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstrea

ms/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-

05a02935669b/content  (дата звернення: 02.03.24) 

Висвітлено проблему становлення теорії 

невербальної комунікації в українському 

мовознавстві, описано її методологійні засади, 

етапи формування й розвитку, статус, 

дослідницькі параметри, особливості “вербалізації 

невербаліки” одиницями різних рівнів мовної системи. 

 

http://surl.li/rbhxg
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/f18054d4-f43b-4920-80e7-eebe7fe62adf/content
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/f18054d4-f43b-4920-80e7-eebe7fe62adf/content
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/f18054d4-f43b-4920-80e7-eebe7fe62adf/content
https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content
https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content
https://dspace.hnpu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5d1b0a17-7bb5-452a-bf40-05a02935669b/content
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13. БІРЖОВА ТОРГІВЛЯ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Дикань В. Біржова діяльність : підручник 

/ В. Дикань, І. Назаренко, Ю. Плугіна. – 

Харків : УкрДУЗТ, 2017. – 283 с. – Режим 

доступу : 

 http://lib.kart.edu.ua/handle/123456789/2404 
(дата звернення: 04.03.24) 

У підручнику розглядаються теоретичні і 

практичні основи біржової діяльності. Висвітлено 

питання історії зародження, становлення 

інституту біржі, сутності біржової діяльності, 

розглянуто функції бірж, класифікацію бірж; 

державне регулювання біржової діяльності в 

Україні; проаналізовано поняття «біржовий товар» 

і його властивості; види біржових договорів.  

  

Завора, Т. М. Основи біржової діяльності : 

опорний конспект лекцій / Т. М. Завора, Н. 

П. Леус. – Полтава : ПолтНТУ, 2009. – 109 с. 

- Режим доступу : http://www.mktek.com.ua/wp-

content/uploads/OSNOVI-BIRZHOVOYI-DIYALNOSTI-

Zavora.pdf (дата звернення: 02.03.24) 

Опорний конспект лекцій призначений для 

самостійного вивчення програмних питань із 

біржової діяльності студентами напряму 

підготовки 6.030509 «Облік і аудит» денної та 

заочної форм навчання. 

 

 

Підгорний, А. Методологія статистичного 

дослідження біржової діяльності : навч. 

посібник / А. З. Підгорний, О. В. 

Самотоєнкова. – Одеса : ФОП Гуляєва В. 

М., 2018. – 170 с. – Режим доступу : 

http://dspace.oneu.edu.ua/jspui/handle/123456789

/7768  (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

http://lib.kart.edu.ua/handle/123456789/2404
http://www.mktek.com.ua/wp-content/uploads/OSNOVI-BIRZHOVOYI-DIYALNOSTI-Zavora.pdf
http://www.mktek.com.ua/wp-content/uploads/OSNOVI-BIRZHOVOYI-DIYALNOSTI-Zavora.pdf
http://www.mktek.com.ua/wp-content/uploads/OSNOVI-BIRZHOVOYI-DIYALNOSTI-Zavora.pdf
http://dspace.oneu.edu.ua/jspui/browse?type=author&value=%D0%9F%D1%96%D0%B4%D0%B3%D0%BE%D1%80%D0%BD%D0%B8%D0%B9%2C+%D0%90.%D0%97.
http://dspace.oneu.edu.ua/jspui/handle/123456789/7768
http://dspace.oneu.edu.ua/jspui/handle/123456789/7768
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Підприємництво, торгівля та біржова 

діяльність : підручник / О. Димченко, О. 

Панова, В. Коненко та ін. – Харків : ХНУМГ 

ім. О. М. Бекетова, 2022. – 432 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/rcoin (дата звернення: 

02.03.24) 
У підручнику представлені теоретико-

методичні та практичні аспекти діяльності 

суб’єктів господарювання на рівні національної 

економіки країни, економіки регіонів та міст, 

враховуючи міжнародні тенденції розвитку 

бізнесу. 

 

Підприємництво, торгівля та біржова 

діяльність : підручник / за ред. І. Сотник, 

Л. Таранюка. – Суми : Університетська 

книга, 2018. – 572 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/ezznj (дата звернення: 02.03.24) 
Підручник містить навчальні матеріали, що 

забезпечують формування основних фахових 

компетентностей зі спеціальності 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність». 

Викладено теоретичні положення, організаційно-

економічне та методичне забезпечення діяльності 

суб’єктів підприємництва, торгівлі і біржової 

діяльності. Досліджено питання антикризового 

управління та трансформацій у підприємництві. Розглянуто сучасні 

тенденції розвитку бізнесу з урахуванням євро- пейського вектору розвитку. 

Розкрито економічні аспекти соціальних відносин, логістики, ціноутворення, 

бізнес-планування, маркетингової діяльності, управління витратами, 

стратегічного планування в підприємницькій та торговельній сферах. 

 

 

Приходько, Д. О. Основи біржової 

діяльності : підручник / Д. О. Приходько. – 

Харків : ФОП Бровін О. В., 2021. – 280 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/dwcnt  (дата 

звернення: 02.03.24) 

 

 

 

http://surl.li/rcoin
http://surl.li/ezznj
http://surl.li/dwcnt
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Солодкий, М. О. Біржовий товарний 

ринок : навч. посібник / М. Солодкий, В. 

Яворська. - Київ : Компринт, 2017. - 482 с. 

- Режим доступу : http://surl.li/rcooq (дата 

звернення: 02.03.24) 
У посібнику на теоретичному і практичному 

рівнях викладені основні засади функціонування 

біржового товарного ринку. Подані шляхи 

розвитку вітчизняного біржового товарного ринку. 

Розглянуто види біржових угод та порядок їх 

укладання. Особливу увагу приділено біржовому 

ринку деривативів, сучасним технологіям біржової 

торгівлі та новітніх розрахунків.  

 

 

Солодкий, М. О. Основи біржової 

діяльності : навч. посібник / М. Солодкий, 

Н. Резнік, В. Яворська. - Київ : Компринт, 

2017. - 450 с. - Режим доступу : 

http://surl.li/rcond (дата звернення: 02.03.24) 
У посібнику ґрунтовно висвітлюються 

теоретичні та практичні аспекти біржової 

діяльності. Увагу приділено сучасним технологіям 

торгівлі на біржах, біржовому ринку деривативів. 

 

 

  

Сохацька, О. М. Біржова справа : 

підручник / О. М. Сохацька. – Тернопіль : 

Карт-бланш, Київ : Кондор, 2008. - 632 с. - 

Режим доступу : http://surl.li/rcoqb (дата 

звернення: 02.03.24) 
Поєднання теоретичного та практичного 

підходів робить підручник корисним викладачам, 

аспірантам та студентам економічних 

спеціальностей вищих навчальних закладів, 

фахівцям у даній галузі, а також тим, хто бажає 

ближче познайомитися не лише біржовою справою, 

але й навчитися використовувати біржові 

інструменти для страхування цінових, курсових, 

процентних, погодних ризиків та інших ризиків при веденні будь-якого бізнесу, 

як в Україні, так і за її межами. 

 

http://surl.li/rcooq
http://surl.li/rcond
http://surl.li/rcoqb
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Електронні видання 

 

Біржова діяльність : опорний конспект 

лекцій [Електронний ресурс] / А. Одарченко, 

К. Сподар, О. Лісніченко. – Харків : ХДУХТ, 

2017. – 95 с. – Режим доступу : 

https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/18

498/1/KL_BD_17.pdf  (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

 

 

 

 

Еш, С. М. Основи біржової діяльності 

[Електронний ресурс] : конспект лекцій для 

здобувачів освіт. ступ. "Бакалавр" спец. 076 

"Підприємництво та торгівля" освіт.-проф. 

програми "Цифрові бізнес-технології у 

підприємництві" ден. форми здобуття освіти 

/ С. М. Еш. - Київ : НУХТ, 2023. - 144 с. - 

Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm

?docid=412243 (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

Ніколаєнко, І. В. Біржова торгівля 

[Електронний ресурс] : конспект лекцій для 

студ. освіт. ступ. "Магістр" спец. 076 

спеціал. "Організація оптової та роздрібної 

торгівлі" та "Товарознавство і комерційна 

діяльність" ден. та заоч. форм навч. 

/ І. В. Ніколаєнко, Л. І. Косовець, 

С. Б. Розумей. — Київ : НУХТ, 2018. — 322 

с. - Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=366434 (дата звернення: 02.03.24) 

 

 

https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/18498/1/KL_BD_17.pdf
https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/18498/1/KL_BD_17.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=412243
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=412243
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=366434
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=366434
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Монографії 

 

Торгівля та біржова діяльність в Україні: 

проблеми і стратегії розвитку : колект. 

монографія / за заг. ред. Т. В. Гринько. – 

Дніпро : Біла К. О., 2018. – 404 с. – Режим 

доступу : https://philarchive.org/archive/PAV-20 

(дата звернення: 02.03.24) 
В монографії досліджено теоретико-

методологічні засади становлення, розвитку та 

регулювання торговельної діяльності та 

підприємництва;систематизовано теоретичні та 

методичні засади планування та організації 

діяльності торговельних підприємств; розроблено 

концептуальні положення управління товарним асортиментом торговельних 

підприємств; розкрито особливості управління в торговим підприєм- ством. 

Особливу увагу зосереджено безпосередньо на методах управління товарним 

асортиментом торгового підприємства, а також на механізмах управління 

торговим підприємством в цілому. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://philarchive.org/archive/PAV-20
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14. ІМАГОЛОГІЯ 

 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Бренд-менеджмент: теорія і практика : 

навч. посібник / укладач : І. В. 

Струтинська. – Тернопіль : Прінт-офіс, 

2015. – 204 с. – Режим доступу : 

https://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/711

6/6/Navchalno_metodychnyj_pidruchnyk.pdf (дата 

звернення: 02.03.24). 

У навчальному посібнику проаналізовано 

основні теоретичні положення бренд-

менеджменту, розкрита суть особливостей 

розробки сильного бренду його архітектури; 

висвітлено низку питань стосовно бренду країни, 

брендингу в сфері культури і політики. Після 

кожного модулю у підручнику наводиться перелік питань для самоконтролю, 

а також практикум для формування навичок управління брендом.  

 

 

Вдовічен, А. А. Бренд-менеджмент : навч. 

посібник / А. А. Вдовічен, О. Г. Вдовічена. 

– Чернівці : ЧТЕІ КНТЕУ, 2019. – 230 с. – 

Режим доступу : http://rps.chtei-

knteu.cv.ua:8585/jspui/handle/123456789/1381 

(дата звернення: 02.03.24). 

У навчальному посібнику викладені 

теоретично-методичні і практичні основи бренд-

менеджменту. Розкриваються основні поняття, 

висвітлюються історичні етапи і концепції 

розвитку бренд-менеджменту, принципи, 

завдання, функції і сфери його використання 

вітчизняними та зарубіжними компаніями. На 

початку кожної теми наведено план та основні терміни і поняття, потім 

викладено навчальний матеріал, який необхідно засвоїти студентам для 

подальшої роботи. Запропонований навчальний посібник зручний та 

доступний у користуванні, дозволить студентам самостійно опановувати 

матеріал та працювати над його закріпленням, що позитивно вплине на 

результати навчання. 

 

 

https://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/7116/6/Navchalno_metodychnyj_pidruchnyk.pdf
https://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/7116/6/Navchalno_metodychnyj_pidruchnyk.pdf
http://rps.chtei-knteu.cv.ua:8585/jspui/handle/123456789/1381
http://rps.chtei-knteu.cv.ua:8585/jspui/handle/123456789/1381
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Маркетинг туризму : навч. посібник / Г. Б. 

Мунін, З. І. Тимошенко, Є. В. Самарцев, А. 

О. Змійок. – Київ : Європейський 

унверситет, 2006. – 324 с. – Режим доступу : 

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc

_id=147727 (дата звернення: 02.03.24). 

У підручнику розглянуті теоретичні та 

методичні питання і принципи формування 

маркетингової діяльності в сфері туризму на основі 

маркетингової теорії і практики сучасного ведення 

бізнесу.  

 

Смерічевський, С. Ф. Бренд-менеджмент : 

навч. посібник / С. Смерічевський, С. 

Петропавловська, О. Радченко. –  Київ : 

НАУ, 2019. – 156 с. – Режим доступу : 

https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/43488?locale=uk  

(дата звернення: 02.03.24). 
Найбільш успішним результатом брендингу 

можна вважати таку ситуацію, коли споживачі 

починають сприймати бренд як окрему товарну 

категорію. Реалізація принципів маркетингу, 

переосмислення пріоритетів діяльності організації 

потребує підготовки фахівців, здатних діяти в 

умовах реалій сучасного бізнесу.  

 

Монографії 

Щербак, В. Управління торговою маркою в 

механізмі товарної інноваційної політики 

підприємства : монографія / В. Щербак, Г. 

Холодний, О. Птащенко. - Харків : ХНЕУ, 

2013. - 252 с. - Режим доступу : 

http://www.repository.hneu.edu.ua/jspui/handle/12

3456789/11938 (дата звернення: 02.03.24). 

Розглянуто проблему процесу комплексного 

управління торговою маркою, товарною 

політикою і підприємством з метою створення 

довгострокових позитивних взаємовідносин зі 

споживачем. Подано історію появи і розвитку 

товарних знаків, проаналізовано види та функції товарних знаків, а також 

товарної інноваційної політики.  

http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=147727
http://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDescription?doc_id=147727
https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/43488?locale=uk
http://www.repository.hneu.edu.ua/jspui/handle/123456789/11938
http://www.repository.hneu.edu.ua/jspui/handle/123456789/11938
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Електронні видання та інтернет-ресурси 

 

Брендинг і маркетинг територій. У чому 

секрет найбільш успішних міст в 

Україні? Кейс-стаді : проект міжнародної 

технічної допомоги «Партнерство для 

розвитку міст». – Федерація канадських 

муніципалітетів, 2019. – 58 с. – Режим 

доступу : http://pleddg.org.ua/wp-

content/uploads/2019/09/Case_Study_PLEDDG_Regi

onal_BrandingMarketing_2019.pdf (дата звернення: 

02.03.24). 

 

 

Юдіна, Н. В. Бренд-менеджмент: начально-

методичний комплекс дисципліни 

[Електронний ресурс] : навч. посібник / Н. 

В. Юдіна. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 

2020. – 114 с. – Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/35374/1/Br

and-management-3.0_Yudina-N-V.pdf (дата 

звернення: 02.03.24). 
Для здобувачів освітньої програми 

«Промисловий маркетинг» спеціальності 075 

«Маркетинг» другого (магістерського) рівня вищої 

освіти. 

 

 

Імагологія [Електронний ресурс] : метод. 

рекомендації до вивч. дисц. та провед. 

практ. занять для здобувачів освіт. ступ. 

"Магістр" спец. 061 "Журналістика" освіт.-

проф. програми "Реклама та зв'язки з 

громадськістю" ден. форми навч. / укладач 

: Ю. Є. Соловйова. – Київ : НУХТ, 2023. - 28 

с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=410703  (дата звернення: 02.03.24). 

 

 

http://pleddg.org.ua/wp-content/uploads/2019/09/Case_Study_PLEDDG_Regional_BrandingMarketing_2019.pdf
http://pleddg.org.ua/wp-content/uploads/2019/09/Case_Study_PLEDDG_Regional_BrandingMarketing_2019.pdf
http://pleddg.org.ua/wp-content/uploads/2019/09/Case_Study_PLEDDG_Regional_BrandingMarketing_2019.pdf
https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/35374/1/Brand-management-3.0_Yudina-N-V.pdf
https://ela.kpi.ua/bitstream/123456789/35374/1/Brand-management-3.0_Yudina-N-V.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410703
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=410703
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Імагологія [Електронний ресурс] : метод. 

рекомендації до провед. практ. занять для 

здобувачів освіт. ступ. "Магістр" спец. 061 

"Журналістика" освіт.-проф. програми 

"Реклама та зв'язки з громадськістю" ден. 

форми здобуття освіти / уклад. : Ю. Є. 

Соловйова ; Нац. ун-т харч. технол. – Київ : 

НУХТ, 2024. – 13 с. – Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=412468 (дата звернення: 18.02.24). 

 

 

Українська Асоціація Маркетингу 

[Електронний ресурс] : офіц. веб - 

сайт. – Київ : Українська Асоціація 

Маркетингу, 2022. – Режим доступу : 

http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-

ua/arhive.php (дата звернення: 02.03.24). 
ГО «Українська Асоціація Маркетингу» (ГО 

«УАМ») - всеукраїнська громадська організація, створена за професійною 

ознакою і не має на меті отримання прибутку. Основні проекти УАМ: Журнал 

«Маркетинг в Україні» передплатний; Електронне видання «Маркетинг-

газета»; Видання довідника «Щорічник УАМ»; Щорічна міжнародна конференція 

«Маркетинг в Україні»; Всеукраїнський конкурс ім. Ігоря Ткаченка наукових 

дослідницьких студентських робіт  «Молодь опановує маркетинг». 

 

Періодичні видання, матеріали конференцій 

 

Антонюк, О. В. Бренд держави: 

особливості формування національного 

бренду / О. В. Антонюк // Маркетинг в 

Україні. – 2010. – № 5. – С. 52-54. – Режим 

доступу : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mvu_2010_5_12 

(дата звернення: 02.03.24). 
У статті розглянуто поняття і сучасні 

особливості національного брендингу. Вказано 

параметри формування та оцінки національного 

бренду. Наведено приклади успішних іноземних 

кампаній з національного брендингу і надано 

рекомендації з просування національного бренду 

України. 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=412468
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=412468
http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/arhive.php
http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/arhive.php
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Mvu_2010_5_12
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Блінова, Є. Державний брендінг країн 

Центрально-Східної Європи (на прикладі 

Польщі) / Є. Блінова // Політичний 

менеджмент. – 2012. – № 1-2. – С. 227-234. – 

Режим доступу : https://ipiend.gov.ua/wp-

content/uploads/2018/08/blinova_derzavnyi.pdf (дата 

звернення : 02.03.24). 

 
 
 
Бондаренко, С. Інформаційний компонент 

політики брендингу територій в умовах 

нелінійних процесів / С. Бондаренко // 

Політичне життя. – 2017. – № 1-2. – Режим 

доступу : 

https://jpl.donnu.edu.ua/article/view/4001 (дата 

звернення: 02.03.24). 
Розглянутий вплив нелінійних суспільно-

політичних процесів на інформаційний компонент 

політики брендингу територій. Розкрито зміст 

теоретичних та практичних доробок науковців, 

практиків у сфері брендингу територій, 

самоорганізації систем та нелінійних процесів.  

 

 

 

Маркетинг і цифрові технології : наукове 

фахове видання / Засновник : Державний 

університет Одеська політехніка. – Одеса, 

2017. – Режим доступу : https://mdt-

opu.com.ua/index.php/mdt/issue/archive (дата 

звернення: 02.03.24). 
Журнал є інтелектуальною платформою для 

розповсюдження знань про новітні наукові 

розробки щодо перспективних напрямків 

модернізації маркетингу, які поєднують 

маркетинг і цифрові технології. 

 

 

 

https://ipiend.gov.ua/wp-content/uploads/2018/08/blinova_derzavnyi.pdf
https://ipiend.gov.ua/wp-content/uploads/2018/08/blinova_derzavnyi.pdf
https://jpl.donnu.edu.ua/article/view/4001
https://mdt-opu.com.ua/index.php/mdt/issue/archive
https://mdt-opu.com.ua/index.php/mdt/issue/archive
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Маркетинг і менеджмент інновацій : 

науковий журнал / Засновник :  

Сумський державний університет. – Суми 

: СумДУ, 2010. – Режим доступу : 

https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/ (дата звернення: 

02.03.24). 
Наукове видання розміщується у 

відкритому доступі та висвітлює актуальні 

питання з маркетингу інновацій та інноваційного менеджменту. 

Розглядаються теоретичні, методологічні та практичні аспекти інноваційних 

трансформацій в економіці. 

 

Маркетинг як основа формування 

стратегії соціально-економічного 

розвитку прикордонного регіону : 

матеріали Міжнародної науково-практичної 

конференції, м. Чернівці (Україна) – м. 

Сучава (Румунія), 11-12 листопада 2020 р. – 

Чернівці : Технодрук, 2020. – 324 с. – Режим 

доступу : http://chtei-

knteu.cv.ua/ua/content/download/subsection/nayka/

konf_11_11_2020.pdf (дата звернення: 02.03.24). 
 

Соловйова, Ю. Є. Логотип як інструмент 

брендування українських міст / Ю. Є. 

Соловйова, Т. О. Іванова // Сучасний рух 

науки : VIII Міжнародна науково-практична 

інтернет-конференція, 3–4 жовтня 2019 р. – 

Дніпро, 2019. – Т. 3. – С. 308–313. – Режим 

доступу : 

http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/bitstream/12345678

9/31707/1/25.06.20-12.pdf (дата звернення : 

02.03.24). 

VIII міжнародна науково-практична інтернет-

конференція «Сучасний рух науки» присвячена 

головній місії Міжнародного електронного науково-практичного журналу 

«WayScience» – прокласти шлях розвитку сучасної науки від ідеї до 

результату. 

 

https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/
http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/subsection/nayka/konf_11_11_2020.pdf
http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/subsection/nayka/konf_11_11_2020.pdf
http://chtei-knteu.cv.ua/ua/content/download/subsection/nayka/konf_11_11_2020.pdf
http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/bitstream/123456789/31707/1/25.06.20-12.pdf
http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/bitstream/123456789/31707/1/25.06.20-12.pdf
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Старостіна, А. Міжнародний імідж країни: 
практичні аспекти аналізу / А. Старостіна, 
В. Кравченко, Г. Личова // Маркетинг в 
Україні. – 2011. – № 3. – 49-58. – Режим 
доступу : 

https://core.ac.uk/download/pdf/197229275.pdf 
(дата звернення : 02.03.24). 

Проаналізовано найбільш авторитетні 

методики оцінки брендів країн. Викладені 

результати дослідження міжнародного іміджу 

країн, яке було проведено серед підприємців 22 

країн. Встановлені чинники формування 

міжнародного іміджу країни, головне місце серед 

яких належить зовнішній політиці. 

 
Смачило, Т. В. Формування національного 
бренду України / Т. В. Смачило, Д. І. Олеха 
// Молодий вчений. – 2016. – № 4. – С. 
209-212. – Режим доступу :  
http://nbuv.gov.ua/UJRN/molv_2016_4_52 (дата 
звернення : 18.02.24) 

Досліджено теоретичні аспекти державного 

брендингу. Обґрунтовано важливість впливу 

бренда держави на її позиціонування на 

міжнародній арені. Охарактеризовано особливості 

сучасних глобалізацій них процесів. Розглянуто 

шляхи формування державного бренду України. 

 
 

Дисертації, автореферати дисертацій 

Полішко, Г. Г. Національний брендинг у 

глобальній економічній системі : дис. ... 

канд. екон. наук : 08.00.02 / Ганна 

Геннадіївна Полішко ; Київський 

національний економічний університет ім. 

Вадима Гетьмана. – Київ, 2016. – 238 с. – 

Режим доступу : https://kneu.edu.ua/userfiles/d-

26.006.02/2016/Dis_final_Polishko.PDF  
Теоретично узагальнені принципи, факторів і 

ключових засад розвитку національного брендингу в 

глобальній економічній системі, а також 

обґрунтувано практичні рекомендації щодо 

створення успішного бренда України та його глобального маркетингу. 

https://core.ac.uk/download/pdf/197229275.pdf
http://nbuv.gov.ua/UJRN/molv_2016_4_52
https://kneu.edu.ua/userfiles/d-26.006.02/2016/Dis_final_Polishko.PDF
https://kneu.edu.ua/userfiles/d-26.006.02/2016/Dis_final_Polishko.PDF
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15. ІНВЕСТУВАННЯ 
 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Луців, Б. Л. Інвестування : підручник /Б. Л. 
Луців, І. С. Кравчук, Б. Б. Сас. - Тернопіль : 
Економічна думка, 2014. - 544 с. - Режим 
доступу : http://surl.li/pgrnm  (дата звернення : 

02.03.24) 
Підручник містить визначення 

концептуальних засад інвестування, базових 
понять інвестиційних розрахунків, механізму оцінки 
та реалізації інвестицій, особливостей інноваційних 
інвестицій, здійснення проектного та портфельного 

інвестування, формування інвестиційних ресурсів, 
управління ризиками інвестиційної діяльності, 
порядку участі держави в інвестиційному процесі. 
 

 
Павленко, І. І. Міжнародна торгівля та 
інвестиції : навч. посібник / І. Павленко, О. 
Варяниченко, Н. Навроцька. – Київ : Центр 
учбової літератури, 2012. – 256 с. - Режим 
доступу : http://surl.li/opljn  (дата звернення : 

02.03.24) 
Розглянуто міжнародну торгівлю та 

міжнародні інвестиції як форму взаємозв’язків між 
країнами, висвітлено сутність 
зовнішньоекономічних операцій, у тому числі 
міжнародної торгівлі об’єктами інтелектуальної 
власності, проаналізовано місце України на 
міжнародному ринку товарів, послуг та інвестицій.  

 

 
Пєтухова, О. М. Інвестування : навч. 
посібник / О. М. Пєтухова ; Нац. ун-т харч. 
технологій. – Київ : Центр учбової 
літератури, 2018. – 335 с. - Режим доступу : 

http://moodle.nati.org.ua/mod/resource/view.php?id
=15110 (дата звернення : 02.03.24) 

Навчальний посібник містить зміст лекцій, 
ключові поняття, завдання для самостійної 
роботи, тести, практичні завдання, 
термінологічний словник. Форма і зміст посібника 
від- повідають навчальній програмі з дисципліни 
«Інвестування» для підготовки студентів напряму 
«Фінанси і кредит». 

 

http://surl.li/pgrnm
http://surl.li/opljn
http://catalog.odnb.odessa.ua/opac/index.php?url=/notices/index/393235/default
http://moodle.nati.org.ua/mod/resource/view.php?id=15110
http://moodle.nati.org.ua/mod/resource/view.php?id=15110
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Погріщук, Г. Б. Інвестування : навч. 
посібник / Г. Б. Погріщук, В. В. Руденко. – 
Тернопіль : Економічна думка, 2014. – 277 с. 
– Режим доступу : http://surl.li/eoczy   (дата 

звернення : 02.03.24) 
У посібнику розкрито основні положення теорії 

інвестицій та особливості їх реалізації у практичній 
дільності. Досліджено сутність і основні форми 
інвестицй, визначено концептуальні засади 
інвестиційної діяльності та специфіку її здійснення . 
 

 
 
Сазонець, І. Л. Інвестування : підручник / 
І. Сазонець В. Федорова. – Київ : ЦУЛ, 2011. 
– 312 с. - Режим доступу : http://surl.li/rctku  

(дата звернення : 02.03.24) 

Підручник містить відповіді на багато 

запитань, що можуть виникнути у спеціалістів, 

які планують розширити діяльність фірм, 

корпорацій, банків на міжнародні фондові, 

фінансові та товарні ринки. Розглянуто засади 

інвестиційної діяльності, міжнародна діяльність на 

ринку фінансових інвестицій, інструментарій 

аналізу інвестиційного ринку, інвестори які діють 

на інвестиційному ринку, регулювання 

інвестиційної діяльності підприємств, установ та 

банків на інвестиційному ринку. 

 

Сазонець, І. Л. Інвестування: міжнародний 
аспект : навч. посібник / І. Л. Сазонець В. 
А. Федорова. – Київ : Центр учбової 
літератури, 2007. – 272 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/rctkx (дата звернення : 02.03.24) 
Книга містить відповіді на багато запитань, 

що можуть виникнути у спеціалістів, які 

планують поширити діяльність фірм, корпорацій, 

банків па міжнародні фондові, фінансові та 

товарні ринки. Розглянуто засади інвестиційної 

діяльності, міжнародна діяльність на ринку 

фінансових інвестицій, інструментарій аналізу 

інвестиційного ринку, інвестори які діють на 

міжнародному інвестиційному ринку, регулювання 

інвестиційної діяльності підприємств, установ та банків на інвестиційному 

ринку.  

http://surl.li/eoczy
http://surl.li/rctku
http://surl.li/rctkx
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Цимбалюк, І. Інвестиційне забезпечення 
сталого розвитку : навч. посібник / І.  
Цимбалюк. – Луцьк : Вежа-Друк, 2023. – 
244 с. – Режим доступу : http://surl.li/rctmn 

(дата звернення : 02.03.24) 
Посібник пропонує аналіз ключових аспектів 

інвестиційного процесу в контексті досягнення 

сталого розвитку. Розглядає теоретичні основи 

сталого розвитку та формування інноваційної 

економіки, методології аналізу і оцінки 

інвестиційної діяльності, посібник допомагає 

читачам поглибити розуміння інвестиційних 

процесів та їх впливу на економічний розвиток. 

 

 

 

Монографії 

 
Інвестування: міжнародний досвід : 
монографія / С. Гуткевич, П. Сидоренко, А. 
Соломко та ін. – Харків : Діса плюс, 2017. – 
Т 2. – 216 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/rctll (дата звернення : 02.03.24) 
В монографії розглянуто питання 

інвестиційної діяльності таких країн як 
Великобританія, Німеччина, Польща.  

 
 
 

Лугова, М. Інвестиційна діяльність регіону 
в умовах європейської інтеграції : 
монографія / М. Лугова, І. Цимбалюк, Н. 
Павліха. – Луцьк : Вежа-Друк, 2022. – 242с. 
– Режим доступу : http://surl.li/rctmy (дата 

звернення : 02.03.24) 
У монографії виконано теоретичне 

узагальнення та запропоновано нові наукові 

підходи до виконання актуального науково-

практичного завдання, яке полягає в поглибленні 

теоретико-методичних і практичних засад 

організаційно-економічного забезпечення 

активізації інвестиційної діяльності в регіоні за 

умов європейської інтеграції. Розкрито теоретико- 

методичні основи інвестиційної діяльності в регіоні та удосконалено 

концептуальні засади її активізації. 

http://surl.li/rctmn
http://surl.li/rctll
http://surl.li/rctmy
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Теоретичні засади правового 
регулювання інвестиційної діяльності в 
Україні : монографія / С. О. Гуткевич, В. О. 
Веклич, І. Г. Оніщенко та ін. – Київ, 2015 - Т. 
1. – 310 с. – Режим доступу : 

https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams
/d40b6599-0a01-463a-97e0-a38a91d956f4/content  
(дата звернення : 18.02.24) 

У монографії подано відомості щодо правового 

регулювання інвестиційної діяльності в Україні. 

Розглянуто його умови та особливості. Також 

закцентовано увагу на об’єктах і суб’єктах 

інвестування, механізмі регулювання інвестиційної 

діяльності, зокрема її правовому аспекті. 

 

Електронні видання 

 

Голюк, В. Я. Фінанси, гроші та кредит 

[Електронний ресурс] : навч. посібник / В. 

Голюк. – Київ : КПІ ім. І. Сікорського, 2017. 

– 340 с. – Режим доступу : http://surl.li/uavf  

(дата звернення : 18.02.24) 
У навчальному посібнику викладено зміст 

категоріального апарату фінансів, грошей та 

кредиту. Проаналізовано основні концепції 

походження грошей, їх роль в економічному 

розвитку державфи, принципи використання 

законів грошового обігу в управлінні національним 

господарством. 

 

Степанова, А. А. Інвестування в схемах і 

таблицях [Електронний ресурс] : підручник 

/ А. А. Степанова. – Київ, 2021. – Ч. 1. – 

103 с. – Режим доступу : http://surl.li/qjplk  

(дата звернення : 18.02.24) 
У підручнику розкрито основні положення 

теорії інвестицій та особливості їх реалізації у 

практичній діяльності. Досліджено сутність і 

основні форми інвестицій, суб’єкти та об’єкти 

діяльності, джерела залучення  ресурсів, іноземні 

інвестиції та визначено концептуальні засади 

інвестиційної діяльності на мікро- та 

макрорівнях.  

https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams/d40b6599-0a01-463a-97e0-a38a91d956f4/content
https://dspace.nuft.edu.ua/server/api/core/bitstreams/d40b6599-0a01-463a-97e0-a38a91d956f4/content
http://surl.li/uavf
http://surl.li/qjplk
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Скоробогатова, Н. Є. Інвестування : навч. 

посібник [Електронний ресурс] / Н. Є. 

Скоробогатова. – Київ : КПІ ім. Ігоря 

Сікорського, 2022. – 61 с. - Режим доступу : 

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/f039cd

ac-152c-48e8-8315-6134c0f417f4/content  (дата 

звернення : 18.02.24) 
У виданні наведена тематична структура 

дисицпліни, надані вказівки до проведення 

практичних занять, питання, що можуть бути 

винесені на самостійну роботу здобувачів, а також 

перелік питань для підготовки до іспиту. Окрема 

увага зосереджена на підготовці до виконання 

модульної контрольної роботи. У посібнику міститься деталізована 

рейтингова система оцінювання знань здобувачів. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/f039cdac-152c-48e8-8315-6134c0f417f4/content
https://ela.kpi.ua/server/api/core/bitstreams/f039cdac-152c-48e8-8315-6134c0f417f4/content
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16. КОМЕРЦІЙНА ДИПЛОМАТІЯ 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Балабанов, К. Дипломатична та 

консульська служба : підручник / К. 

Балабанов, М. Трофименко. – Донецьк : 

МДУ, 2012. – 444 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/rehls  (дата звернення : 02.03.24) 
У підручнику містяться акти українського та 

міжнародного законодавства, які регулюють 

дипломатичну та консульську службу, а також 

приклади оформлення вірчих грамот, екзекватури, 

консульського патенту, консульської карти тощо. 

 

Калашник, Г. Вступ до дипломатичного 

протоколу та ділового етикету : навч. 

посібник / Г. Калашник. – Київ : Знання, 

2007. – 143 с. – Режим доступу : 

http://194.44.152.155/elib/local/sk/sk722123.pdf  

(дата звернення : 02.03.24) 
У посібнику розглянуто основні питання 

дипломатичного протоколу та ділового етикету. 

Подано огляд дипломатичних організацій за 

кордоном, висвітлено розвиток дипломатії в 

Україні, основні види дипломатичного спілкування. 

Звернена увага на планування та проведення 

переговорів. 

 

Комерційна дипломатія: торговельна 

політика і право : навч. посібник / 

Перекладач : О. Зарума-Панських. – Львів : 

Астролябія, 2006. – 704 с. – Режим доступу : 

https://b.eruditor.link/file/2623360/  (дата 

звернення : 02.03.24) 
У посібнику розглядаються питання 

комерційної дипломатії, торговельної політики і 

права. Аналізуються проблеми комерційної 

дипломатії та торговельної політики в контексті 

багатосторонньої торговельної системи СОТ, 

регіональної економічної інтеграції та 

двосторонніх відносин. Розглядаються принципи 

багатосторонньої торговельної системи.  

http://surl.li/rehls
http://194.44.152.155/elib/local/sk/sk722123.pdf
https://book-ye.com.ua/interpreter/olena-zaruma-panskikh/
https://b.eruditor.link/file/2623360/
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Балануца, О. О. Родзинки дипломатії : навч. 

посібник / О. О. Балануца. - Дніпро : 

Середняк Т., 2022. - 148 с. - Режим доступу : 

https://kuwait.mfa.gov.ua/storage/app/sites/46/bala

nutsa-o-rodzinki-diplomatii.pdf  (дата звернення : 

02.03.24) 
У навчальному посібнику розкрито сучасні 

тенденції розвитку міжнародних відносин та 

зовнішньої політики України, особливості 

становлення дипломатичної служби України. 

 

 

Бернадський, Б. В. Міжнародні конфлікти: 

курс лекцій : посібник / Б. Бернадський.– Київ 

: Персонал, 2012. - 366 с. - Режим доступу : 

https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/mignar_ko

nfl.pdf (дата звернення : 02.03.24) 
Посібник з’ясовує проблеми ролі та місця 

міжнародних конфліктів у розвитку міжнародних 

відносин; причинно-наслідкових зв’язків 

конфліктності міжнародних відносин, методів 

досліджень міжнарод- них конфліктів; дискусійні 

питання взаємовідносин учасників міжнародних 

конфліктів, балансу сил, національних інтересів, 

характерних рис розвитку сучасного міжнародного 

порядку. 

 

 

Нижник, В. М. Економічна дипломатія та 

економічна безпека України : навч. 

посібник / В. М. Нижник. – Хмельницький : 

ХНУ, 2007. – 299 с. – Режим доступу : 

https://elar.khmnu.edu.ua/server/api/core/bitstream

s/5ba84614-528e-4c48-b8a6-1aae59194b22/content  

(дата звернення : 02.03.24) 
Розглянуті теоретичні основи розвитку 

економічної дипломатії, її новаційний характер і 

завдання на сучасному етапі міжнародних 

відносин; формування економічних інтересів і їх 

захист у дотриманні економічної безпеки, виходячи 

з геополітичних, глобалізаційних та 

євроінтеграційних процесів. 
 

https://kuwait.mfa.gov.ua/storage/app/sites/46/balanutsa-o-rodzinki-diplomatii.pdf
https://kuwait.mfa.gov.ua/storage/app/sites/46/balanutsa-o-rodzinki-diplomatii.pdf
https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/mignar_konfl.pdf
https://maup.com.ua/assets/files/lib/book/mignar_konfl.pdf
https://elar.khmnu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5ba84614-528e-4c48-b8a6-1aae59194b22/content
https://elar.khmnu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/5ba84614-528e-4c48-b8a6-1aae59194b22/content
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Петрінко, В. С. Конфліктологія: курс 

лекцій, енциклопедія, програма, таблиці : 

навч. посібник / В. С. Петрінко. – Ужгород : 

Говерла, 2020. – 360 с. – Режим доступу : 

https://www.uzhnu.edu.ua/uk/infocentre/get/31879 

(дата звернення : 02.03.24) 
Книга адресується студентам вищих 

навчальних закладів за спеціальностями 

«Політологія», «Публічне управління й 

адміністрування», «Міжнародні відносини», 

«Міжнародні економічні відносини» та всім, хто 

цікавиться проблемами конфлікту, його 

розв’язання та попередження. 

 

 

Фліссак, К. А. Економічна дипломатія : 

навч. оосібник / К. А. Флісак. – Тернопіль : 

Новий колір, 2013. – 440 с. – Режим доступу 

: http://surl.li/akyuh  (дата звернення : 02.03.24) 
У навчальному посібнику розглядаються 

питання місця економічної дипломатії в сучасній 

міжнародній економіці та міжнародних 

економічних відносинах. Грунтовно висвітлені 

засади її нормативного забезпечення, основні 

напрями реалізації економічної дипломатії 

Україною. Значну увагу приділено організації 

дипломатичних переговорів, технології їх 

проведення та протокольній складовій. 

 

 

Чичкало-Кондрацька, І. Б. Дипломатичний 

та діловий протокол :  конспект лекцій / І. Б. 

Чичкало-Кондрацька, І. В. Новицька. – 

Полтава : НУПП, 2020. – 70 с. – Режим доступу 

: http://surl.li/rehrg  (дата звернення : 02.03.24) 

Головна мета конспекту лекцій – допомогти 

студентам у закріпленні здобутих знань з 

дисципліни «Дипломатичний та діловий протокол» 

шляхом розгляду й обговорення на практичних 

заняттях теоретичних питань із кожної теми, 

дискусійних проблем. 

 

http://surl.li/akyuh
http://surl.li/rehrg
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Яхно, Т. П. Конфліктологія та теорія 

переговорів : навч. посібник / Т. П. Яхно, І. 

О. Куревіна. – Київ : ЦУЛ, 2012. – 168 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/mneri  (дата 

звернення : 02.03.24) 

Вивчення курсу повинно ознайомити студентів 

з алгоритмом проведення ділових переговорів, 

культурою організації та оформлення комерційних 

контрактів, особливостями ведення ділових 

переговорів з зарубіжними партнерами, видами 

конфліктів та методами їх вирішення. 

 

Монографії 

 

Шаров, О. М. Економічна дипломатія: 

основи, проблеми та перспективи : 

монографія / О. М. Шаров. – Київ : НІСД, 

2019. – 560 с. – Режим доступу : 

https://niss.gov.ua/sites/default/files/2019-

12/sharov_monografiya_ekonom_dyplomatiya_print_ne

w.pdf (дата звернення : 02.03.24) 
У виданні висвітлюються загальнотеоретичні 

питання економічної дипломатії як науки 

міжнародних економічних відносин і засобу 

здійснення зовнішньо економічної політики 

держави, розглядається категорійний апарат. 

Проаналізовано актуальні питання деяких 

напрямків економічної дипломатії. 

 

Електронні видання  

 

Комерційна дипломатія [Електронний 

ресурс] : метод. рекомендації до вивч. дисц. 

та провед. практ. занять для здобувачів 

спец. 061 опп "Реклама та зв'язки з 

громадськістю" ден. форми навч. / уклад. : 

О. Данкеєва. – Київ : НУХТ, 2022. – 25 с. – 

Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=409724 (дата звернення : 02.03.24) 

http://surl.li/mneri
https://niss.gov.ua/sites/default/files/2019-12/sharov_monografiya_ekonom_dyplomatiya_print_new.pdf
https://niss.gov.ua/sites/default/files/2019-12/sharov_monografiya_ekonom_dyplomatiya_print_new.pdf
https://niss.gov.ua/sites/default/files/2019-12/sharov_monografiya_ekonom_dyplomatiya_print_new.pdf
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=409724
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=409724
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Комерційна дипломатія [Електронний 

ресурс] : конспект лекцій / Я. І. Глущенко. – 

Київ : НТУУ КПІ, 2016. – 113 с. - Режим 

доступу : https://ela.kpi.ua/items/b0bf261c-8aa1-

4122-8aea-46d3006eaa08  (дата звернення : 

02.03.24) 
Зміст конспекту лекцій відображає 

теоретичні основи комерційної дипломатії, 

питання проведення міжнародних переговорів, 

механізм використання інструментів торговельної 

політики в міжнародній економічній діяльності 

країн, особливості торговельних конфліктів та 

порядку їх вирішення. 

 

Торговельна політика та комерційна 

дипломатія: тестові й аналітичні завдання 

: посібник / укл. : Т. В. Марченко. - Чернівці 

: ЧНУ ім. Ю. Федьковича, 2022. - 96 с. - 

Режим доступу : http://surl.li/rehgm  (дата 

звернення : 02.03.24) 
Видання містить методичні рекомендації до 

вивчення дисципліни, зміст і структуру тем 

курсу, форми самостійної роботи, а також 

тестові та аналітичні завдання, питання для 

самоконтролю та обговорення. 

 

Торгова політика та комерційна 

дипломатія : курс лекцій для для студентів 

економічних спеціальностей денної та 

заочної форми навчання / Т. В. Андросова, 

Т. В. Шталь, О. І. Печенка та ін. – Харків : 

Форт, 2015. – 137 с. – Режим доступу : 

https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/2

2616/1/Kons_TPKD_2015.pdf  (дата звернення : 

02.03.24) 
Курс лекцій розкриває аспекти та особливості 

сучасних елементів глобальної системи торгівлі. 

Визначені тенденції глобалізації світогосподарських 

зв'язків, лібералізації міжнародної торгівлі 

товарами, послугами, розвитку системи прав інтелектуальної власності, а 

також захисту національних інтересів на внутрішньому та зовнішньому 

ринках. 

https://ela.kpi.ua/items/b0bf261c-8aa1-4122-8aea-46d3006eaa08
https://ela.kpi.ua/items/b0bf261c-8aa1-4122-8aea-46d3006eaa08
http://surl.li/rehgm
https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/22616/1/Kons_TPKD_2015.pdf
https://repo.btu.kharkov.ua/bitstream/123456789/22616/1/Kons_TPKD_2015.pdf


110 
 

17. ФОТОЖУРНАЛІСТИКА 

Книги, підручники, навчальні посібники 

 

Абетка візуальної грамотності : навч. 

посібник / І. Баликін, О. Волошенюк, О. 

Чорний, О. Федченко. – Київ : АУП, ЦВП, 

2019. 80 с. – Режим доступу : 

https://ir.knutkt.edu.ua/bitstream/handle/123456789

/629/Abetka_vizualnoy_gramotnosti_2019.pdf?sequenc

e=1&isAllowed=y (дата звернення : 02.03.24) 
Абетка візуальної грамотності присвячена 

першоцеглинкам мови кіномистецва. Вона наддасть 

можливість як педагогам НУШ, так і учням краще 

орієнтуватися у світі візуальності. 

 

Балаклицький, М. А. Зображальна 

журналістика : навч.-метод. посібник / М. 

Балаклицький. – Харків : ХНУ ім. Каразіна, 

2019. – 84 с. – Режим доступу : 

https://www.kafedrajourn.org.ua/files/balaklitskii_met

odichka-zobr.zhurn..pdf  (дата звернення : 02.03.24) 

У посібнику подано уявлення про складники 

кваліфікації фотожурналіста : знайомство з 

фотографічною технікою , основи компонування 

фотозображення при зйомці , розуміння жанрових 

різновидів прес - фото , ази навичок фото - 

редактора , вимоги до фотографа як до 

самонайнятого спеціаліста і учасника ринку праці , 

а також початкові кроки до культурологічного аналізу фотозображення. 

 

Гридчина, В. В. Журналістський фах: 

Фотожурналістика. – Київ : КНУ ім. Т. 

Шевченка, 2012. – 60 c. – Режим доступу : 

https://d.twirpx.link/file/2445282/ (дата звернення : 

02.03.24) 

Метою і завданнями навчального курсу є 

ознайомлення студентів із основами поняттями 

теорії фотожурналістики та специфікою 

фотоілюстрацій у різних видах ЗМІ, а також, 

отримання основних навичок для підготовки 

власних фотоматеріалів. 

 

https://ir.knutkt.edu.ua/bitstream/handle/123456789/629/Abetka_vizualnoy_gramotnosti_2019.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://ir.knutkt.edu.ua/bitstream/handle/123456789/629/Abetka_vizualnoy_gramotnosti_2019.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://ir.knutkt.edu.ua/bitstream/handle/123456789/629/Abetka_vizualnoy_gramotnosti_2019.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.kafedrajourn.org.ua/files/balaklitskii_metodichka-zobr.zhurn..pdf
https://www.kafedrajourn.org.ua/files/balaklitskii_metodichka-zobr.zhurn..pdf
https://d.twirpx.link/file/2445282/
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Крецу, І. Підручник з крос-медіа / І. Крецу, 

М. Гузун, Л. Василик. – Schiller Publishing 

House, 2015. – 140 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/nkvvi (дата звернення : 02.03.24) 

 

 

 

 

 

Прищенко, С. В. Кольорознавство : навч. 

посібник / С. В. Прищенко. – Київ : Кондор, 

2009. – 358 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/rxhwl  (дата звернення : 02.03.24) 
У посібнику подано закони колористики та 

принципи роботи з комп’ютерними колірними 

моделями на основі активного розвитку творчого 

мислення. Розкрито комплексний метод 

формування колірного середовища з урахуванням 

його функціональних, соціокультурних, 

асоціативно-емоційних особливостей. Узагальнено 

світовий науковий досвід вивчення кольору, 

висвітлено значення кольору в нашому житті та 

психофізіологічні аспекти його сприйняття, 

проаналізовано використання кольору в 

образотворчому, декоративно-прикладному мистецтві, дизайні та рекламі.  

 

Прокопович, Т. А. Основи кольорознавства 

: навч. посібник / Т. Прокопович, О.  

Каленюк, Г. Вахрамєєва. – Луцьк : Друк 

Формат, 2019. – 91 с. – Режим доступу : 

http://surl.li/snedw  (дата звернення : 02.03.24) 

Посібник містить поняття і фактори, які 

визначають знання і розуміння кольору та 

колористики, формує професійне розуміння у 

стилях та напрямках декоративно-прикладного 

мистецтва, а саме писанкарства, і розпису 

тканин. Розкриває історичні витоки художнього 

розпису тканин у традиційних техніках, та 

технологічних новацій в контексті сучасних 

матеріалів. Висвітлює виникнення, розвиток писанкарства, символіку 

орнаментики та кольору в писанкарстві. Розкриває технологічні особливості 

виготовлення писанки.  

http://surl.li/nkvvi
http://surl.li/rxhwl
http://surl.li/snedw
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Сміт, Йен Гейдн. Коротка історія 

фотографії / Й. Г. Сміт. – Львів : 

Видавництво Старого Лева, 2021. – 224 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/rxkjf (дата 

звернення : 18.03.24) 

«Коротка історія фотографії» — інноваційний 

вступ до теми фотографії. У цій ілюстрованій 

книжці ви знайдете знакові світлини, роботи 

культових митців з часу перших експериментів із 

фотографією на початку ХІХ століття до періоду 

сучасного цифрового фото. З книжки ви 

довідаєтеся, як, чому та коли певні фотографії 

справді змінили світ.  

 

Шпак, В. І. Поліграфія: книга редактора : 

навч. посібник / В. І. Шпак. – Київ : ДП 

«Експрес-об’ява», 2017. – 336 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/bleog  (дата звернення : 

18.03.24) 

Навчальний посібник покликаний формувати 

теоретичну і прикладну бази фахівця з видавничої 

діяльності та надати цілісне уявлення про 

друкарську справу, уміння орієнтуватися у реаліях 

сучасної поліграфічної галузі, розумітися на її 

технологіях та витратних матеріалах, 

економічних та організаційних засадах 

функціонування тощо. 

 

Лапин, А. И. Фотография как... / А. И. 

Лапин. – 2004. – 324 с. – Режим доступу : 

http://www.ktm-

hdak.org.ua/doc/Lapin%20A.%20Photographiya%20k

ak.pdf (дата звернення : 18.02.24) 
 

Автор розглядає питання про співвідношення 

документальної та художньої фотографії, 

проблему побудови мови зображення, пропонує 

класифікаційну класифікацію видів зйомок і 

принципи оцінки та аналізу фоторобот. Особливу увагу приділяє фотографія 

композиції та психології зорового сприйняття, у тому числі рух очей під час 

сприйняття плоского зображення. 

 

 

http://surl.li/rxkjf
http://www.ktm-hdak.org.ua/doc/Lapin%20A.%20Photographiya%20kak.pdf
http://www.ktm-hdak.org.ua/doc/Lapin%20A.%20Photographiya%20kak.pdf
http://www.ktm-hdak.org.ua/doc/Lapin%20A.%20Photographiya%20kak.pdf
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Електронні видання та інтернет-ресурси 
 

Пушкар, О. І. Технології поліграфічного 

виробництва [Електронний ресурс] : навч. 

посібник / О. Пушкар, Є. Грабовський, М. 

Оленич. – Харків : ХНЕУ, 2019. – 195 с. – 

Режим доступу : http://surl.li/vehi (дата 

звернення : 18.03.24) 
Розкрито теми дисципліни, мета якої – 

навчити студентів розуміти технології 

поліграфічного виробництва в їх взаємозв'язку з 

видами та форматами поліграфічних видань, 

технологіями виготовлення друкарських форм та 

друкування поліграфічної продукції, а також 

післядрукарським обробленням видань. 

 

Цифрові технології в рекламі та PR 

[Електронний ресурс] : метод. рекомендації 

до вивч. дисц. та викон. лабораторних робіт 

для здобувачів освіт. ступ. "Бакалавр" спец. 

061 освіт.-проф. програми "Реклама та 

зв'язки з громадськістю" ден. форми навч. 

/ уклад. : Н. Фєдотова, О. Антонова. – Київ : 

НУХТ, 2022. – 67 с. - Режим доступу : 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadFor

m?docid=407128   (дата звернення : 18.03.24) 
 

 

Ролан Барт. Camera lucida. Коментар до 

фотографії / Ролан Барт. – 214 с. – Режим 

доступу : http://surl.li/rxmvl (дата звернення : 

18.03.24) 
Одне з перших фундаментальних досліджень 

природи фотографії . Поставивши собі завдання 

класифікувати, систематизувати фотографії, 

філософ вибудовує власну феноменологію, вводячи 

поняття Studium і Punctum. Studium позначає 

культурну, мовну та політичну інтерпретації 

фотографії, Punctum – суто особистий емоційний 

смисл, що дозволяє встановити прямий зв’язок із 

фотозображенням. 

 

https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=407128
https://elibrary.nuft.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=407128
http://surl.li/rxmvl
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Періодичні видання 

 

Вісник національного університету 

"Львівська політехніка" = Bulletin of Lviv 

Polytechnic Natonal University. Jornalism. 

Серія: Журналістика / Нац. ун-т "Львів. 

політехніка" ; редкол. : М. О. Кіца та ін. - 

Львів : Вид-во Львів. політехніки, 2017 . – 

Режим доступу : https://science.lpnu.ua/uk/sjs/vsi-

vypusky  (дата звернення : 18.02.24) 
Науковий журнал є правонаступником 

збірника наукових праць “Вісник Національного 

університету “Львівська політехніка”. Серія: 

“Журналістські науки”, який започатковано у 2017 

р. У збірнику опубліковані наукові статті з теорії і 

практики журналістики та соціальної комунікації. 

 

 

Теле- та  радiожурналiстика = TV and 

radio journalism : збірник наукових праць / 

Львів. нац. ун-т ім. Івана Франка ; редкол. : 

В. В. Лизанчук та ін. – Львів : ЛНУ ім. І. 

Франка, 1997. – Режим доступу : 

http://publications.lnu.edu.ua/collections/index.php/t

eleradio/issue/archive (дата звернення : 18.02.24) 
На основі публікацій збірника наукових праць 

“Теле- та радіожурналістика”, що видається на 

кафедрі радіомовлення і телебачення Львівського 

національного університету імені Івана Франка, 

проаналізовано тематичні напрями досліджень, 

присвячених вузловим аспектам вивчення 

телевізійної та радіожурналістики, реклами, мовних проблем. 

https://science.lpnu.ua/uk/sjs/vsi-vypusky
https://science.lpnu.ua/uk/sjs/vsi-vypusky
http://publications.lnu.edu.ua/collections/index.php/teleradio/issue/archive
http://publications.lnu.edu.ua/collections/index.php/teleradio/issue/archive

